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APRESENTACAO

O Ipea passou a se debrugar, jd hd algum tempo, mais visivel e fortemente sobre
a ideia de desenvolvimento nacional. Nao tem sido tarefa trivial, uma vez que a
literatura no Brasil e no mundo abandonou este tema.

Em tempos de globalizacio econdmico-financeira, do ponto de vista ana-
g ¢
litico, o desenvolvimento deixou de ser questdo relevante, pois a adesio de um
pais ou regido — segundo os postulados de certa economia politica ensinada nas
boas universidades do mundo desenvolvido — as teias da globalizacio o conduziria
g c
necessariamente as benesses do crescimento.

O Ipea vem se distanciando desse certo pensamento Unico e, na diregio
contrdria, tem procurado se reequipar teoricamente para a tarefa inconclusa do
desenvolvimento nacional, considerando, é claro, as novas injungées histéricas
que se colocam ao pais.

Com esse objetivo, a institui¢do passou a abragar a causa da multidimen-
sionalidade dos fendmenos definidores do desenvolvimento. Uma nacio desen-
volvida o é em fun¢io da variedade e da qualidade de oportunidades a disposicio
de seus concidadios. Estao envolvidos nesta realidade a economia, a politica, o
social, o institucional, o ambiental e, por certo, aspecto da Comunicagio que
enreda a vida em sociedade.

Este presente livro do professor José Marques de Melo, referéncia na tem4-
tica no Brasil, Brasil democrdtico: comunicacio e desenvolvimento, insere-se neste
esforco de compreensiao ampliada dos elementos que concorrem e definem o de-
senvolvimento. E obra que muito nos ensina sobre a vida nacional, em particular
do século XX, com releitura e nova abordagem para fatos histéricos jd consolida-
dos. Ao fazé-lo, traz-nos mais elementos para a compreensao do papel especial da
Comunicagao nesta segunda década do século XXI.

E, sem qualquer embarago, apropriado dizer que o Ipea acerta no apoio a
publicagdo deste livro. Nesta fase da vida republicana brasileira de inclusio de
milhées de brasileiros a condicio de plena cidadania, o correto entendimento do
potencial da comunicagio na vida politica contemporanea — na defini¢io de agen-
das, na media¢do de conflitos e na tomada de decisdo sobre recursos publicos — é
artefato definidor da democracia que se estd construindo no pais.

Marcio Pochmann
Presidente do Ipea






PREFACIO

Em tempos de acelerada compresso de nossa experiéncia cognitiva sobre tempo
e espaco, que desnorteiam nossa compreensio acerca da relevancia e da priorida-
de que encarnam os fendmenos sociais, n6s do Ipea temos a satisfagio de poder
apresentar ao pais esta poderosa reflexdo do professor José Marques de Melo sobre
o papel do universo da Comunicagio na vida nacional.

Como grande estudioso do tema, ele nos presenteia com uma revisao histé-
rica da tomada de consciéncia da Comunicagio no Brasil e aponta caminhos de
sua trajetéria de consolida¢do como campo de pesquisa e trabalho em constante
busca por visibilidade e autonomia.

Umdiferencialnotdvel destelivro,dado pelaexcepcional qualidadete6rica
eargumentativadoautor, estinofatodequeapreocupagio principalnaoselimi-
touaum mapeamentodosmeiosdecomunica¢io—e, portanto,desuahistéria—
no Brasil. £ mais que isso. Na verdade, José Marques nos trouxe para um
campo bastante inovador da reflexdo sobre uma economia politica das co-
municagdes no Brasil, isto ¢, sobre a interagio entre tais media e o poder
politico e econémico.

Ao langar luz sobre uma economia politica, ele renovou consideravelmen-
te a leitura que se pode fazer sobre a vida contemporanea nacional. Entende-se
mais amplamente, por meio deste recurso reflexivo e teérico, o papel do grande
brasileiro que foi, entre outros, Josué de Castro, em sua campanha comunicati-
va de tornar o tema da fome — um tema marginal nos anos de 1930 a 1950 no
Brasil — questao de grande relevincia para as agendas nacional e internacional.
A Comunicagio passa a ser entendida como elemento de desenvolvimento da
sociedade nacional.

Entende-se ademais como a meméria dos meios de comunicagio constitui-se
em material especialissimo para a escrita da histéria nacional: no passado, Gilberto
Freyre em sua soberba trilogia da vida social brasileira (Casa grande & senzala, So-
brados e mocambos e Ordem e progresso) foi um pioneiro no uso de fonte de jornais
e periddicos; no presente, as atuais fontes como a internet passam a representar
instrumento para as novas geragdes compreenderem seu préprio tempo.

Este livro, sem sombra de duvida, passard a ser referéncia para as discus-
soes sobre uma economia politica das comunica¢ées no Brasil. De um lado,
perfaz um percurso de virios acontecimentos nacionais do século XX e deste
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inicio de século XXI, dando-lhes sentido histérico relevante. De outro lado,
refaz também um itinerdrio de constru¢io da autonomia da prépria disciplina
Comunicacio na academia brasileira.

Mais nio se deve adiantar sobre este livro. Ele deve ser lido. O Ipea orgulha-se
de trazer esta experiéncia inovadora para o conhecimento do Brasil.

Aristides Monteiro Neto
Assessor-chefe de Planejamento e Articulagio Institucional
de Projetos e Pesquisas do Ipea



INTRODUGAO

O PROGRESSO DENTRO DA ORDEM

Ocupando lugar cativo na agenda dos estudos comunicacionais, a ideia da comunica-
4o como alavanca civilizatéria ou reguladora do progresso permeia a prépria constitui-
¢3o do campo, na conjuntura desenvolvimentista. E quando a Organizagio das Nagoes
Unidas (ONU), na esteira do pés-guerra, demonstra preocupagio com os paises sub-
desenvolvidos, cuja estagnagio econdmica representava um barril de pélvora.

A esperanga de fomentar o crescimento econdmico, retirando-os do atraso
imposto pelo antigo sistema colonial, visava eleva-los a condi¢ao de nagdes desen-
volvidas. Por meio da redugio dos niveis de pobreza e criagio de oportunidades de
trabalho, pretendia-se aumentar o mercado interno. Ampliando o consumo nacio-
nal, cogitava-se reduzir o fosso entre as classes sociais, evitando a eclosao de rebeli-
oes populares, ou seja, instaurando o progresso sem alterar as estruturas societdrias.

Nos idos de 1960, o desenvolvimento induzido pela industrializagio tardia fun-
cionou como artificio para exorcizar o fantasma da Revolugao Cubana que invadiu o
imagindrio dos paises latino-americanos. O processo de substitui¢ao das importagdes,
consequéncia imediata da economia de guerra, alavancou um surto de progresso que nos
permitiu sair do sufoco, embora grandes contingentes da populagio nacional permane-
cessem na marginalidade. Tal situagdo foi agravada pelas migragoes campo — cidade, en-
fraquecendo a agricultura e formando bolsées de desempregados nas periferias urbanas.

Esse fendmeno, originalmente batizado como “revolugio das expectativas cres-
centes”, logo depois passou a configurar uma espécie de “revolugdo das frustragoes
crescentes’, na medida em que o desenvolvimento da sociedade excluia os menos ins-
truidos e, portanto, despojados de requisitos para ingressar no mercado de trabalho.

Assim sendo, a mistica do desenvolvimento comegava a definhar, na me-
dida em que as mudancas sociais nao se generalizavam, beneficiando apenas as
classes médias e os trabalhadores qualificados. Logo, a academia reformulou seu
referencial tedrico, substituindo o conceito de desenvolvimento pelo de moderni-
zagao. Tratava-se de legitimar o desenvolvimento sem justica social, estratificando
o bem-estar de poucas camadas da sociedade, o progresso dentro da ordem.

Introduzido na agenda oficial brasileira pelo economista Roberto Campos,
o binémio comunica¢ao-desenvolvimento foi assimilado pelo Estado autoritdrio.
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Persuadidos a investir na infraestrutura das comunicacées, os comandantes milita-
res modernizam e ampliam estradas, portos e aeroportos, além de implantarem as
redes de telecomunicagoes, precursoras das infovias. Beneficiadas pela atualizacao
tecnoldgica, as empresas mididticas passaram a difundir mensagens modernizado-
ras, naturalmente filtradas pelos detentores do poder.

Fendmeno complexo, a comunica¢io s6 pode disseminar a mistica do
desenvolvimento em sistemas democrdticos. Interdependentes, um fator
nao pode inibir o outro. Foi o que aconteceu em nosso pais. Na auséncia
de democracia, o “milagre econdmico”, alardeado pela midia sob mordaga,
converteu-se em miragem.

Quando as turbuléncias do mercado financeiro internacional produziram
“curto circuito” em toda a engrenagem da economia, o fantasma da inflagio ga-
lopante voltou a povoar o imagindrio brasileiro. A experiéncia traumdtica induziu
ao ceticismo em relagio ao tripé midia, economia e politica, instaurando uma
espécie de imobilismo no cendrio nacional, favorecendo a exacerbagao dos movi-
mentos de resisténcia ao governo, que os combateu com requintes de crueldade.

Apesar de sua inclusio episddica na agenda nacional, depois da transicio demo-
crética, a ideia de uma comunicagio para o desenvolvimento permaneceu congelada.
Ela volta a adquirir importincia nessa conjuntura em que o Estado decide acelerar o
desenvolvimento, mas nao obtém a participagio ativa da sociedade. Esse impasse ¢ cer-
tamente motivado por um sistema de comunicagio enfeiticado pelas demandas da elite,
insensivel as aspiragoes dos contingentes que estao situados nos patamares subalternos.

Tenho acompanhado tal debate desde 0 momento em que a tese proposta
pela Organizagao das Nagoes Unidas para a Educagio, a Ciéncia e a Cultura
(Unesco) ganhou repercussio em nosso pais. Como uma espécie de observador-
-participante, minha atengio foi despertada hd exatamente meio século, quando,
influenciado pelas ideias de Celso Furtado, ingressei nos quadros institucionais
da Superintendéncia do Desenvolvimento do Nordeste (Sudene), érgao moti-
vado pela mistica desenvolvimentista do governo Juscelino Kubitschek. Ali, fui
intelectualmente enriquecido pela leitura dos textos provenientes da Comissao
Econdmica para a América Latina (Cepal), comegando a penetrar no emara-
nhado conceitual das teorias do desenvolvimento econdémico. Confesso que me
deixei seduzir muito mais pela exegese dos pensadores contemporaneos da eco-
nomia politica do que pelos postulados convencionais da politica econdmica.

Tive a sorte de contar com a orientagao de dois professores jovens, recém-
-chegados da Europa: Germano Coelho, filiado ao humanismo cristao do pa-
dre Lebret, que inspirou o desenvolvimentismo soliddrio praticado em dreas
empobrecidas do Ocidente Europeu, na esteira do Plano Marshall; e Vamireh
Chacon, entusiasta das doutrinas que embasaram o desenvolvimentismo
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alemio do pés-guerra, sem contudo esconder sua simpatia pelas ideias socia-
listas que transpareceram criticamente em sua obra inicial.

Mas nao ignorei a literatura que fundamenta o monetarismo capitalis-
ta, guiado pelo didatismo contido nos manuais escritos por Arnébio Graga.
Também nio deixei de tomar conhecimento das diretrizes peculiares a pla-
nificagio econémica comunista, nesse caso penetrando no cipoal dogmdtico,
marca registrada do Manual de Economia Politica da Academia de Ciéncias da
Unido das Republicas Socialistas Soviéticas (URSS).

Contudo, minha prova de fogo adveio na ocasido em que, como jornalista
profissional, tive que escrever matérias sobre acontecimentos ancorados em razoes
econdmicas: a Guerra da Lagosta, uma espécie de “batalha de itararé” globaliza-
da, ameagando as boas relagdes entre a Franga e o Brasil; a desativa¢io de ramais
ferrovidrios que operavam no vermelho, decretadas pelo governo Castelo Branco,
antecipando a agenda neoliberal do governo Fernando Collor; os biscateiros da
cidade do Recife, avds ou bisavés dos “bolsistas” que hoje formam a legido dos
desempregados ou subempregados inscritos nos programas de redistribuicio de
renda instituidos pelo ciclo governamental FHC — Lula — Dilma.

Foi exatamente pela consciéncia das minhas lacunas cognitivas, que busquei
reforcar o conhecimento e ampliar a compreensio sobre o papel desempenhado
pela economia politica nos processos comunicacionais. Tratei nao apenas de su-
prir minhas préprias caréncias, mas de estimular os jovens pesquisadores a am-
pliar sua bagagem de saber.

E o fiz academicamente, escrevendo artigos e ensaios de modo a articular
pensamento e a¢do. Minha primeira incursao foi publicada no terceiro capitulo
do livro Comunicagio, opiniio, desenvolvimento (1971), onde expresso perplexi-
dade frente aos indices minimos fixados pela Unesco para considerar um pais
desenvolvido ou em fase de crescimento mididtico.

Meu argumento era o de que o Brasil preenchia quase todos os requisitos
necessdrios, mas nao lograva avancos significativos. Persistia a exclusio de vastos
contingentes da populacio dos beneficios do desenvolvimento. Estes alimenta-
vam o éxodo rural, que s6 poderia ser estancado com a reforma agréria, que afinal
nunca aconteceu, inchando as periferias metropolitanas com o afluxo de trabalha-
dores sem qualificacdo, condenados 4 marginalidade social.

Se, nessa exploragio inicial, minha perspectiva de andlise focalizava o mun-
do rural, o espago urbano foi privilegiado no livro Subdesenvolvimento, urbani-
zagdo e comunicagdo (1976). Ali, focalizei o pensamento de Marshall McLuhan e
Daniel Lerner, discutindo criticamente sua aplicacio a realidade brasileira, bem
como resgatando agoes publicas, como as que resultaram no planejamento urbano
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para corresponder as aspiragdes de lazer dos paulistanos e as que conduziram ao
descompasso da universidade no sentido de produzir conhecimento comunicacio-
nal sintonizado com as demandas da sociedade. Complementam essa coletdnea
dois estudos sobre o impacto do desenvolvimento tecnolégico nos padréoes de co-
dificagao da nossa imprensa.

Nesse interim, procurei entender como se construiu o imagindrio das van-
guardas hegemonicas na academia brasileira, importando as teses vigentes nos Esta-
dos Unidos sobre comunicagio, desenvolvimento e modernizagao. Deparei-me nio
apenas com as teorias genuinas, ali concebidas e difundas, mas com o manancial
empirico, fartamente ancorado na realidade brasileira, nutrindo a doutrina do ex-
tensionismo rural. Essa fortuna cognitiva estd documentada no livro Comunicagio,
modernizagdo e difusio de inovagées no Brasil (1978).

Voltei a me debrugar sobre a questdo, na década de 1980, integrando forca-
-tarefa organizada pelo Sistema Econémico Latino-Americano (Sela) para avaliar a
pertinéncia, na América Latina, daquelas teses langadas pela Comissao MacBride,
estrategicamente deixadas em quarentena pela Unesco, quando sofreu o ataque
devastador da diplomacia norte-americana, que impediu a aplicagio das Politi-
cas Nacionais de Comunica¢io (PNCs) rotuladas como estatistas e intervencio-
nistas. Beneficiei-me enormemente das ideias compartilhadas por meus colegas
latino-americanos, especialmente Luis Ramiro Beltrdn, Guido Grooscors, Rafael
Roncacliolo e Patricia Anzola, entre outros. Tratei de compreender o comporta-
mento brasileiro, naquela conjuntura, em certo sentido refluindo as tendéncias
hegemonicas no continente, justamente porque nossa sociedade civil hesitava em
fortalecer politicas de comunicagio endossadas pelos tecnocratas que dominavam
o aparelho burocritico do Estado durante o regime autoritdrio de 1964-1988. Mi-
nhas ponderagées estdo enfeixadas em dois ensaios concatenados: um destinado a
comunidade académica nacional, inserido na coletdnea organizada pela Sociedade
Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicag¢io (Intercom) (1989), e ou-
tro dirigido & comunidade internacional, como capitulo do livro organizado por

Fred Casmir (1991).

Os ensaios anteriores, situados no universo do pensamento, redinem ques-
toes de natureza tedrico-histérica. Procurei também adentrar o territério empi-
rico, examinando agdes comunicacionais que refletem o impacto do desenvol-
vimento nacional no sistema brasileiro de comunicagao. Publiquei dois artigos
emblemdticos dessa vertente analitica: um mais amplo, inventariando o desenvol-
vimento das industrias culturais no pais (1994), outro mais especifico, tratando
das estratégias de exportagdo das telenovelas (1995).

Todas essas questoes, contemporaneas da conjuntura bipolar da Guerra Fria,
e as que surgiram posteriormente, na transi¢do para o mundo globalizado, que



O Progresso dentro da Ordem 15

pretende adotar perfil multipolar, foram revisadas holisticamente, constituindo o
cerne da antologia Entre el saber y el poder: pensamiento comunicacional latinoa-
mericano, publicado inicialmente no México (2007), por iniciativa da Unesco, e
relangada na Espanha (2008) pela Editorial Comunicacién Social (Sevilha), com
o apoio do Ministério da Cultura espanhol.

A extensa digressao biobibliogréfica contribui para esclarecer a motivagao
do autor, ao retomar, neste livro, o bindmio comunicagio-desenvolvimento, emol-
durado pelo lema ordem e progresso, explicito em nosso idedrio republicano e es-
tampado na bandeira nacional. Esse fen6meno foi caracterizado por Celso Furta-
do como “mito do desenvolvimento”.

Trata-se de impasse assim resumido pelo jovem economista Marcio Jorge

Porongaba Costa (2009, p. 15):

A promessa de que o desenvolvimento erradicaria do mundo a pobreza permanece
irrealizada em muitas partes do globo, sobretudo nos paises menos desenvolvidos,
mesmo depois de duzentos anos de industrializa¢io do mundo ocidental e mais de
50 anos do desenvolvimentismo no terceiro mundo. O progresso foi alcangado, sem
ddvida, mas a preco elevado (...) sem falar no ndmero cada vez maior de excluidos
social e economicamente.

No panorama brasileiro, ninguém melhor que Gilberto Freyre traduziu esse
dilema. Sua trilogia socioldgica reproduz o sentido aristocrético da filosofia “vao-
-se os anéis, mas ficam os dedos”. Assim sendo, o sistema escravista peculiar ao
bindmio “casa grande e senzala” tornou-se menos cruel no regime servil dos so-
brados e mocambos, permanecendo quase imutdvel na alternancia republicana da
ordem e progresso.

O pano de fundo da questdo reside, hoje, na contingéncia de avaliar
criticamente a diretriz governamental em processo, ou seja, a aceleracio do
crescimento econbmico.

Advogando a tese segundo a qual promover o desenvolvimento do pais
significa a “melhoria das condigées de vida da populagao”, a presidenta Dilma
Rousseft argumenta que a palavra desenvolvimento “havia sido praticamente
banida”, reaparecendo em seu programa de governo, entendida como “desenvol-
vimento com distribui¢io de renda, tanto das familias como da renda regional”.
Para atingir essa meta, ela advoga uma “comunica¢io muito mais democrética’

(ROUSSEFF, 2010).

Nesse sentido, sua proposta mostra-se convergente com o ponto de vista do ex-
-presidente Fernando Henrique Cardoso, para quem o desenvolvimento no é apenas
um “valor”, mas um “método”, exercitado por meio da democracia. Dai a peroragio:
a democracia “¢ parte insepardvel do desenvolvimento” (CARDOSO, 2011).
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Brasil democrdtico: comunicagdo e desenvolvimento é, portanto, uma contri-
buicio para o debate nacional em torno das questées que estao na ordem do dia,
agendadas pela sociedade, repercutindo intensamente na midia. Sem ambicionar
coeréncia textual, este livro agrupa trés conjuntos de estudos elaborados no tltimo
quinquénio, enfeixando as ideias que o autor vem expressando na dgora académica.

A primeira parte é constituida por ensaios que revisam diacronicamente o
arcabougo teérico do pensamento comunicacional brasileiro. Integram a segunda
parte, perfis biogréficos ou exegeses autorais, sincronicamente localizados no tem-
po e no espaco. Finalmente, o terceiro bloco congrega as questoes conjunturais
relevantes para a compreensio da prixis comunicacional vigente no pais neste
novo século.

Trata-se de repertério cognitivo que demonstra o engajamento intelectual
do autor na dinimica da comunidade académica da comunicagdo, sempre ante-
nado nas pautas que prevalecem na sociedade civil, também sintonizado com as
demandas dos movimentos populares e o tratamento que merecem dos agentes
do poder — econdmico, institucional e mididtico. Em verdade, é uma obra que
dd sequéncia as questoes analisadas em livros anteriores, sem pretender pontificar
ou profetizar, com o intuito exclusivo de fomentar o debate pluralista, ensejando
a reflexio critica.
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CAPITULO 1

LUGAR E MOVIMENTO NA CONFIGURACAO DO ESPACO BRASILEIRO

1 GEOGRAFIA DA COMUNICACAO

1.1 Cenario global

Harold Innis (1894-1952), economista e gedgrafo reconhecido como fun-
dador da Escola de Toronto, motivou a inclusdo da geografia no conjunto
dos saberes fundamentais para a cognicio dos mecanismos de intera¢ao sim-
bélica que acionam o cotidiano.

Até entdo, os processos de comunicagio eram analisados como atos com-
portamentais, descritos segundo pardmetros psicolégicos, sociolégicos e antro-
polégicos. Sendo manifestagoes tipicas da superestrutura, obedeciam a regras
politicas, juridicas e deontoldgicas.

Innis inverteu a equagdo, compreendendo-os como fendémenos situados
na infraestrutura das formagdes sociais. Argumentou que se trata de agentes do
movimento, intervenientes na producdo, na circula¢io e no consumo de bens e
mercadorias. Justamente porque aceleram o zempo e encurtam o espago deixam
de ser varidveis dependentes para assumir o papel de fatores determinantes.

Nesse sentido, “a comunicagio leva com o tempo 2 monopoliza¢io por um grupo
ou classe dos meios de produgio e distribui¢ao do conhecimento”, produzindo “um
desequilibrio que ou impede mudangas ou leva a emergéncia competitiva de outras
formas de comunicagio que tendem a restaurar o equilibrio” (McQUAIL, 2003, p. 89).

O conceito de comunicagio aqui empregado tem natureza abrangente, tal
como foi aplicado por Erik Barnow e seus colaboradores na configuragio da
International Encyclopedia of Communications (1989). “Nés incluimos em co-
municagoes todos os meios através dos quais a informagio, as idéias e as atitudes
chegam aos individuos, grupos, nagoes e geracoes.” Georges Gerbner, um dos
principais consultores do projeto, explica que as palavras-chave abrigaram trés
dimensées do processo comunicacional: sistemas e organizagdes; modalidades,

meios e c6digos; e simbolismo e efeitos (GERBNER, 1989, p. XXI).

O pioneiro canadense oxigenou e ampliou os estudos sobre o desenvol-
vimento dos atos comunicacionais, dialogando com a Histéria, Geografia

e Economia (INNIS, 1950).

Por isso mesmo, seu mérito continua a ser reconhecido pelas novas geragoes, como
fica evidente no artigo assinado por Gary D. Rawnsley, diretor do Instituto de Estudos
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de Comunicagio na Universidade de Leeds (Inglaterra), resenhando a quarta edigio de
sua obra cldssica, langada pela editora Rowman & Littlefield (Maryland, 2007).

Mais de 50 anos de reflexao permitem afirmar consensualmente que Harold Innis
desempenhou papel crucial no desenvolvimento dos estudos comunicacionais (...)
O principal legado de “Empire and Communication” estd em sua compreensio
orginica. (...) Innis explora as interacdes do poder institucionalizado, analisando
detalhadamente como os meios de comunicagio influiram na ascensio e queda
nio apenas de impérios, mas até mesmo de civilizagdes. (...) O leitor fecha o livro
supondo o que ele pensaria a respeito da descolonizagio que encerrou a idade de
ouro dos impérios europeus (...) [ou como] discutiria a moderna idade midia, com a
internet (...) tornando obsoletas as nogoes de tempo e espago. (RAWNSLEY, 2009).

Valendo-se exatamente desse referencial tedrico, o discipulo Marshall
McLuhan intuiu a metifora da aldeia global (McLUHAN; POWERS, 1989), ins-

pirando os exegetas da globalizagio a travar instigante discussao em todo o planeta.

A esse debate compareceram eminentes gedgrafos, questionando se a na-
tureza dos processos vigentes favorecia a uniformizagao ou a fragmentagao dos
espagos geopoliticos. Seus pontos de vista foram reunidos pelos scholars britinicos
Anderson, Brook e Cochrane, em espécie de mosaico geografico sobre o mundo
globalizado (1995). Embora nio se opondo frontalmente ao idedrio do pensa-
mento tinico, os gedgrafos ingleses lancam questdes fundamentais para revisar os
postulados do neoliberalismo. Contrapondo-se aos seguidores de Fukuyama, eles
rechacam ironicamente o fim da geografia. Convocam seus pares para o exercicio
da imaginagio geogrdfica no sentido de resistir 2 homogeneizagio cultural, fortale-
cendo as alternativas simultaneamente locais e globais, para ensejar relagoes globais
alicercadas na diversidade e na diferenga.

Essa e outras manifestacoes da comunidade académica certamente influ-
fram no 4nimo dos estadistas que atenderam ao alerta do icone alemao Willy
Brandt para formar a emblemdtica Comissiao de Governanga Global, respon-
savel pelo lancamento do livro-manifesto Our Global Neighborhood (1995).
Trata-se do idedrio de uma “outra globalizagdo”, ndo cimentada pelos escom-
bros do Estado-nacio, mas nutrida pela agao soliddria da sociedade civil. Con-
tando com a participagio de cinco estadistas latino-americanos — o brasileiro
Fernando Henrique Cardoso, o chileno Patricio Alwin, o mexicano Manuel
Camacho Solis, o venezuelano Reinaldo Figueiredo e o uruguaio Enrique
Iglesias —, esse grupo fez uma conclamagio a paz e ao desarmamento. Para
dar fim ao mundo estigmatizado pelos troféus de “vencedores e derrotados”
e acenando com a bandeira do “desenvolvimento sustentdvel”, hasteada no
territério firme da “boa vizinhan¢a” e bafejado pelos ventos da “diversidade”

(CARLSON; RAMPHAL, 1995).
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Tendo a cidade de San José, Costa Rica, sediado uma das reunides desse
férum, é possivel que ele seja interpretado como uma espécie de nouvelle vague
da histérica Comissao MacBride, que ali se reuniu previamente, figurando com
destaque na agenda internacional, durante os estertores da Guerra Fria.

Refiro-me naturalmente ao programa Um S6 Mundo e Multiplas Vozes,
alardeado pelos arautos da nova ordem mundial da comunicacio e da informagao
(NOMIC). Sob a lideranca de Sean MacBride, eles fomentaram a esperanga de
reduzir as desigualdades econdmicas entre os paises, criando mecanismos infor-
mativos capazes de instaurar fluxos bilaterais norte — sul, mas fatalmente seriam
atropelados pelos acontecimentos posteriores & queda do muro de Berlim.

Esse episddio histdrico teve seus antecedentes geopoliticos e os respecti-
vos desdobramentos geoculturais criticamente inventariados nos estudos de
Pasquali (1991), Mattelart (1994), Downing (1996), Castels (2003) e Nosty
(2005). Naquela proposta da NOMIC estiao embutidos os sinais de uma
alentada Geografia mundial da comunicagio, que a Organizagiao das Nagoes
Unidas para a Educagio, a Ciéncia e a Cultura (Unesco) divulgou sob a for-
ma de livro, traduzido para diversos idiomas (McBRIDE, 1983).

Alids, ao apresentar as ideias fundamentais de Marshall McLunhan a co-
munidade académica brasileira, Anisio Teixeira o identifica “como um dos mais
autorizados videntes da nova era’. Naturalmente, a complexidade dessa “nova era
tribal da aldeia mundial” nao escapou a compreensio critica do educador baiano.
Estava implicito o reconhecimento do estado de alerta evidente no comportamen-
to das vanguardas contemporaneas, “em contraste com os nossos antepassados
espontaneistas e semiconscientes” (TEIXEIRA, 1972).

1.2 Panorama nacional

Isso explica a defasagem que marcou o agendamento da questao no 4mbito nacio-
nal. Ela s6 foi reconhecida institucionalmente em 1991, durante o congresso O Novo
Mapa do Mundo, promovido pelo Departamento de Geografia da Universidade de
Sao Paulo (USP), sob a lideranca dos gedgrafos Milton Santos e Maria Adélia de Souza.

Ocupando, naquela conjuntura, a diregio da principal unidade universitdria
de comunicagdo do pais (Escola de Comunica¢des e Artes — ECA/USP), sede da
Associagao Latino-Americana de Ciéncias da Comunicacio (ALAIC), fui por eles
convidado a participar dos debates. Apresentei um estudo sobre a presenca do Brasil

no mapa audiovisual latino-americano (SCARLATO; SANTOS; SOUZA, 1993).

Contudo, existem vestigios de incursées bem anteriores nesse territrio-
-fronteira, configurando uma espécie de geografia precoce da comunicagio brasi-
leira. Seus agentes sdo os intelectuais Caio Prado Jr., Sergio Buarque de Holanda
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e Fernando de Azevedo que pertenceram ao quadro de pioneiros da Universidade

de Sao Paulo (MARQUES MELO, 2007).

Caio Prado Jr., também fundador da Associagio dos Gedgrafos do Brasil, publi-
cou artigos em jornais e revistas da época sobre o fator geogrdfico na formagio de Sao
Paulo (BACELAR; ITUMATI, 2007). Mais tarde, suas anotacoes serviriam de base
para a elaboragio do livro de divulgacio da geografia e histéria da cidade de Sao Paulo,
lancado em 1983. Nele, o autor destaca a situagio geogrdfica privilegiada que a cidade
de Sio Paulo ocupou no processo de colonizagio “por ser o centro do sistema hidro-
grafico da regiao”, tornando-se “o centro do sistema de comunicagio do planalto”.

O outrora gedgrafo paulista deduziu que “o contato entre as diferentes
regides povoadas e colonizadas se faz necessariamente pela capital”, onde de-
semboca a “antiga trilha dos indios, transformada em principal artéria da ca-
pitania’. Essa e outras trilhas foram responsdveis pela projecio exterior de Sao
Paulo, determinando sua influéncia na vida econémica e na paisagem da regiao
em que estd localizada, o que “abrange nio somente o Estado de que ¢ capital,

mas invade Estados vizinhos” (PRADO JR., 1983, p. 27-28/80-81).

Referindo-se as “veredas” utilizadas pelos “paulistas”, para transpor “as ma-
tas espessas ou as montanhas aprumadas”, dilatando as “fronteiras” do império
luso-brasileiro, Sérgio Buarque de Holanda diz que elas constituiram uma espécie
de “cartografia indigena” dotada de grande “poder de abstragio, que nio se con-
cilia facilmente com certas generalizagoes (...) acerca da mentalidade primitiva”.
Se “entre os povos que ignoravam a palavra escrita, esses meios de comunicagio”
representavam “um admirdvel instrumento para triunfar sobre as condigoes mais
poderosas e hostis”, é natural que os bandeirantes recorressem frequentemente a
“comunicagio indireta a fim de transmitir adverténcias e noticias, sempre que uma
necessidade urgente se apresenta’. Entre as evidéncias anotadas pelos historiadores
encontra-se o “processo de sinalizagio por meio de fogueiras e rolos de fumaga,

usado até hoje pelas nossas populacoes rurais” (HOLANDA, 1957, p. 22-23).

Recai sobre Fernando de Azevedo o mérito de haver explorado mais detida-
mente as varidveis comunicacionais na idade moderna, estabelecendo nexos entre
as vias de comunicagdo e a civilizacio de movimento. O capitulo introdutério do seu
livro sobre a estratégica linha ferrovidria Noroeste contém verdadeira plataforma
para uma ousada geografia da comunicacio, correlacionando os meios de trans-
portes de mercadorias e os canais de difusdo das ideias na sociedade brasileira.

Nio sio, pois, somente as mercadorias, os artigos de comércio, os produtos, mas a
lingua, a cultura, as idéias e os costumes que circulam ao longo dos caminhos. (...)
Todos os que habitam ao longo e na vizinhanca dos caminhos, ficam diretamente
sob a influéncia dos focos de irradiagdo de cultura, e tendem a transformar-se sob a
pressio, mais ou menos intensa, dos elementos de cultura, material e espiritual que
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o comércio, as migracdes e as viagens poem com freqiiéncia ou constantemente, em

circulagio. (AZEVEDO, 1950, p. 15).

As contribui¢ées de Prado Jr., Buarque de Holanda e Azevedo consti-
tuem evidéncias do papel que a universidade publica representaria para o
avanco do conhecimento cientifico em todas as dreas do saber. Nessa mesma
conjuntura, circulou uma obra que contém referéncias preciosas a respeito
dos estudos geograficos focalizando os fendmenos comunicacionais. Trata-
-se da bibliografia comentada O que se deve ler para conhecer o Brasil (1945),
elaborada por Nelson Werneck Sodré, oferecendo pistas fundamentais.
No capitulo sobre expansio geogrdfica, o autor justifica a predominincia dos
caminhos maritimos nos primeiros séculos da nossa colonizac¢io, bem como
a emergéncia dos caminhos terrestres, em fungio das demandas econdmicas.
Recomenda como fontes essenciais para entender a geografia dos transpor-
tes, nesse periodo, os livros de Capistrano de Abreu (1930) e de Sérgio
Buarque de Holanda — Mongses (1941).

Por sua vez, em edigdo posterior, no capitulo sobre Estudos geogrdficos, ele
seleciona as principais institui¢oes geradoras de conhecimento nessa drea, entre
elas o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE), destacando o livro de
Moacir Silva — Geografia dos transportes do Brasil (1949) —, em que o leitor pode
encontrar dados sobre o desenvolvimento histérico dos nossos transportes, incluin-

do “apreciagao sobre os planos nacionais de viagao” (SODRE, 1974, p. 257).

Nao obstante o IBGE venha fazendo a coleta regular de dados sobre a geo-
grafia das comunicagoes em todo o pais, nem sempre eles despertam interesse nos
pesquisadores académicos. Uma das poucas e excelentes excegdes advém de uma
parceria franco-brasileira, reunindo o gedgrafo francés Hervé Théry e a ambienta-
lista brasileira Neli Aparecida de Mello, autores do denso e bem ilustrado Azlas do
Brasil: disparidades e dindmicas do territorio (2005). Eles analisam os fendmenos
do movimento (bens, mercadorias, pessoas, cultura e informagio) nos capitulos
sobre as dinimicas populacionais (migragoes) e urbanas (atragoes culturais) e so-
bre as redes de transportes, energia e informagao.

Essa questao das migra¢des figura na literatura comunicacional desde que
publiquei meu livro Estudos de jornalismo comparado (1972), tanto no que se
refere 4 atuagio persuasiva dos migrantes quanto no que diz respeito a influéncia
migratdria exercida pelos meios de comunicagao.

Destaco, ali, as contribui¢ées do sociélogo Gilberto Freyre e do gedgrafo
Jean Roche. O primeiro desenvolveu uma série de estudos sobre a geografia da
comunica¢io do Brasil, focalizando a difusdo cultural de novas ideias transpor-
tadas na bagagem dos colonizadores, cooperantes ou dos imigrantes portugue-

ses (1940a, 1958), franceses (1940b), ingleses (1942, 1948), alemaes (1971) e
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hispanos (1975). O segundo ampliou o conhecimento sobre a geografia teuto-
-brasileira, aprofundando o estudo da colonizagao gaticha (1969).

Mas a principal incursio nesse territério foi inspirada pelo professor Luiz Beltrao,
durante o periodo em que dirigiu a Faculdade de Comunicagao da Universidade de
Brasilia (UnB). Ele promoveu um curso internacional de metodologia da pesquisa em
comunicagio, convidando para ministré-lo o professor Ramiro Samaniego, diretor do
departamento de pesquisa do Centro Internacional de Estudos Superiores de Jorna-
lismo para a América Latina (Ciespal). Como atividade integrada ao referido curso, o
professor Samaniego realizou uma pesquisa de campo, contando com a ajuda, entre
outros, de dois jovens assistentes de Luiz Beltrao, na UnB, o soci6logo José Seixas
Patriani e a jornalista Eleonora Rennd. O objeto da pesquisa foi o papel desempenhado
pela midia nos processos de decisdo dos migrantes que acorreram a Brasilia na etapa
inicial da sua construgao. Na verdade, o projeto deu continuidade a um estudo patroci-
nado, em 1966, pelo Land Tenure Center da Universidade de Wisconsin, sob a diregao
dos socidlogos Eugene Wilkening e José Pastore, contendo indicios de que os processos
de comunicagio influfam na decisdo migratéria dos “candangos” rumo 2 capital federal.
Os resultados da pesquisa de Samaniego e seus alunos confirmaram os dados do estudo
anterior, denotando uma faceta singular: ainda que os migrantes brasilienses tenham
se informado via midia sobre as oportunidades de trabalho em Brasilia, o ato de mi-
grar foi motivado por comunica¢des interpessoais — cartas, conversas, conselhos. Assim
sendo, a midia desperta a atengio dos migrantes potenciais, mas a decisio de mudar
de residéncia foi determinada pelo aval recebido de familiares ou amigos ja fixados no

Planalto Central (SAMANIEGO, 1967, p. 49-50).

Decorreram duas décadas até que o bindmio espago-comunicagio suscitasse o
interesse da comunidade académica das ciéncias da comunicagio. A iniciativa cou-
be 4 Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagio (Intercom),
que, desde sua fundagio, em 1977, vem chamando atengio dos seus associados para
essa temdtica, especialmente nos congressos sobre classes subalternas (MARQUES
DE MELO, 1979), contrainformacio (LINS DA SILVA, 1981), novas tecnologias
(FADUL, 1983), comunicagao rural (KUNSCH; MAJELA, 1989), globalizagio
e regionalizagdo (BOLANO, 1995). Contudo, a dimensio politico-econ6mica as-
sumiu maior evidéncia nos debates travados pela Intercom sobre o espaco social,

ficando esmaecidas as nuances geograficas (BARBOSA, 2007).

Elas vao encontrar ambiente fértil, a partir de 1996, na Citedra Unesco de
Comunicagio da Universidade Metodista de Sao Paulo, onde a centralidade da
questdo regional suscita o interesse pelas varidveis geograficas. Ela estd explicita
no semindrio fundador da Cétedra, cuja meméoria foi resgatada por intermédio da
coletinea ldentidades culturais latino-americanas em tempo de comunicacio global

(MARQUES DE MELQ, 1996). O ambiente fértil encontrado no 4mbito da
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comunidade académica de comunicacio reflete-se na temdtica das monografias
produzidas pelos participantes do evento internacional que se consolidaria pos-
teriormente, simbolizado pela sigla Regiocom (Coléquios Internacionais de Co-
municacio para o Desenvolvimento). Sua primeira edigao estd documentada no
Anudrio Unesco/UMESP de Comunicagio Regional (1997), focalizando a regiao

enquanto polo comunicacional no interior dos espagos nacionais.

O interesse criado pela questio determinou a realizagio de um simpdsio
internacional, que foi acolhido pela International Association for Media and
Communication Research (IAMCR), privilegiando o desempenho da comuni-
cagao regional no espaco global, a partir de uma varidvel estratégica: diversidade
cultural. A convocatdria langada & nossa comunidade mobilizou pesquisadores si-
tuados em diferentes lugares do planeta, produzindo uma convergéncia em torno
dos regionalismos evidentes nas identidades geolinguisticas (América Latina) ou
das interculturalidades que se fazem notar, apesar da descontinuidade geofisica,
nas respectivas agendas mididticas (Comunidade Europeia). Tais contribui¢des
foram reunidas no Anudrio Unesco/UMESP de Comunicagio Regional (1998).

Duas contribuigbes singulares floresceram no préprio grupo de Sao Bernardo.

Anamaria Fadul explorou empiricamente as “convergéncias” mididticas dos
sistemas radiofonicos na era digital, lamentando, contudo, a escassez dos dados
disponiveis sobre as regiées mididticas.

Um dos aspectos mais importantes dessa andlise comparada das regides ¢ a constatagio
da profunda desigualdade ainda existente, apesar dos tldimos dados que apontam para
um maior relacionamento regional. O conhecimento das assimetrias entre as regides pode
contribuir para uma melhor compreensio do seu sistema de rddio. (FADUL, 2007, p. 29).

José Marques de Melo avangou metodologicamente na producio de um
“conceito” mididtico de regido, demonstrado pelos casos escolhidos na recente
bibliografia brasileira de comunicagao. O conceito ai embutido tem

(...) natureza implicitamente mididtica, conotando a idéia de regides supra-nacio-
nais como pardmetro a ser considerado no estudo da geografia das comunicagoes.
Esse critério conduziu a um mapa do sistema mididtico mundial contendo 6 argui-
pélagos regionais caracterizados pelo subdesenvolvimento: Africa, América Latina,
Asia, Europa Mediterrinea, Oceania e Oriente Médio. Ele se completa com a par-
ticipagio das 4 ilhas suficientemente dotadas de infra-estrutura mididtica: América
do Norte (EUA e Canadd), Europa Central/Ocidental, Japdo e Oceania Britinica
(Austrélia/Nova Zelandia). (MARQUES DE MELO, 2006, p. 14).

Mas s6 em 2008 ocorre a institucionalizagao da interdisciplina, com a cria-
¢ao do Grupo de Pesquisa dedicado & Geografia da Comunicacio. A Intercom
atestou formalmente a importincia adquirida pela geografia no ambito brasileiro
das ciéncias da comunicagido. Sob a lideranca de Sonia Virginia Moreira, o novo
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espago dd continuidade as acoes histdricas da nossa comunidade académica, fo-

mentando o didlogo entre gedgrafos e comunicélogos (MOREIRA, 2007).
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CAPITULO 2

TEMPO E PRAXIS NO RESGATE DA MEMORIA NACIONAL

1 COMUNICACAO, PROCESSO HISTORICO

O papel da comunicagio na histéria constitui preocupagio muito recente, agen-
dado apenas na segunda metade do século XX. Alids, tem sido escasso o interesse
dos historiadores pelas varidveis de natureza cultural nas transformagées estrutu-
rantes da sociedade. Predominaram em sua “escrita’, durante muito tempo, os
fatores politicos, secundados pelos econdmicos e finalmente as varidveis sociocul-
turais. F o que explica Peter Burke:

De acordo com o paradigma tradicional, a histéria diz respeito essencialmente
a politica. (...) A politica foi admitida para ser essencialmente relacionada ao
Estado: em outras palavras, era mais nacional e internacional, do que regio-
nal. (...) Embora outros tipos de histéria (...) nio fossem totalmente excluidos
(...), eram marginalizados no sentido de serem considerados periféricos. (...) Por
outro lado, a nova histéria comegou por se interessar por virtualmente toda a
atividade humana. (BURKE, 1992, p. 10-11).

A historiografia brasileira reflete essa tendéncia imobilista. Na revisao teérico-
-metodoldgica que fez da histéria do Brasil, Jos¢ Honério Rodrigues dizia claramente:

“A historiografia brasileira, expressio da sua Histéria, representava, até hd
pouco tempo, e ainda representa em significativa propor¢io, a sociedade velha e
arcaica (...) expressao do seu apego as tradigoes (...)” (RODRIGUES, 1969, p. 32).

Nao espanta que a primeira reflexdo sistemdtica sobre a questio comunica-
cional tenha sido esbogada por Ledncio Basbaum,' no livro Histdria e consciéncia
social (1967). O autor reconhece a sua importincia na configura¢io da histéria.
Consequente da agio cotidiana do homem nos grupos primdrios, trata-se de fe-
noémeno gerador da consciéncia social.

A Histéria é precisamente o resultado da atividade social humana, continuada e
conseqiiente, a que se denomina prixis. (...) A caracteristica da vida humana reside
no fato de que o homem estd sempre tomando decisoes e transformando-as em avos.
Através desses atos — ou agoes — manifestacio suprema da vida consciente, 0 homem
ergue civilizagoes e faz a Histéria. (BASBAUM, 1967, p. 15, grifos nossos).

Robustecendo a tese a respeito da comunicagio nesse processo, ele argumenta:

No decurso de sua Histdria, desde o seu aparecimento na Terra, os homens tiveram
de entrar em relacdes uns com os outros, movidos por dois imperativos: em primeiro

1. Politico e historiador marxista, é autor do classico Histdria sincera da Republica (1957).
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lugar o instinto bdsico de sobrevivéncia e, a seguir, o instinto gregdrio. (...) O que
nos interessa (...), pois, inicialmente, no estudo da interagio humana sio as vérias
formas de relagbes que os homens criariam entre si, no decurso de sua vida social, as
formas como agem uns sobre os outros ou como buscam entender-se para sobreviver.

(BASBAUM, 1967, p. 79).

Complementa, anotando: “A Histéria se nos apresenta como um produto
indireto mas imediato da agao humana social. /ndireto, porque o homem ao agir
faz a Histéria inconscientemente; imediato, porque toda sua agdo resulta em

Histéria.” (BASBAUM, 1967, p. 191, grifos nossos).

Fundada na ideia motriz da cooperagio, a comunicagio funciona, nesse pro-
cesso, como instrumento do equilibrio, permitindo o entendimento entre os
homens, ou seja, neutralizando o poderio das forgas contraditdrias, para assegu-
rar a coexisténcia. Reafirmando a ideia da “existéncia humana solidificada através
da coopera¢io” (MARQUES DE MELO, 1970, p. 20), aquele autor proclama:
“Nao fosse o sentimento de comunicagio, ideoldgica e afetiva, e os homens se
teriam devorado uns aos outros na luta pela vida.” (BASBAUM, 1967, p. 82).

Trata-se de uma concepgio da histéria evidentemente ancorada no legado
marxista. Adam Schaff explica didaticamente: trabalho, pensamento e comunica-
¢ao constituem o tripé da evolugio social.

O trabalho humano é inseparavelmente ligado 2 consciéncia, isto é, ao pensamento,
que por sua vez é, geneticamente, inseparavelmente ligado 2 fala. (...) O trabalho
humano é baseado na cooperagio, a qual é impossivel sem o pensar em termos de
idéias e sem comunicagio. Essa é a dialética da influéncia mdtua, que possibili-
ta explicar-se o processo de comunicagio sem recorrer a milagres da metafisica.

(SCHAFE, 1968, p. 154).

Se a comunicacio, na perspectiva marxista, ¢ intrinseca ao processo de huma-
nizagao, ela adquire dimensio extrinseca, na visio braudeliana. Como produto do
seu trabalho, o homem cria artefatos comunicacionais que passam a desempenhar
o papel de alavancas civilizatdrias.

Retomando essa linha de andlise, Virgilio Noya Pinto situa a questio
na atualidade, privilegiando o comportamento da juventude. Ele aponta a
“revolu¢io das comunicagoes” como vetor das mudancas radicais ensejadas e
enfrentadas pelo homem contemporineo.

Um trabalho nesse campo poderd mostrar, numa retrospectiva, a hipertrofia do es-
paco geografico com relagio a0 homem e as etapas sucessivas de sua contragio ante
o0 avango das técnicas de comunicagio. No reverso da medalha, a pulverizacio do
homem em culturas isoladas e 0 movimento de ruptura das barreiras cuja tendéncia
¢ fazer surgir o homem universal, similar na sua forma de pensar, de vestir, de se
alimentar, de se comportar. (NOYA PINTO, 1967, p. 181, grifo nosso).
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Na sequéncia, o historiador uspiano procura aterrisar no universo brasileiro,
tendo como elementos norteadores: tempo, espago e técnica.

A relagio entre espago geogrifico e a evolugio do homem ¢é inerente, porém o que
se observa ¢ que, nesta interrelagio, cada vez mais 0 homem se liberta das limitagoes
impostas pelo espago. Essa libertagdo se faz exatamente através do emprego da téc-
nica. Com a técnica, o binémio tempo-espago vem deixando de ser obstdculo em
funcio das comunicagoes e o conjunto das relagoes dos homens e das sociedades

vem se modificando rapidamente. (NOYA PINTO, 1970, p. 3).
Mais adiante, ele reforcaria seu argumento, introduzindo a no¢io de cultura:

O homem, como todo animal, estd sujeito as necessidades do meio, que tém de
ser atendidas para que os individuos possam sobreviver e procriar. Para tanto, ele
desenvolve um ambiente secunddrio, artificial. Este ambiente nada mais é do que a

cultura. (NOYA PINTO, 1986, p. 5-6).

Depois, faz uma correlagio entre todas as varidveis para formular seu projeto
brasileiro de bistéria das comunicagées:

Podemos definir a comunicagio como o conjunto das relagées dos homens entre si,
das formas de expressao das quais se serve do emprego de técnicas. (...) Para uma
andlise da histéria das comunicagdes do Brasil ¢ preciso considerar as transforma-
¢oes pelas quais, aos poucos, o espaco foi vencido — ou ainda nio — como barreira

nas relagoes dos homens entre si. (NOYA PINTO, 1986, p. 8-7).

Finalmente, ele adota o ponto de vista de Lucien Febvre, parceiro de Braudel
na Ecole des Annales, virando as costas ao passado para tecer a histéria:

Sempre parto dos problemas da atualidade para pensar na Histéria, no seu desfiar,
no seu presente. (..) Quanto mais estudo a Histdria, quanto mais percorro esse
processo do homem, mais tenho certeza de que hd um substrato humano que nio
se modifica, que é uma permanéncia. Amor, édio, vinganga, nobreza, fidelidade etc.
sdo coisas que ressaltam a origem. Ou seja, ¢ um substrato que nio se modifica ao

longo da Histéria. NOYA PINTO, 1997, p. 15).

A varidvel comunicacio figura, nesse processo, como artificio usado pelo
homem para recompor sua imagem perante a histéria, sempre que ocorrem
mudangas na estrutura da sociedade.

Os periodos histdricos tém mostrado que o homem vai refazendo sua prépria ma-
neira de olhar-se. (...) H4 momentos em que ocorre uma espécie de libertagio, de
frouxiddo dos costumes, (...) e, a0 mesmo tempo, a reagio a eles, provocando (...)

periodos puritanos. (NOYA PINTO, 1997, p. 15).

Dai a “metamorfose” operada pela humanidade, sempre que surgem novas
ideias, produzindo novas invengées, como a imprensa, a fotografia, o cinema e a
televisao. “Hd uma evidente preocupagio com o registro do tempo que se vive.

sso me faz pensar que a sociedade estd sempre buscando algo capaz de registrar o
I f: q dade est b do alg de regist

seu processo histérico.” (NOYA PINTO, 1997, p. 21).
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2 ESPACO, FATOR DECISIVO

O entendimento das relagdes entre espago e comunicagio pressupde a compreensio
de dois fendmenos histdricos: o processo de ocupagio do solo e o fluxo migratério.

Para desvendar o primeiro aspecto, Azis N. Ab*Saber (1968, p. 55-71) oferece
um mapa elucidativo das caracteristicas geogréficas nacionais, devidamente situado
no quadro do sistema colonial aqui engendrado pelos portugueses.

Fonte complementar ¢ sem divida o conjunto de ensaios organizado por
Sergio Buarque de Holanda (1968) sobre a nossa expansao territorial, entre eles
os ensaios escritos sobre a ocupagao do vale amazonico — Arthur César Ferreira
Reis —, as bandeiras como empreendimento expansionista no sudeste — Myriam
Ellis —, as mongb6es enquanto movimento de alargamento das nossas fronteiras
em dire¢ao ao sul, incluindo a Col6nia do Sacramento — Sergio Buarque de
Holanda — e o papel da Guerra dos Emboabas na exploragao aurifera das Minas
Gerais — Odilon Nogueira de Matos.

O segundo fator, ou seja, o fluxo das migracdes internas, decorre menos
das condigdes ecoldgicas e mais de fatores socioecondmicos. Avulta aqui o papel
desempenhado pela comunicagio, seja no aspecto fisico (pois as vias artificiais
quebraram as barreiras do espago geografico), mas principalmente no aspecto
cognitivo (por meio dos canais de informagio que superam o tempo no conheci-
mento das novidades), atraindo os migrantes de uma parte para outra do territd-

rio nacional (CAMARGO, 1968, p. 115).

A descrigao dos “caminhos antigos” que determinaram os principais focos
de povoamento no periodo colonial foi esbogada com maestria por Capistrano de
Abreu (1930). “O historiador cearense traga o quadro das penetragdes, mostran-
do os seus motivos e os seus roteiros, as razoes por que alguns geraram focos de
povoamento, enquanto outros deixaram apenas o conhecimento de zonas percor-

ridas.” (SODRE, 1973, p. 93).

Sergio Buarque de Holanda (1957) anotou certos detalhes do processo de inte-
riorizagao, sobretudo as “situagdes surgidas do contato entre uma populagao adven-
ticia e os antigos naturais da terra, com a conseqiiente adogao, por aquela, de certos
padroes de conduta e, ainda mais, de utensilios e técnicas préprios dos tltimos”.

Contudo, para elucidar o impacto geoecondmico desse processo de povo-
amento, ¢ indispensdvel recorrer a interpretagio de Caio Prado Jr. (1942) que
descarta a hipStese do determinismo geografico, evidenciando a prevaléncia dos
interesses da metrépole imperial, em vdrios momentos histéricos.

Chamando atencio para a originalidade de Caio Prado Jr., que percebeu o
imperativo exdgeno de alimentar o comércio europeu como varidvel decisiva na
relagdo espago — comunica¢io no Brasil, Dante Moreira Leite explica:
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A nossa economia nio estava dirigida para as necessidades do mercado interno, mas
para as exigéncias do mercado europeu. Isso determina o tipo de exploracio do solo e de
organizago da produgio (...) bem como as pequenas propor¢oes da economia de sub-
sisténcia, isto ¢, destinada ao consumo dos colonos. (MOREIRA LEITE, 1969, p. 151).

Manuel Diegues Junior (1970, p. 182) reforca essa tese, demonstrando
que o Brasil se desenvolveu como “arquipélago cultural”, composto por “ilhas”
incomunicadas, eventualmente mantendo relagées via litoral. Daf a necessidade
de encurtar as distincias, criando alternativas de intercAmbio intelectual.

Fonte preciosa para compreender historicamente a complexidade da comu-
nicagao fisica, em nosso pais, ¢ o livro de Mdrio Travassos — Introdugdo a geografia
das comunicagoes brasileiras (1942). O panorama contemporineo foi descrito e
analisado exaustivamente por Hervé Henry e Neli Aparecida de Mello (2005).

3 FONTE HISTORICA

Se nao reconheciam teoricamente a comunicagio como fator interveniente no proces-
so histdrico, os historiadores brasileiros adotavam também postura metodoldgica que
recusava até mesmo os meios de comunicagio de massa como fonte historiografica.

Ignoravam ou resistiam as ousadas teses de historiadores como o canadense
Harold Innis, que defendia em seu clissico livio Empire and Communications
(1950) o papel determinante dos meios de comunicagio no desenvolvimento de
civilizagbes imperiais, como Egito, Grécia e Roma.

Algumas excegoes figuram nesse panorama ortodoxo, como Caio Prado Jr. e
Sergio Buarque de Holanda, referidos anteriormente. O primeiro compreendeu o
potencial civilizatério da cidade de Sao Paulo, justamente por ser o centro do “sistema
hidrografico da regiao” (PRADO JR., 1936). O segundo resgatou a “cartografia indi-
gena’ para entender o significado dos “caminhos e veredas” que marcaram a fisiono-

mia expansionista da sociedade bandeirante (BUARQUE DE HOLANDA, 1957).

Nem mesmo a difusdo das ideias de Innis feita, nos anos 1970, pelo seu
discipulo Marshall McLuhan sensibilizaria a comunidade historiografica.

Na segunda edigao do seu livro A pesquisa historica no Brasil (1969) e terceira
edicdo do livro Teoria da histéria do Brasil (1969), José Honério Rodrigues mostra
as razdes que predispdem os historiadores contra o uso das mensagens dissemina-
das pelas empresas de comunicagio como fontes de pesquisa. Mas ele préprio reco-
menda seu uso, desde que o pesquisador esteja munido de referencial critico para
a selecio dessas, indicando um conjunto de jornais, revistas e obras literdrias, in-
clusive autobiografias e relatos de viagem suscetiveis de aproveitamento histérico.

Precursor nesse terreno foi sem divida Gilberto Freyre que dinamizou, a
partir de 1922, a pesquisa de histéria social, recorrendo 4 imprensa do século XIX
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para escrever sua tese de pés-gaduacio Social life in Brazil in the middle of the 19"
century, defendida na Columbia University, somente traduzida e difundida no
Brasil em 1964. Posteriormente, toda a obra de Freyre fundamentou-se na im-

prensa da época como fonte fidedigna (MARQUES DE MELO, 1972, p. 31-46).

A assimilacio dessa fonte s6 se daria lentamente, como alids reconhece Tania
Regina de Luca (2006), em seu ensaio Histdria dos, nos e por meio dos periddicos.

Papel decisivo nessa ruptura foi desempenhado por Ana Maria Camargo, cuja
tese de doutorado (1976) endossou o uso da imprensa como fonte de pesquisa.

Contudo, a mudanga do panorama sé se daria quando, nos anos 1980 e
1990, ganha legitimidade no Brasil a plataforma da Histéria Nova francesa, cujas
inovagoes metodoldgicas haviam sido testadas pela Ecole des Annales desde a

década de 1930 (LUCA, 2006, p. 112).

4 HISTORIA MIDIOCENTRICA

Enquanto a comunidade historiogréfica repensava seus paradigmas e sua metodo-
logia, livres atiradores foram seduzidos pelo desenvolvimento da industria midid-
tica nacional e escreveram sua histéria segmentada. O inventdrio exaustivo dessas
fontes foi realizado pela equipe do Programa Nacional de Microfilmagem dos
Periddicos Brasileiros, sob a lideranca de Esther Bertoletti (1985b).

Deixando de lado os historiadores que revisaram a histéria da nossa imprensa no
fim do século XIX e comego do século XX, objeto do meu livro Histdria do pensamento
comunicacional (2003), vale a pena destacar aqueles autores que trouxeram contribui-
goes relevantes para o campo comunicacional no periodo pés-guerra.

Entre eles, dois merecem realce pelo pioneirismo midiocéntrico: Hélio Vianna
e Carlos Rizzini, ambos sintomaticamente vinculados as emergentes escolas de comu-
nicagio. Vianna (1945) publica sua coletinea de monografias Contribuicies & Historia
da Imprensa Brasileira e Rizzini (1946) seu tratado O livro, 0 jornal e a tipografia no
Brasil. Outras obras assinadas por esses escritores seriam lancadas posteriormente.

A seguir, aparecem trés livios do mesmo calibre sobre diferentes meios de
comunicagio. Um sobre o préprio livro, assinado por Wilson Martins (1957), que
mais tarde publicaria uma vasta obra sobre a Histdria da inteligéncia brasileira, foca-
lizando principalmente a comunicagio literdria. Outro de autoria de Alex Vianny
(1959), inspirador de uma vasta bibliografia que Jean Claude Bernardet revisaria
criticamente na obra Historiografia cldssica do cinema brasileiro (1995). O terceiro
focaliza a comunicagio erudita em virios momentos da vida nacional, principal-
mente a relagio entre autor, obra e publico; assinado por Antonio Candido (1965),
tem valor inquestiondvel.
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Mas a obra emblemdtica sobre a midia impressa s6 apareceria na década
posterior, exercendo grande impacto na academia pela sua natureza singular, ou
seja, fazendo uma interpreta¢do marxista do desenvolvimento dos jornais e das
revistas no pais. A Histdria da imprensa no Brasil (1964) sobreviveu a morte de
Nelson Werneck Sodré, alcangando a quarta edigao, leitura fundamental em nos-
sos cursos de comunicacio.

Também ¢ da mesma conjuntura o manual elaborado por Juarez Bahia, pu-
blicado inicialmente com o titulo 77és fases da imprensa brasileira (1960), depois
revisto e ampliado sob o titulo jornal: histéria e técnica (1990), cuja quarta edigao
ainda estd em circulago, sendo bem acolhido pelo circuito universitério nacional,
agora com o selo da Mauad editora. Na sequéncia cronoldgica, apareceu a obra da
mesma natureza — Histdria da comunicagio (1967) — assinada pelo casal Marcello
e Cybelle de Ipanema, sem, contudo, lograr reedicio.

Vém servindo como fonte de referéncia sobre a histéria das profissoes, em-
bora esgotados, alguns livros esquemdticos, descritivos ou simplesmente memo-
rialisticos. O mais abrangente ¢ de autoria de Mauro Almeida (1971). Na drea
do radialismo, destacam-se os ensaios escritos por Saint-Clair Lopes (1970), José
Ramos Tinhorao (1981) e Mdrio Ferraz Sampaio (1984). Os setores de publici-
dade, propaganda e relacoes publicas sio enriquecidos com as contribuicoes de
Genival Rabelo (1956), Ricardo Ramos (1972), Cindido Teobaldo (1972), José
Roberto Whitaker Penteado (1974) e Luiz Maranhio Filho (2002).

Nas décadas seguintes, ganham repercussao obras interpretativas como
O controle da informagcio no Brasil (1970), cujo autor langaria depois o manu-
al Comunicagdo: do grito ao satélite (1978), vdrias vezes reeditado. Também se
inclui nesse conjunto — tese de doutorado de José Marques de Melo, publi-
cada originalmente com o titulo de Sociologia da imprensa brasileira (1973),
reeditada com o titulo Histéria social da imprensa (2003).

E 0 mesmo caso dos livros de Paulo Emilio Salles Gomes (1974), Maria
Nazareth Ferreira (1978), Maria Elvira Federico (1982), bem como o ensaio re-
trospectivo de Sérgio Mattos (2002).

Desse contingente fazem parte algumas obras sobre a industria cultural:
a de Laurence Hallewell (1985), recentemente lancada em edicio atualizada, trata
do setor de producio editorial, enquanto o “outro lado” do processo editorial
encontra-se coberto pelo ensaio de Marisa Lajolo e Regina Zilberman (1996).

Enquanto Boris Kossoy (1976) resgata os primérdios da fotografia, Heloise Costa
e Renato Rodrigues da Silva (2004) dao conta da sua trajetéria na sociedade atual.

Sonia Virginia Moreira faz um inventdrio critico da nossa trajetdria radio-
fonica, publicado inicialmente em 1991, mas agora revisto, atualizado e editado
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em O rddio no Brasil (2000). Por sua vez, Moacy Cirne envereda pela Histéria e
critica dos quadrinhos brasileiros (1990).

Recentes obras coletivas resgatam a trajetéria histérica de campos profis-
sionais ou dreas de interesse, suscitando igual atengao. E o caso da Histéria da
propaganda no Brasil (1990), organizada por Renato Castelo Branco, Rodol-
fo Martense e Fernando Reis; de Leitura, histéria e histéria da leitura (2000),
compilada por Mdrcia Abreu e do recente e-book sobre a Histéria das relagies
piiblicas (2008), editado por Claudia Moura.

Perfilam nesse territério, as obras resultantes do laboratério de histéria oral
liderado por Alzira Alves de Abreu (1976, 2003, 2006) na Fundagio Getulio
Vargas (FGV), entre outras.

Um filao que vem seduzindo alguns pesquisadores, de tempos em tempos, é
o da histéria-dentincia, em certo sentido inaugurado por Fernando Segismundo
com o livro Imprensa brasileira: vultos ¢ problemas (1962), onde rotula Hipélito
da Costa como “jornalista venal”, provocando celeuma patriética. Alinham-se
nessa corrente, os livros de Genival Rabelo (1966), José Maria Campos (1983) e
Daniel Herz (1987).

H4 também os que privilegiam o reverso do espelho, ou seja, a histéria
como ingrediente da atividade mididtica. Ou melhor, a histéria recriada nas
pdginas dos jornais, nas telas do cinema e em congéneres. A obra-chave para
compreender essa relagio assimétrica entre o comunicador (sujeito da produgio)
e o historiador (figurante ou consultor) foi escrita por Maria Helena Capelato
(1988), discutindo o jornal como documento, a imprensa oficial, a imprensa
contestadora e naturalmente também o papel do jornal na histéria. Pertencem
a essa linhagem o livro do brasilianista Mark Curran (2001), de Boris Kossoy
(1989), Maria Lourdes Motter (2001) e Narciso Lobo (2000).

Tem sido intensa a produgdo de estudos monogrificos, privilegiando
episddios, entidades, pessoas ou periodos. Mesmo correndo o risco de omis-
soes, julgo necessdrio realgar algumas contribuicées especiais.

A histéria da imprensa diversional conta com trés estudos especiais: Folbetim:
uma histéria (1996), escrito magnificamente por Marlyse Meyer; Historias de cordéis
e folhetos (1999), fruto da laboriosa pesquisa de Mdrcia Abreu em arquivos brasilei-
ros e portugueses e A guerra dos gibis (2004), narrativa cativante de Gongalo Junior,
desvendando os bastidores da campanha que foi vitima a inddstria dos quadrinhos
no pais, bem como da reagio em cadeia desencadeada pelos empresdrios do ramo.

Por sua vez, a histéria da midia audiovisual registra quatro obras singu-
lares. O rédio estd representado pela monografia de Luis Carlos Sartori (2005).
O cinema aparece com destaque no livro em que Maria Rita Galvao faz a Crinica
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do cinema paulistano (1975). A televisio corresponde o oportuno estudo de Cristina
Brandio sobre O grande Teatro Tupi do Rio de Janeiro (2005). Nao poderia faltar a
obra representativa da teleducagao, de autoria do escritor Samuel Pfromm Netto —

Télas que ensinam (1998).

O lote mais volumoso ¢ sem duvida referente ao jornalismo, por razoes su-
pervenientes. Seus exemplos variam de ensaio polemizador, como ocorre com os
trabalhos assinados por Isabel Lustosa (2000) ou por Bernardo Kucinski (1991),
incluindo também estudos contextuais, como os que foram escritos pela equi-
pe local: Carlos Eduardo Lins da Silva compareceu com o ensaio O adiantado
da hora (1991); Adisia S4 inscreveu a andlise do material recolhido na pesquisa
ocupacional sobre O jornalista brasileiro realizada por encomenda da Federagao
Nacional dos Jornalistas (FENAJ) (1999); Cristiane Costa (2005) penetra nas
entranhas da corporagio jornalistica brasileira, retomando o inquérito feito por
Jodo do Rio, no inicio do século passado, e demonstrando que existe um conti-
nuo fluxo bidirecional entre o jornalismo e a literatura.

O repertério pode ser ampliado, com a inclusao daqueles titulos matizados
pelo cardter regional. Mas se trata de uma lista tio grande, fugindo ao propésito
deste ensaio, que adota o prisma exclusivamente regional. Mas seria injusti¢ca nao
me referir a0 monumento hemerografico representado pela Histéria da imprensa
de Pernambuco: (1821-1954). Obra em 14 volumes, escrita pelo jornalista Luiz do
Nascimento, seus originais foram confiados pelo autor 4 Editora da Universidade
Federal de Pernambuco. Resultante de exaustiva pesquisa documental, realizada
em bibliotecas e arquivos, esta obra de referéncia atualiza e complementa os Anais
da imprensa periddica pernambucana de 1821-1908, incursao pioneira de Alfredo
de Carvalho, o guardido da memoria da nossa imprensa no inicio do século XX.

5 MIDIOLOGIA HISTORICIZADA

Tal ciclo de observagao sobre o impacto e o avango institucional da imprensa
chega ao seu ponto culminante com a publica¢do do livro emblemadtico de
Marialva Barbosa — Histdria cultural da imprensa: 1800-2000 (2008, 2010).

Nio temos nenhuma ddvida em situar essa obra no mesmo patamar ocupa-
do pela vanguarda nacional da histéria da midia. Sua instigante, deliciosa, sedu-
tora e, em certo sentido, sherlockiana obsessio para recolher os vestigios do tempo
perfila como narrativa de félego sobre o desenvolvimento e a modernizagio da
nossa midia impressa. O aparente reducionismo espacial — por estar concentrada
no territdrio carioca — ganha elasticidade e densidade, durante o curso da escrita,
justamente pela captagao da amplitude extraterritorial do objeto pesquisado.

A imprensa carioca extrapola a natureza geopolitica que a poderia atrelar ao
estigma paroquial ou provincial para se tornar a expressao viva da universalidade
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brasileira. Ela assimila mesticamente os padrées importados d“além mar. Mais do
que isso: processa os modelos aculturados e os difunde para todos os quadrantes
da nossa geografia. Esse fluxo perdura até quando a Cidade Maravilhosa cataliza
a hegemonia tipica das capitais nacionais.

Marialva Barbosa revela, nessa obra, impressionante capacidade empdtica.
Comporta-se metodologicamente como historiadora, periodizando a trajetéria
da imprensa cultivada pela Bela Capital (BELACAP). Mas, a0 mesmo tempo,
recorre ao empirismo jornalistico para reconstruir cendrios dotados de exuberan-
te simbolismo ou para pingar e projetar personagens singulares que dao sentido
aos jogos de cena. Nesse diapasio, constréi uma narrativa brilhante, nutrida pela
factualidade subjetiva e sofisticada pela interpretagio heterodoxa.

A autora conquista lugar de destaque na constelagio dos historiadores
mididticos brasileiros pela ousadia de romper com os padroes da pesquisa his-
térica tradicional. Mesmo transgredindo os postulados epistemoldgicos em
que se fundamentam seus predecessores, ela nio os recusa como fontes irradia-
doras de sabedoria utilitdria. Ancorada na sutileza da reportagem em profun-
didade para tecer o perfil enigmdtico de Hipdlito da Costa, ela esboga instan-
taneos elucidativos de Wainer e Chateaubriand. Da mesma forma, ampara-se
na sensibilidade literdria para construir descri¢oes apetitosas de ambientes e
de conjunturas, eivadas de sabor coloquial. A exemplo de Werneck Sodré,
explorou a riqueza das cole¢des de jornais microfilmados para separar o joio
do trigo, ou seja, para navegar habilidosamente entre a tempestade metaférica
dos géneros informativos e a calmaria metonimica dos géneros opinativos,
vestigios indeléveis das fontes que privilegiou.

Por isso mesmo, a comunidade académica confiou-lhe em 2008 a respon-
sabilidade de liderar a Rede Alfredo de Carvalho para o Resgate da Meméria da
Imprensa e para a Constru¢io da Histéria da Midia no Brasil (Rede Alcar), com
a finalidade de fortalecer a construcio da nossa histéria mididtica.

Entre os episddios histéricos que se tornaram efemérides mididticas, na-
quela conjuntura, estd sem ddvida a instalagdo da imprensa no Brasil, por obra e
graca da transferéncia compulséria do poder instituido em Portugal. Esse acon-
tecimento adquire conotagio legenddria, em certo sentido mitica, pois representa
um tipo de iniciativa poucas vezes ousada e sempre frustrada. Por isso mesmo,
constantemente relembrada.

Entretanto, esse fato histérico até hoje nio foi suficientemente reconstitu-
ido, analisado e compreendido. Paira sobre ele uma névoa cognitiva, desafiando
os investigadores das ciéncias da comunicagao, particularmente do jornalismo.



Tempo e Praxis no Resgate da Memoria Nacional Iy

6 DOGMA E CONTROVERSIA

Com ele me deparei na alvorada da carreira académica, quando fiz a iniciagao
nos meandros da Histéria do Brasil para tentar elucidar uma das questoes con-
troversas da nossa histéria da imprensa. Os manuais adotados nessa disciplina
convertiam a questao em uma espécie de axioma incontestdvel. A enunciagio
era mais ou menos a seguinte: a proibi¢io da imprensa em territério brasileiro
correspondia a uma estratégia do governo colonial no sentido de impedir que as
tipografias difundissem ideias libertdrias ou independentistas.

A tese hegeménica na historiografia nacional foi assim descrita por Alfredo
de Carvalho (1908, p. 17-18), aclamado como a maior autoridade na matéria:

Em todo o transcurso do periodo colonial nio houve no Brasil talvez manifestagio
de progresso a que a metrépole deixasse de corresponder com medidas proibitivas,
ou providéncias vexatérias, ditadas por uma politica suspicaz que antevia na prospe-
ridade da vasta possessao americana a certeza da sua independéncia. Uma legislacao,
severa até a crueldade, regulava (...) toda a vida econdmica e industrial, e a introdugio
de quaisquer melhoramentos nela imprevistos vinham prontamente embargar (...)
Assim, a obstinada oposi¢ao ao estabelecimento da imprensa determinou (...) certas
falhas da nossa constru¢io sociogénica (...).

Convertida em dogma legitimado pela sociedade, essa interpretagio politica
permaneceu inquestiondvel até meados do século XX, quando Nelson Werneck
Sodré, em uma perspectiva marxista, publica sua alentada Histdria da imprensa no
Brasil (1966). A hipétese formulada é a de que o desenvolvimento da imprensa
estd atrelado ao desenvolvimento da sociedade capitalista, de onde se inferia que a
auséncia da burguesia no Brasil explicava a implantacio tardia da nossa imprensa.

Apesar de nao argumentar suficientemente, Nelson Werneck Sodré ampliou
a compreensio do fendmeno, introduzindo varidveis conjunturais. Quando seu
livro apareceu, o historiador jd se encontrava no ostracismo politico, vitima da
persegui¢io do governo militar que assumiu o poder em 1964, sendo essa obra
quase ignorada pela academia.?

Na altura, eu me defrontava com uma opgao académica inadidvel. Com-
pulsoriamente inscrito no programa de doutorado da recém-fundada Escola de
Comunicagoes Culturais da Universidade de Sao Paulo (1967), precisava satis-
fazer uma exigéncia: definir o objeto da minha tese e apresentar o projeto de
investigacdo correspondente.

A exaustiva revisdo da literatura sobre histéria da imprensa no Brasil, feita na
ocasido, mostrou um panorama desolador. Tanto os textos publicados no Brasil
quanto os circulantes em Portugal eram laconicos e imprecisos sobre o episédio

2. Esse episddio esta descrito e contextualizada no capitulo 19 de Sodré (2008, p. 175-184).
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da repressao 4 nossa imprensa colonial. Tive a sensagio de participar de um ensaio
orquestral, onde os musicos repetem a mesma melodia, sem variagio de tom.
Quase todas essas obras careciam de evidéncias coletadas em fontes primdrias.

Ungido pela aura de historiador paradigmadtico, que desvendara o enigma his-
toriogrifico da tipografia holandesa do século XVII, pesquisando na Holanda a
documentagio disponivel no Arquivo das Indias Ocidentais, Alfredo de Carvalho
conquistou notoriedade e reconhecimento.’ Repetida com reveréncia, sua tese sobre
o controle das atividades de impressao no Brasil adquiria szatus de verdade nacional.

Com exce¢do do ja referido livro de Werneck Sodré, fundamentado na
economia politica, encontrei apenas uma fonte que nio engrossava a corrente
de natureza politico legal. Trata-se do ensaio “O fendmeno jornalistico na cul-
tura brasileira” (1958), de autoria de Danton Jobim (1992), que alinhava um
conjunto de varidveis culturais. Foi a partir dessa controvérsia que construf
minha tese de doutorado, finalmente concluida em 1972 e defendida em 1973
na Universidade de Sao Paulo, sob o titulo Fazores sécio-culturais que retardaram
a implantacio da imprensa no Brasil.

Depois de examinar detidamente as fontes secunddrias disponiveis, cote-
jando evidéncias empiricas e comparando argumentos exegéticos, conclui que
a imprensa tardia brasileira foi produto de uma série de elementos estruturais e
de circunstincias conjunturais. Em sintese, convenci-me de que a auséncia da
imprensa em todo o nosso periodo colonial resultou menos de uma conspiragao
urdida pela corte lusitana, explicando-se pela persisténcia de fatores diversos que
refletem o anacronismo das instituicbes que constituem nossa sociedade.

Em linguagem folhetinesca, limpei a barra de Portugal, matizando o papel
que, no outro lado do Adantico, lhe tem sido atribuido como vilao responsével
pela morte precoce da nossa imprensa, para demonstrar que o comportamento
lusitano na época nao fugiu ao padrio convencional do colonialismo europeu.
Constatei dupla postura de Portugal enquanto poténcia colonizadora. Se por um
lado nao favorecera a instalagao de prelos no Brasil, por outro apoiara a reintrodu-
¢do da tipografia na Asia, endossando o uso catequético em Macau e adjacéncias.

Minha linha de raciocinio era a seguinte: a imprensa funcionou, nos pro-
jetos coloniais, como instrumento de dominagio cultural, injetando valores e
atitudes nas colonias periféricas, sempre que isso era necessdrio. Onde os fatores
socioculturais inibiam ou tornavam dispensdvel o uso da imprensa, esta foi pos-
tergada, minimizada, dificultada. O processo de difusio da cultura dominante foi
realizado via outros instrumentos, mais eficazes, como documentou fartamente

3. Para melhor compreender a situacdo pode ser Gtil a leitura do item Desbravamento, constante do capitulo 3.1 de
Carvalho (2007, p. 145-151).
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o jornalista-historiador Carlos Rizzini, em sua cldssica obra O livro, o jornal e a

tipografia no Brasil (1988).

Mais adiante, quase em um fechar de olhos, a corte lusitana proclama
indispensdveis os servicos da imprensa, ao se estabelecer no Rio de Janeiro.
Assim, em 1808, os prelos foram imediatamente instalados, passando a funcio-
nar a todo vapor. E o fato absolutamente nao favoreceu a nossa independéncia
politica, nem ameagou a estabilidade do império. Até mesmo porque a mao que
liberou sua instalagao foi a mesma que regulamentou a aplicagdo da censura
prévia. Conclusio: nenhum meio de comunicagao, inclusive a imprensa, tem o
condio de mudar a realidade por si s6, podendo acelerar as mudangas quando
a sociedade amadureceu para desencaded-las e sedimentd-las.

Estdvamos em plena euforia da nova ordem mundial da informagao e da co-
munica¢io quando minha tese foi publicada sob a forma de livro. Negando o pa-
pel intrinsecamente revoluciondrio da imprensa, o livro nio encontrou ambiente
propicio para ser lido e debatido. Se nio passou em brancas nuvens, também nao
provocou desdobramentos. Frustrou-me a cortina de siléncio que o eclipsou, sem
mesmo ser contestado.

Até em Portugal, onde meus livros anteriores conquistaram leitores
atentos, o volume intitulado Sociologia da imprensa brasileira (1973) passou
em bracas nuvens. A conjuntura, alids, nio era favordvel, estando toda a
peninsula ibérica imersa em clima de efervescéncia politica, com o esgo-
tamento dos regimes autoritdrios. O pavio do 25 de Abril jd estava aceso,
prenunciando a mudanca de cendrio e de correntes.

Nesse sentido, nio é possivel deixar sem registro a tendéncia detectada no
Brasil, em fins do século passado, quando se difundiu, no ambito das ciéncias da
comunicagio, atitude de menosprezo pelos acontecimentos e pelos personagens
que fizeram a histéria. Chegamos 2 situagao-limite de ver excluido dos curriculos
académicos o estudo da histéria da imprensa.

Diante dessa recusa sutil, mas corrosiva, foi lancado um movimento nacional
cuja proposta aparente era de natureza comemorativa. Apesar disso, seus partici-
pantes se comprometeram com a restaura¢io da memoria da imprensa e o resgate
da sua histéria. Essa frente de mobilizacio intelectual adotou como icone o pio-
neiro dos estudos histéricos sobre o jornalismo brasileiro, anteriormente citado.

7 RESGATE DA MEMORIA

A Rede Alcar surgiu como organizagio nio governamental, estando hoje consti-
tuida como sociedade cientifica, de Ambito nacional. Fundada no dia 5 de abril
de 2001, na cidade do Rio de Janeiro, sua finalidade inicial era a de contribuir
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para a democratizagio do sistema mididtico nacional, preparando a celebragao do
Bicentendrio da Imprensa Brasileira (1808-2008).

A estrutura de rede permitiu o funcionamento dinimico, assegurando liber-
dade de iniciativa aos organismos que reuniu e promovendo intimeras atividades,
coordenadas de modo pluralista por um comité nacional.

Integrados por pesquisadores de diferentes disciplinas das ciéncias da co-
municagio, grupos temdticos desenvolvem atividades de pesquisa durante todo o
ano, apresentadas e discutidas durante os congressos, realizados anualmente em
diferentes partes do territério nacional, bem como dos semindrios, promovidos
ocasionalmente, por iniciativa de institui¢des publicas ou privadas.

Nesse primeiro decénio de mutirdo intelectual, foi acumulado um acervo de
monografias sobre a histéria das industrias mididticas no Brasil. Livros ou coleta-
neas vém sendo igualmente publicados, em parceria com editoras universitérias
ou organismos de interesse publico, beirando duas dezenas de titulos.

A Rede Alcar pretende estabelecer nexos entre a galdxia de McLuhan e a ga-
laxia de Bill Gates. Institui¢do ancorada em sua época, mas antenada no porvir, ela
tem se robustecido na medida em que tem sido capaz de acalentar utopias, otimi-
zando as demandas tipicas da emergente sociedade digital. Dessa maneira, conquis-
ta adesoes e projeta-se no cendrio contemporaneo. Estd justamente ai o diferencial
entre essa cruzada e a iniciativa liderada, hd um século, pelo seu patrono.

Ao anoitecer do século XIX, o historiador Alfredo de Carvalho havia feito
pesquisas essenciais para compreender o itinerdrio da midia impressa brasileira,
propondo-se, na alvorada do século XX, a inventariar o panorama dos jornais e
das revistas publicados no pais, durante o primeiro século da sua vigéncia.

Acolhida pelo Instituto Histdrico e Geogréfico Brasileiro IHGB),* a ideia
se transformou em projeto respaldado pelo governo nacional, gerando uma
exposigao jornalistica, aberta ao publico, na capital republicana e em outros
estados da Federacio brasileira, em 1908.

Como resultado desse esfor¢o incomensurédvel, do qual participaram ilustres
historiadores e hemerdgrafos de vérias provincias, foram editados dois volumes
da Revista do IHGB, reproduzindo os inventdrios elaborados pelos pesquisadores
estaduais das regides Norte e Nordeste, bem como o ensaio monogréfico escrito
magnificamente por Alfredo de Carvalho.

Infelizmente os catdlogos referentes as regioes situadas ao Sul do territério
nacional, tendo como divisor geopolitico a Bahia, desapareceram no incéndio

4. A comunicagéo desse projeto foi efetuada aos sécios do IHGB pelo secretério perpétuo em sesséo realizada na 132
sessdo ordinaria da instituicdo, no dia de 29 de julho de 1907 (FLEUISS, 1908).
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que, naquela ocasiao, destruiu preciosos originais depositados nos prelos da Im-
prensa Nacional. Esse episédio sinaliza a triste maldi¢ao que se projetaria sobre
a memoria da nossa imprensa, penalizada pela incdria institucional e desprezada
pelas nossas vanguardas intelectuais.

Nao fosse a agao preservacionista da Biblioteca Nacional e de algumas bi-
bliotecas estaduais/municipais ou a dedicagio laboriosa de alguns colecionadores
particulares, o itinerdrio percorrido pela nossa imprensa no século XX teria sido
apagado definitivamente da memoria brasileira. Todo esse acervo mapeado foi
microfilmado gracas a ofensiva liderada quixotescamente por Esther Bertoletti
(1908, 1985a), uma guerreira hoje comprometida com o resgate dos arquivos
europeus sobre o periodo colonial brasileiro. Ela ainda acalenta o sonho de ver
instalado em nosso pais uma Hemeroteca Nacional, a exemplo do que ocorre em
outros paises europeus ou americanos, dando aos jornais e as revistas 0 mesmo
valor documental atribuido aos livros.

8 TRILHAS A PERCORRER

O descaso em relagdo & memoria da imprensa traduz em certo sentido a atitu-
de pétria referente a prépria meméria nacional, principalmente no 4mbito da
cultura nio erudita, condenando ao esquecimento as institui¢oes, os fatos e os
personagens que fizeram histdria da vida cotidiana. Um agravante dessa situagao
¢ o despreparo das novas geracoes de profissionais mididticos — jornalistas, publi-
citdrios, radialistas ou teledifusores — formados pelas nossas universidades, que
possuem escasso conhecimento sobre a trajetdria mididtica brasileira.

Peter Burke explica que a “relacao dos brasileiros com seu passado é
mais ténue do que aquela construida nos paises europeus e mesmo nas de-
mais nagoes latino-americanas”. O historiador inglés sugere que, ao con-
tririo dos europeus, os quais convertem os “museus ¢ 0s monumentos’ em
lugares privilegiados da memoéria, os brasileiros extraem suas “visées do pas-
sado”, principalmente no carnaval e nas telenovelas, em que a visao “tende

a ser critica” (BURKE, 2008).

Essa caréncia histérica transforma os novos profissionais da drea em reféns
involuntdrios dos géneros e formatos alienigenas, reproduzindo continuamente
modelos oriundos de matrizes descoladas da nossa realidade. Trata-se de feno-
meno determinado pela ignorincia em relagio aos padrées mididticos j4 testados
em territério nacional, muitas vezes ausentes das licoes disseminadas pelos seus
mestres, tanto na academia quanto na industria.

Foi precisamente com a intengao de neutralizar essa lacuna cognitiva que
tomou corpo o novo movimento cultural. Sua meta é desenvolver acoes volun-
tirias e independentes, embora metodologicamente articuladas, no sentido de
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completar o inventdrio desencadeado hd um século e a0 mesmo tempo tecer a
malha que d4 sentido ao complexo mididtico brasileiro.

Nesse projeto estd implicita a ambi¢io de motivar jovens pesquisadores para
retomar as hip6teses e os roteiros esbogados, dando continuidade ao plano fun-
damental de construir a histéria mididtica brasileira. Trata-se de resgatar os dois
séculos jd palmilhados e a0 mesmo tempo iluminar as a¢oes a serem empreendi-
das nesta conjuntura em que alimentamos a utopia de fincar a bandeira nacional
no novo mapa do mundo.

A eloquéncia mais evidente da oportunidade dessa estratégia tem sido a publi-
cacdo de novas obras que resgatam aspectos negligenciados da nossa histdria mididtica
ou problematizam seus postulados tedricos, como é o caso das coletdneas organizadas
por Neves, Morel e Ferreira (2006) e por Goulart e Herschmann (2008).

Em fins de 2010, a Rede Alcar, j4 institucionalizada como sociedade cienti-
fica associada 4 Federacio Brasileira de Associacoes Académicas de Comunicacio
(Socicom), fez um balanco do acervo de conhecimentos até agora acumulado:

Em que pese o crescimento expressivo das pesquisas, dos evidentes avancos ted-
ricos ¢ metodoldgicos, observa-se ainda a caréncia de reflexdes conceituais mais
globais sobre periodos, processos, meios de comunicagio. Com isso, a pesquisa
apresenta-se, ainda, de forma fragmentada, o que impede, em certa medida, maior
complexificagio das anilises.

(...)

Assim, a regionalizac¢io das agoes da ALCAR, a constitui¢ao de niicleos de pesquisas
e a realizacio de pesquisas temdticas, com a participacio de todas as regioes do pais
sdo algumas das acoes nao apenas para solidificar a Associagio, mas, sobretudo, os
estudos histéricos sobre a midia no Brasil.

()

A contigiiidade com outros campos de saberes — notadamente a histéria —
o que leva a uma natural aproximagao com pesquisadores desta drea das Cién-
cias Humanas, por outro nos obriga a sedimentar nossos referenciais teéricos
e metodolégicos de andlise, para que possamos ter reconhecido o nosso lugar
de pesquisadores histéricos da midia, nao abandonando a idéia de que a troca
de conhecimento entre os dois campos é fundamental. Nesse sentido, a par-
ticipagdo freqilente e sistemdtica de pesquisadores oriundos da histéria tem
enriquecido as discussbes nos grupos. Assim, no nosso entendimento, torna-
-se fundamental a institucionalizagdo dessas parcerias, fazendo do campo de
estudos de histéria da midia um lugar de participagao plural, com a necessdria
multiplicidade de olhares, sem que percamos a lideranca do processo.

Detentora do universo do chamado tempo presente para as suas andlises, que se re-
alizam em concomitincia com a vida que se desenvolve em processos cada vez mais
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complexos, nos quais as agoes de comunicagio assumem protagonismo inconteste,
os estudos de comunicagio nio valorizam, de maneira geral, a dimensao histérica.
Ha4, portanto, que mostrar na propria drea ¢ para os nossos proprios pares as razoes da
urgéncia da inclusdo da dimensio histérica em nossas andlises. Ndo por mera questio
de construgio de um lugar de fala reconhecido e validado, mas por acreditar que o en-
tendimento de processos que se faz em concomitincia com o tempo da vida sé pode
ser compreendido numa dimensao que é, sempre, historica. (BARBOSA, 2010).

A conclusio decorrente desse diagndstico sinaliza que muitos caminhos tém
que ser percorridos para a conquista da pretendida historiciza¢do da midia como
alavanca da sua legitimacio pela sociedade.
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CAPITULO 3

OFENSIVA PARA RENOVAR 0S ESTUDOS REGIONAIS DE
ECONOMIA POLITICA

1 MARCO CONSENSUAL

Mostra-se consensual entre os estudiosos da economia politica da comunicagao
o reconhecimento de César Bolao como animador contemporineo desse seg-
mento das ciéncias da comunica¢ao no Brasil. Logo apés sua formagao como
jornalista e economista em universidades paulistas, ele vem integrando, desde os
anos 1980, a equipe de pesquisadores da Faculdade de Economia da Universidade
Federal de Sergipe (UFES), onde fundou o Nucleo de Economia Politica da Co-
municagio e da Informagio, dali irradiando projetos de anilises e reflexées que
fariam eco em outras universidades brasileiras.

Lamentavelmente, os atuais estudiosos nordestinos de comunicagio nio se
sentiam muito atraidos por essa perspectiva de andlise, que encontraria maior
acolhida em universidades do Sul e do Sudeste. A realizacio do I Semindrio Ala-
goano de Economia Politica da Comunica¢io, em Maceid, 2010, e a acolhida
dada por Aracaju, Sergipe, ao congresso nacional da Unido Latina de Economia
Politica da Informacio, da Comunicacio e da Cultura (ULEPICC), também em
2010, representam sinais alentadores, reforcando o fildo regional dos pesquisado-
res dessa interdisciplina.

Com a intengao de descortinar suas raizes histéricas, procurei demonstrar
que tal iniciativa fora precedida por ensaios que remontam ao comego do século
XX, alguns deles protagonizados por intelectuais nordestinos (MARQUES DE
MELO, 2010, p. 65-82). Tenho agora a oportunidade de contextualizar tais ante-
cedentes. Estribado em minhas préprias reminiscéncias dessas atividades desbra-
vadoras da Economia Politica da Comunicacio e da Cultura (EPC), foi necessirio
resgatar as influéncias marxistas que estao evidentes em suas raizes epistemoldgicas.

2 DEFASAGEM HISTORICA

Durante as primeiras décadas do século XX, os estudos de comunicagio foram
monitorados pelas ciéncias do comportamento, que buscavam compreender as
motivagoes dos atos interativos por meio dos quais os individuos trocam signifi-
cados e os grupos humanos cimentam a vida em comunidade. Justamente pelo
viés psicossocial, tais pesquisas revelaram-se insuficientes para explicar situagoes
tao complexas, ensejando especulagoes, suscitando dividas, endossando receios,
despertando controvérsias.
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Mas a segunda metade do século foi préspera em contribuigoes tedricas e
metodolégicas provenientes das ciéncias da sociedade. Tanto a sociologia politica
quanto a antropologia cultural forneceram contribui¢ées fundamentais, princi-
palmente pelas equipes interdisciplinares que analisaram os fendmenos comuni-
cacionais em func¢io de objetivos estratégicos, quer na Europa, quer na América

(MARQUES DE MELO, 2003a).

Disciplina-fronteira, a EPC configurou-se academicamente no fim do sécu-
lo XX, embora varidveis econdmicas tenham sido focalizadas, pelos cientistas so-
ciais, desde muito antes, na elucidagio dos fendmenos mididticos. Existe, portan-
to uma defasagem histérica entre 0 “campo” académico e o “objeto” de pesquisa.

3 LINHAS DE PENSAMENTO

A verdade é que as dimens6es econdmicas permaneceram opacas até que os arau-
tos da aceleragio desenvolvimentista, no periodo pds-guerra, lancam suas teses,
tio polémicas quanto sedutoras, destinadas a converter as novas tecnologias de
comunicagio em alavancas da modernizagao das sociedades periféricas.

Tais ideias embutiam uma espécie de Plano Marshall terceiro-mundista, mere-
cendo reflexdes cautelosas por parte de economistas latino-americanos, como foi o
caso de Radl Prebisch, dirigente da Comissao Econémica para a América Latina e o
Caribe (Cepal). Em documento amplamente disseminado pela Organizagao das Na-
¢oes Unidas para a Educacio, a Ciéncia e a Cultura (Unesco), ele questionou a rela-

cao causal entre comunicacio e desenvolvimento (MARQUES DE MELO, 1998).

Como campo de estudos, a EPC constitui espago aberto para incursoes das
diferentes correntes de pensamento, inclusive o marxismo. Assim sendo, existem
outras aproximagdes econdmicas aos fendmenos comunicacionais, fundamenta-
das em premissas ndo dialéticas.

Talvez como recurso diddtico, possamos identificar duas linhas de pensa-
mento no 4mbito da EPC: uma “pragmdtica”, catalizando as abordagens mais
sintonizadas com a preservagao do sistema econdmico hegemonico na sociedade;
e outra “critica’, mais preocupada em problematizar as estruturas vigentes, quase
sempre inspiradas ou influenciadas pelo marxismo.

Foi essa segunda vertente a que prosperou na International Association for
Media and Communication Research (IAMCR) abrigada e fortalecida na se¢io
denominada Political Economy, reflexo da concep¢io dominante no nascedouro
da comunidade mundial de ciéncias da comunicagao, em que o conhecimento
comunicacional estava subordinado as disciplinas das ciéncias sociais. Além dessa
se¢do, outras foram instaladas pelos fundadores da nossa associagio cientifica:
Social Psicology, Law, History etc.
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A se¢do de Economia Politica foi sendo pouco a pouco ocupada por estudio-
sos norte-americanos, proximos ou identificados com o marxismo, que acabaram
por exercer uma hegemonia legitimada. Estiveram sucessivamente na vanguarda
desse espago até agora trés figuras marcantes na disciplina, catalizadoras da sim-
patia das novas geracoes: Dallas Smythe, Vicent Mosco e Janet Wasco. Pesquisa-
dores como Herbert Schiller, Bernard Miége, Peter Golding, Fernando Perrone
participaram ocasionalmente dos seus debates.

Foi por influéncia de Fernando Perrone, brasileiro entdo exilado na Franga,
que frequentei inicialmente esse grupo. Apesar de filiado 8 IAMCR desde fins da
década de 1960, somente passei a frequentar seus congressos bienais em 1988,
por razdes conjunturais.'

Minha aproximagio a essa corrente se fez empaticamente, permitindo resga-
tar as incursoes nao conscientes que empreendera 8 EPC durante a minha forma-
¢ao intelectual em Alagoas, Pernambuco. Isso ocorreu no inicio dos anos 1960,
quando despertei para as questoes sociais, na fase de transi¢ao do colégio & univer-
sidade. Por isso mesmo, quero dar um testemunho das minhas investidas na seara
do marxismo, o que me conduziu a exploracoes precoces no ambito da EPC.

Trata-se de desviar o fluxo da narrativa, dando-lhe um viés autobiogréfico,
que possivelmente servird como estimulo aos jovens de hoje, céticos ou confusos
diante do dever cidado de participar e influir na esfera publica.

4 ECONOMIA POLITICA

As portas da Economia Politica me foram abertas pelo intelectual alagoano que se
tornou figura lenddria na Faculdade de Direito da entdo Universidade do Recife,
o cientista social Arnébio Graca.

Catedritico dessa disciplina fundada em Pernambuco por Alfredo Freyre,
pai de Gilberto, mais conhecido como o “solitdrio de Apipucos”, Arnébio Graca
ficou aureolado por sua entrada na Faculdade de Direito. Nela, Arnébio ingressou
pelo mérito. Entdo, persistia na universidade brasileira o instituto do nepotismo.
Seu concurso de cdtedra repercutiu intensamente na universidade, destacando-o
como um dos poucos professores aberto ao didlogo na faculdade, sendo incluido
entre os raros docentes alinhados 4 esquerda, no periodo pés-guerra.

Nao cheguei a assistir suas aulas, mas comprei e li seu manual de economia politi-
ca, a biblia da matéria, segundo meus colegas de turma. Afastado da cdtedra por motivos
de satde, suas aulas vinham sendo ministradas por jovens doutores, recém-chegados da

1. Processado pelo Decreto ne 477, em 1972, e demitido sumariamente da minha Catedra de Jornalismo na Universida-
de de Sao Paulo (USP), fiquei impedido de representar o Brasil em congressos internacionais. Essa interdicdo perdurou
até 1979, quando a lei da anistia restituiu meus direitos académicos.
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Europa, entre eles Germano Coelho e Vamireh Chacon. A leitura do livro eu a fiz na
conturbagio do primeiro més de aulas, em certo sentido atormentado pela sua vacilagao
entre dois humanismos: o marxista e o cristio.

Quando Vamireh assumiu as aulas, depois de retornar de viagem de estu-
dos ao pais dos ianques, o ambiente se desanuviou. Jovem e ambicioso intelec-
tual pertencente 2 elite pernambucana, ele compensava sua inabilidade retérica
com semindrios, trabalhos de campo e, sobretudo, com estimulo as polémicas.
Essa tltima caracteristica ele a herdou do catedrético enfermo.

Em seu livio de memérias precoces O pogo do passado (1984), Vamireh
destaca essa prdtica pedagdgica de Arnébio Graga: “Arndbio gostava de incenti-
var o debate. Certa vez, acabou em pugilato, diante dele, impassivel e sarcéstico.
Mas habitualmente afével e acessivel”. (p. 130).

Chacon, alids, ¢ bastante evasivo, a propdsito da influéncia recebida de
Arnébio Graga, durante sua formagao académica, limitando-se a registrar o iti-
nerdrio heterodoxo que ele percorreu com seus companheiros de geracio.

As ciéncias sociais vinham a nds primeiro por Arndbio Graga, querendo compati-
bilizar, no dilema da sua época, o neocorporativismo dollfussiano de Otmar Spann
(...) com Werner Sombart, fronteiricos do socialismo porém condescendentes com
as direitas alemas. (p. 134).

Explicando as circunstincias, acrescenta: “Arnébio fora integralista (...) em
companhia de colegas estudantes. Todos jornalistas, alguns depois convertidos as

esquerdas”. (p. 134).

Com a morte de Arnébio Graca, seu assistente Vamireh Chacon assume a
regéncia da Cdtedra de Economia Politica. Foi justamente por seu intermédio que
me informei amplamente sobre as variantes do marxismo, entrando em contato
com as ideias de Gramsci e Adorno, entao praticamente desconhecidas no Brasil.

Vamireh também me apresentou a dois economistas situados no universo
marxista — Paul Baran e Paulo Sweezy —, motivando-me, quando me iniciava na
pesquisa em comunicagio para traduzir o cldssico ensaio Comentdrios sobre o tema
da propaganda, publicado na revista Comunicagées & Problemas (1968).

Este é o meu atestado de ingresso no campo da EPC. Nesse periodo, influen-
ciado pelos economistas da Superintendéncia do Desenvolvimento do Nordeste
(Sudene) e da Cepal defronto-me com as teorias da dependéncia, que ofereceram
bom pretexto para o estudo da comunicagio no contexto socioecondémico, hoje
reconhecido como “pensamento critico”, para a constitui¢ao do qual a Sociedade
Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicac¢io (Intercom) jogou papel
decisivo no Brasil.
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5 PRECURSORES NORDESTINOS

Antes disso, vale a pena anotar que diante das demandas que me antepuseram
recentemente Cesar Bolano e Valério Brittos, solicitando prefdcios para livros pu-
blicados pela Economia Politica das Telecomunicagoes, Informagio e Comunica-
¢ao (EPTIC), senti necessidade de fazer uma revisao bibliogréfica para identificar
os precursores dessa disciplina no Brasil. Tive, entdo, a grata surpresa de constatar
que coube a dois nordestinos o papel de pioneiros dessa corrente de pensamento:
o pernambucano Barbosa Lima Sobrinho e o alagoano Costa Rego.

As reflexées precursoras de autoria de Barbosa Lima Sobrinho (1923) estao
em sua obra cldssica O problema da imprensa, que contém um capitulo especifico,
denominado “O industrialismo na imprensa”, argumentando que o jornalismo
deixou de ser um “sacerddcio” para se converter em “negécio”.

Embora reconheca que o Brasil ainda nao havia chegado a esse estgio,
marchando naquela dire¢io, o jovem Barbosa Lima Sobrinho mostra “como ¢
limitado o campo de agio do jornalismo”, em nosso pais, pois faltava publico aos
jornais, cujas tiragens no ultrapassavam 80 mil exemplares no Rio de Janeiro ou
20 mil em Sao Paulo.

Nio se pode dizer, absolutamente, que o pensamento econémico do ousa-
do Barbosa Lima Sobrinho encaixa-se no idedrio marxista, ainda que ele tenha
consultado fontes dessa natureza. Idéntica ¢é a situagio de outros pensadores da
mesma época, COmO Veremos a seguir.

Na mesma linha eclética, Costa Rego (1929) escancara, em tom indignado, as
entranhas da imprensa alagoana, dependente de “subvengées” do governo estadual
para sobreviver, ora “bajulando” — se bem aquinhoada —, ora “chantageando” —
quando carente de subsidio dos cofres piblicos.

6 CENARIO FORANEO

A conjuntura posterior a4 Revolugao Cubana (1959) foi marcada pela circulagao
das ideias desenvolvimentistas patrocinadas pela Alianga para o Progresso, con-
tra as quais se insurgiu a teoria da dependéncia inspirada por Raul Prebisch (Ce-
pal). Tal corrente de pensamento motiva reflexdes perplexas, como as enfeixadas
no meu livro Comunicacio, opinido, desenvolvimento (1971), posteriormente
aprofundadas na obra Subdesenvolvimento, urbanizacio e comunicagio (1976) e
sistematizadas no ensaio sobre comunicacgio, desenvolvimento e crise na Amé-
rica Latina, escrito a pedido de Fred Casmir (1991), organizador da antologia
Communication in Development.

Mas, o terreno propicio para desocultar o lado econdmico da comunicagio
foi indiscutivelmente cultivado pela Intercom. Nesse ambiente pluralista e soliddrio
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germinard o grupo que se aglutinaria em torno da “economia politica’, gerando a
corrente intelectual hoje conhecida pela sigla EPTIC. A Revista Brasileira de Cién-
cias da Comunicagdo, publicada semestralmente pela Intercom, serviu como cAmara
de eco para as teses embriondrias de César Bolano, cuja primeira aparicio estd con-
substanciada no artigo A questio da publicidade de televisio no Brasil (BOLANO,
1987), precedente ao jd citado artigo sobre o enfoque neoshumpeteriano (1991).

Na sequéncia, a revista da Intercom abriu suas pdginas para divulgar as
ideias do seu parceiro intelectual Alain Herscovici (1992), bem como o estudo
conjunto destinado a comparar os “agentes comunicacionais da Europa ocidental

e da América do Sul” (BOLANQO; HERSCOVICI, 1993).

A essa dupla se agregariam oportunamente Valério Brittos, Edgard Rebougas,
Marcio Wholers, Sergio Caparelli, Murilo César Ramos, Suzy dos Santos,
Fernando Matos e outros pesquisadores nacionais, formando o coletivo EPTIC,
que adotou cidadania latina e pretende dialogar com os grupos similares atuantes
em outros paises.

O marco tedrico desse movimento intelectual encontra-se documentado no
ensaio recém-escrito por Bolano (2008), onde procura explicitar uma “taxonomia
das industrias culturais”. Situando historicamente os “pais fundadores” da EPC —
Baran e Sweezy, Smythe e Schiller — e resgatando as contribuigoes de Raymond
Williams, ele faz referéncia aos quadros de andlise propostos em Economia politica
da internet (BOLANO et al., 2007), “para considerar a situagio atual, de con-
vergéncia tecnoldgica e organizacio em rede da produgio, distribuigao, troca e
consumo de bens culturais e de comunicac¢io”.

7 OFENSIVA SERGIPANA

Como interlocutor critico desses autores, César Bolano buscou complementar
sua formagdo académica guiado pela experiéncia de Liana Aureliano, concretizan-
do sua inser¢io no grupo de economistas pds-cepalinos da Universidade Estadual
de Campinas (UNICAMP), responsdvel pela revisio critica da economia brasi-
leira a luz dos postulados marxistas. O jovem pesquisador comega a vislumbrar
um territério fascinante, em que a teoria da comunicago e a economia politica
se entrecruzam dinamicamente.

Descendente de imigrantes galegos e diplomado em Jornalismo pela Escola
de Comunicagdes e Artes da USP, César Bolano migra para o campo da Econo-
mia, fazendo mestrado e doutorado na UNICAMP no instituto liderado acade-
micamente por Joio Manuel Cardoso de Mello, Luiz Gonzaga Beluzzo e Maria
da Concei¢ao Tavares. Posteriormente, incorpora-se ao corpo docente da UFS,
onde cria o Observatério de Economia e Comunicagao.
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Sua dissertacio de mestrado, defendida em 1986, sobre a trilha econdmica
que a televisdo percorre no tardio capitalismo brasileiro ofereceu evidéncias do ti-
rocinio cultivado para entender criticamente a transi¢ao do veiculo. Inicialmente
nutrido por anunciantes locais ou regionais, o crescimento da industria televisiva
decorre da amplitude nacional assumida na esteira da modernizagio tecnoldgica,
propiciando a formagio de redes financiadas por empresas de grande porte, inclu-
sive transnacionais. Convertido em livro sob o titulo Mercado brasileiro de televi-
sdo (1988), esse trabalho dd sequéncia ao debate iniciado na revista da Intercom,?
constituindo o passaporte que o habilita a estabelecer pontes entre os campos da
Comunicacio e da Economia, no Brasil e na América Latina.

Percebe-se, nessa producio embriondria, que Bolano nio se restringe aos
conceitos-chave difundidos por Smythe, Schiller, Mattelart e outros pensadores,
mas exercita sua propria reflexao sobre as industrias de bens simbdélicos no capita-
lismo periférico, tomando o caso brasileiro como objeto privilegiado, exatamente
pelo papel crucial que nele desempenha o Estado.

Ao publicar, em 2000, sua tese doutoral, César exibe atestado de maturi-
dade intelectual, confirmando a posicdo de lideranga assumida na Comunidade
Brasileira de Ciéncias da Comunica¢io. O grupo de trabalho que ele cria e de-
senvolve no dmbito da Intercom constitui um espaco singular para a interlocu-
¢d0 entre economistas € comunicélogos, tanto assim que mereceu o Prémio Luiz
Beltrao 2003, na categoria de “grupo inovador”. Mas, aquela altura, sua equipe ji
vislumbrava espacos mais amplos, fortalecida pela extensao latino-americana que
a conduziu ao continente latino-europeu, formando uma nova rede internacio-

nal, sob o titulo de ULEPICC.

O fortalecimento metedrico dessa microcomunidade académica se explica
pela adogdo de duas estratégias institucionais: 7) a publicagao de uma revista ele-
trénica, onde os seus integrantes publicam os resultados das pesquisas realizadas,
debatendo temas relevantes da atualidade; i7) a manutencio de uma colecio de
livros, em formatos impresso e digital, constituindo a Biblioteca EPTIC, a qual
pertence a coletinea Comunicagdo e a critica da economia politica (2008).

Nio tenho divida de que a lideranga exercida consensualmente por César
Bolafio, ancorado em territdrio sergipano, sai fortalecida dos embates conjuntu-
rais, embora ele préprio tenha consciéncia das lacunas persistentes na disciplina.
Tanto assim que nio hesita em convocar seus companheiros de jornada utépi-
ca para aprofundar o debate epistemoldgico entre as correntes do “pensamento
marxista’ com a inten¢do de desvendar as singularidades do “pensamento critico
latino-americano”.

2. Editor da Revista Brasileira de Comunicagédo em meados dos anos 1980, Bolafio ascende academicamente na Intercom,
associacdo em que veio a ocupar o cargo de vice-presidente.
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CAPITULO 4

ASSIMILACAO DO MARXISMO PARA ESTIMULAR
0 PENSAMENTO CRITICO

1 AS IDEIAS

Fil6sofo alemao, nascido em 1818, Karl Marx tem ascendéncia judaica, mas es-
capou aos rigores da doutrinagio habitual nas familias israelitas. Graduado em
Direito, sua formacio académica foi realizada na Universidade de Berlim, em uma
época em que o hegelianismo se convertera em filosofia oficial.

Sem refluir a corrente dominante, que proclamava a racionalidade do Estado
moderno como ideal civilizatério, Marx alinha-se a esquerda hegeliana, defendendo
a transformagio do préprio Estado para melhor servir o bem comum. Ele entende
que a critica de Hegel nao ultrapassa o plano abstrato do discurso, reivindicando
agdo concreta, capaz de fortalecer a luta contra a opressio dos povos modernos, para
emancipar a humanidade e livri-la de todas as formas de alienagio.

Sua meta era fazer carreira universitdria, mas logo se desilude dessa pre-
tensdo, trabalhando como articulista na imprensa regional, onde defende ideias
contra-hegemonicas, inclusive combatendo a mordaga a imprensa. Mas a escala-
da da censura prussiana motiva o exilio da vanguarda hegeliana de esquerda em
Paris, projetando langar uma revista politica, denominada Anais franco-alemaes.

Convidado a coeditar essa revista, Karl Marx migra para a Franga, onde se
encontra com Friedrich Engels, com o qual estabelece uma duradoura parceria
intelectual. Dela resulta a publicagio do Manifesto comunista, simbolo de uma
proficua obra filoséfica que seduziria discipulos em todo 0 mundo. Af estd a ma-
triz da corrente de pensamento rotulada como Marxismo, abarcando exegeses as
mais singulares que refletem o interesse suscitado pelas ideias seminais dos seus
fundadores, no tempo e no espago.

O Diciondrio de politica de Bobbio (2008, p. 738) define o Marxismo da

seguinte forma:

Entende-se por Marxismo o conjunto das idéias, dos conceitos, das teses, das teo-
rias, das propostas de metodologia cientifica e da estratégia politica e, em geral, a
concepgao do mundo, da vida social e politica, consideradas como um corpo ho-
mogéneo de proposicoes até constituir uma verdadeira e auténtica doutrina, que se
podem deduzir das obras de Karl Marx e de Friedrich Engels.
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2 AS FONTES

Para situar o Marxismo no contexto brasileiro, temos hoje um acervo de fontes
genuinas, disponivel aos estudiosos da comunicagio. Vale a pena tomar como pon-
to de referéncia o livio de Konder (1974) e a antologia selecionada por Gianotti
(1974). A inser¢ao do Marxismo no panorama do pensamento brasileiro estd di-
mensionada historicamente na obra mais abrangente de Cruz Costa (1966) e no

ensaio especifico de Chacon (1965).

Farta e diversa, a bibliografia brasileira inclui tradugoes feitas pelos intelec-
tuais alinhados a essa corrente de pensamento. Para contato preliminar dos jovens
ainda néo familiarizados com essa fortuna critica, sdo recomenddveis duas fontes
complementares: a seletiva coletinea socioldgica organizada por lanni (1979) e a
alentada antologia histdrica preparada por Fernandes (1983).

Como o Marxismo assumiu fisionomia multifacetada, torna-se indispen-
savel, para seu conhecimento, percorrer a trajetéria dos segmentos mais re-
presentativos. O histérico-soviético estd documentado nos livros compilados
por Sodré (1968a, 1968b). O ocidental-europeu foi resgatado por Merquior
(1987) em texto instigante, escrito originalmente para leitores ingleses (1985)
e traduzido para o portugués.

O didlogo de pensadores brasileiros com os intérpretes contemporaneos de Marx
demonstra pluralidade, oferecendo pistas surpreendentes, por exemplo, a contenda
anotada por Prado Jr. (1971) e os devaneios sugeridos por Romano (1985).

Ap6s a ruina do socialismo real, tem sido recorrente a proclamagao da mor-
te do Marxismo. Afinal de contas, por que tem sentido continuar debatendo o
legado de Marx e Engels, perguntaram Konder, Cerqueira Filho e Figueiredo.
As respostas dos que aceitaram intervir nesse debate foram reunidas no volume
Por que Marx (KONDER, 1983). Entretanto, a mais erudita contribui¢io a
essa polémica adveio de Gianotti (2000). Trata-se de fonte essencial para quem
pretende aprofundar o conhecimento do Marxismo no século XXI, que pode ser
precedido pela leitura do seu livro biogrifico Gianotti (2009).

3 A DIFUSAO

Karl Marx esbocou suas ideias sobre o Estado, a propriedade e as classes sociais
em 1843, mas s6 as tornou publicas em 1859, quando circulou seu Prefécio a
obra Para uma critica da economia politica, em que relata toda sua trajetéria inte-
lectual, explicitando sua critica ao pensamento de Hegel. Pois bem, ndo demorou
muito que essas teses chegassem ao Brasil.

Quem teve o mérito de conhecé-las e difundi-las foi Tobias Barreto, que jd em
1871 fazia referéncia aos estudos de autoria do filésofo alemao. Contudo, somente
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em 1877, em seu Discurso em mangas de camisa, proferido na fundacio do Clube
Popular de Escada, o filésofo sergipano explica o conceito de luta de classes, enun-
ciado por Marx na reflexdo dedicada & miséria da filosofia.

Em sua memoria da saga protagonizada por Anarquistas e comunistas no
Brasil o historiador Dulles Jr. (1977, p. 21-22) contextualiza a repercussio
desse pioneirismo.

Quase ninguém discute que o primeiro artigo publicado sobre o marxismo estam-
pado na imprensa brasileira apareceu em 1871, na cidade do Recife, famosa por
sua importante Faculdade de Direito e pela longa tradi¢io de estreitos lagos com
a Europa. (...) Em 1883, Tobias Barreto, catedrdtico da Faculdade de Direito do
Recife, interessado sempre nas idéias propagadas na Alemanha, fez um discurso — de
colacio de grau — que se costuma citar como a primeira oportunidade em que um
brasileiro se referiu a Karl Marx e sua obra O Capital. Quatro aos mais tarde, escre-
vendo em Estudos Alemaes, Barreto declarava ser Marx o mais ousado pensador do
século XIX, no dominio da ciéncia econémica.

O itinerdrio das ideias marxistas no Brasil foi reconstituido minuciosamente

por Chacon (1965, p. 265-293).

Esses “primeiros ecos do Marxismo” correspondem na teoria da co-
municagdo cientifica aquela etapa da “disseminagdo”, o que significa que
ficaram restritas a elite culta. Somente em 1902, quando circulou a versio
definitiva do manifesto socialista que mobilizou 0o movimento proletdrio em
nosso pafs, seus autores vao parafrasear Marx e Engels, terminando com:
Proletdrios de todo o Brasil, uni-vos!

Comega justamente af a nova etapa brasileira da difusio do Marxismo, ou
seja, sua “divulgacao”. Coube ao também sergipano Silvério Fontes, médico radi-
cado em Santos (SP), a iniciativa de popularizar em territério nacional o idedrio
de Marx, Engels e seus continuadores.

Quem leva a cabo essa missao ¢ o farmacéutico alagoano Octdvio Brandio,
fundador do Partido Comunista no Brasil, em 1922. O autor traduz e publica,
em 1923, o Manifesto comunista e logo depois sintetiza os postulados do Marxis-
mo em seu livro Agrarismo e industrialismo (1926). Mas a tarefa de maior enver-
gadura seria realizada pela imprensa proletdria, capitaneada pelo partido liderado
por Astrogildo Pereira. Sua pujanca e suas fragilidades merecem o seguinte co-
mentério de Dulles Jr. (1977, p. 23):

Para auxiliar a convencer os trabalhadores, existia a imprensa proletdria — uma
enorme quantidade de periédicos (...). Eram particularmente numerosos no Rio de
Janeiro e em Sao Paulo, as duas cidades a apresentarem maior indice de desenvolvi-
mento industrial no pais.
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4 ATEORIZACAO

Tem sido rica e diversificada a contribuicio do Marxismo as ciéncias da comu-
nicagdo. Resgatei essa corrente de pensamento quando discuti no meu livro Co-
municagdo social: teoria e pesquisa (1970) o conceito marxista de comunicagao.
Demonstrei que a compreensdo do fendmeno comunicacional, pela ética do
materialismo dialético, fundamenta-se na relacio entre trabalho e linguagem, va-
ridvel essencial para o entendimento dos atos humanos de interagao simbdlica.
Consultei, nessa ocasido, as fontes disponiveis, particularmente os escritos semi-
nais de Marx e Engels e as exegeses feitas por marxistas de linhas distintas, desde
os russos (Lénin e Afanassiev), até os pensadores ocidentais, como Adam Schaff
e Ledncio Basbaum.

Esse tltimo, brasileiro, legou uma instigante reflexdo que fundamenta o
conceito histérico de comunicacio. Basbaum, em seu livro Histdria e consciéncia
social (1967), defende a tese de que a comunicagio representa um fator de equili-
brio da vida em sociedade, neutralizando o impeto bélico dos homens, na medida
em que instaura o didlogo e pode conduzir ao entendimento entre comunidades
ou nagdes em conflito.

Mas quem aplicou sistematicamente as categorias do Marxismo para com-

preender os fendmenos comunicacionais no Brasil foi o historiador Nelson
erneck Sodré, como evidenciei inicialmente no meu livro Histéria soci

Werneck Sodr: mo evidenciei inicialmente no meu livro Histéria social da

imprensa (MARQUES DE MELO, 2003b), documentando-os de modo amplo

no recente livio Histéria politica das ciéncias da comunicacido (2008).

De qualquer maneira, para os interessados em avancar no tratamento que
os marxismos vém dando ao processo comunicacional, nio existe melhor fonte
de referéncia que o inventdrio feito por Mattelart e Siegelaub (1979). Trata-se de
uma exaustiva e competente revisao da literatura sobre a questao, com a vantagem
de incluir excertos dos textos e adotar uma visao sintonizada com a perspectiva
mundial do conhecimento, evitando a convencional redugio ao “modelo ociden-
tal”. Quero dizer que os autores incluem nio apenas obras de pensadores anglé-
fonos, teutos, franco-italianos, mas adicionam textos de outras geografias, nio
esquecendo as contribui¢ées da periferia, tanto africana quanto latino-americana.

Trata-se de antologia fundamentada no exaustivo inventdrio das fontes re-
alizado por Seth Siegelaub na série Marxism and the Mass Media: towards a basic
bibliography, em trés volumes, publicados sob a forma de fasciculos no periodo
1972-1979, pelo International Mass Media Research Center IMMRC), em New
York. A obra cobre o periodo 1842-1974, com propdsito nitidamente politico,
considerando a “importincia crescente da comunicagao na defini¢ao dos contet-
dos e nos rumos das lutas futuras”.
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Outra fonte de estudos, nio propriamente marxista, mas naquele sentido
ecuménico que o “pensamento critico” (MIEGE, 2000) vem incorporando, pou-
co a pouco, é a Antologia de comunicacion para el cambio social (2008), original-
mente publicada em inglés, tendo como organizadores intelectuais o boliviano
Alfonso Gomuncio e o dinamarqués Thomas Tufte. Foram selecionados textos
oriundos principalmente de paises do terceiro mundo, entre eles os brasileiros
Paulo Freire, Luiz Beltrao, Augusto Boal, José Marques de Melo e Cicilia Peruzzo.

Da bibliografia brasileira, pode também ser util a consulta ao livro Rubim
(1995), onde existem referéncias as questdes comunicacionais no bojo das poli-
ticas culturais do histérico Partido Comunista Brasileiro (PCB). Igual consulta
pode ser feita também ao livro de Konder (1991).

5 A INICIACAO

Quem me introduziu a0 Marxismo foi o intelectual que, muito cedo, integrou
a didspora caeté nos centros metropolitanos deste pais. Banido do territério ala-
goano por “delito” ideoldgico, o jovem Octdvio Brandido exerceu uma influéncia
inestimdvel na juventude da primeira metade do século XX. Sua auséncia invo-
luntdria da provincia onde nasceu estimulava os jovens de entdo, criando um
fascinio e um interesse inusitado pelas suas ideias progressistas.

Nosso primeiro contato se deu por meio do seu livro mitico Canais e lagoas,
publicado em 1919, no Rio de Janeiro. Esta obra arrebatou coragoes e mentes
dos alagoanos convictos da nossa identidade, cujos brios foram enaltecidos pelo
jovem cientista a0 comprovar a existéncia de petréleo em Alagoas.

Sua leitura me deixou com dgua na boca. Vasculhando alfarrdbios, defron-
tei-me com um exemplar do romance épico O caminho, publicado também no
Rio de Janeiro, em 1950. Li sofregamente o itinerdrio novelesco percorrido pela
humanidade até o despertar das massas. Trata-se de uma reconstitui¢io da prépria
experiéncia do autor como militante politico, que descobre o idedrio marxista,
abragando-o de corpo e alma.

Chegando a Recife, em 1960, procurei abastecer-me de conhecimento
sobre a matéria nas bibliotecas publicas. Concomitantemente, integrei-me ao
movimento estudantil, fonte inesgotdvel de dados e valores sobre o cendrio
nacional e internacional.

Naio escapei das aulas de doutrinagdo propiciadas pela juventude comunis-
ta, daquela época, valendo-me dos manuais de filosofia de Georges Politzer e de
economia da Academia de Ciéncias da URSS.

Mas me senti gratificado, logo a seguir, com os cursos de introdugio ao
Marxismo, ministrados, quase clandestinamente, nos bastidores do Teatro Santa
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Isabel, por iniciativa do entao diretor, Joacir Castro. Meus mestres foram o mili-
tante Apolonio de Carvalho, aureolado como veterano da guerra civil espanhola
e da resisténcia francesa e o tedrico Jacob Gorender, intelectual pertencente ao
comité central do antigo PCB. Comecei a desvendar melhor o cipoal cognitivo
tecido pelos exegetas de Karl Marx.

6 O APRENDIZADO

Mas foi na universidade que avaliei melhor os contetidos — imanente e transcen-
dente — do Marxismo. Quem ofereceu pistas essenciais para suprir minhas lacunas
tedricas foi Vamireh Chacon, meu professor de economia politica na Faculdade
de Direito, cujas aulas acompanhei com interesse durante todo o ano de 1961.

As portas da economia politica me haviam sido abertas por outro alago-
ano, menos emblemdtico do que Octdvio Brandao, mas figura lenddria da Fa-
culdade de Direito da entio Universidade do Recife, o cientista social Arnébio
Graga. A este singular intelectual fiz referéncias no capitulo 3 deste livro.

Como jd esclareci, nem sequer cheguei a assistir suas aulas, mas comprei e li
seu Manual de economia politica, cuja leitura eu fiz em certo sentido atormentado
pela sua vacilacio entre os humanismos: o marxista e o cristao.

Com a morte de Arnébio Graga, seu assistente Vamireh Chacon assume a
regéncia da cdtedra de economia politica. Quando me iniciava na pesquisa em
comunicagio Chacon me apresentou a dois economistas situados no universo
marxista — Paul Baran e Paulo Sweezy —, motivando-me para traduzir o cldssico
ensaio Comentdrios sobre o tema da propaganda, acolhido por Luiz Beltrio e publi-
cado na revista Comunicacées € Problemas.

7 AS MATRIZES

Incluidos como pais-fundadores da Economia Politica da Educac¢io (EPC), Baran
e Sweezy estdo ao lado de Smythe, Schiller e Raaymind Williams no resgate his-
térico feito por Bolafio (2008).

Esse rico filao de estudo, valorizando a importancia da Economia para a
compreenso e a gestdo dos processos comunicacionais, nio configura, entre-
tanto, um campo académico com a mesma identidade que assume a linha de
pesquisa aglutinada sob a lideranca de Dallas Smythe no 4mbito da Internatio-
nal Association for Media and Communication Research (IAMCR). Esse grupo
langa uma plataforma investigativa a partir da critica de Karl Marx 4 economia
politica no capitalismo, formulando hipéteses e desvendando problemas vigentes
na promissora industria de bens simbdlicos, cujo traco mais evidente é a face
transnacional e cujo enigma desafiador continua a ser a vocagio imperialista.



Assimilacdo do Marxismo para Estimular o Pensamento Critico Al

Trata-se de questoes exploradas de forma paradigmdtica pelo belga Armand
Mattelart e pelo estadunidense Herbert Schiller, cujas teses chegam cedo ao Brasil,
ainda nos anos 1970-1980, mas que s6 iriam motivar pesquisas avangadas na déca-
da de 1990, quando César Bolafio funda o Grupo de Trabalho de Economia Politi-
ca da Comunicagio no dmbito da Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares
da Comunicacio (Intercom).

Mesmo ainda néo reivindicando o monopélio da “critica”, a economia po-
litica da comunicagdo comega a despontar entre nés naquele exato momento
em que circulou o cldssico ensaio de Paul Baran e Paul Sweezy (MARQUES DE
MELOQO, 1968). Essas teses seriam retomadas mais tarde e discutidas, na esséncia,
por Bolano (1987), no artigo sobre A questio da publicidade de televisio no Brasil.

O campo s6 germina com a matriz marxista, quando aparece no mercado
o livro de Schiller (1976), em que o autor deu sequéncia as ideias esbogadas por
Dallas Smythe, com quem conviveu durante breve periodo na Universidade de
Illinois, nos anos 1960. Tanto assim que o canadense foi convidado a prefaciar
essa obra de estreia do autor, lancada em inglés, em 1971, e depois traduzida
concomitantemente para o portugués e o espanhol. Aqui, sua tradugio foi feita
competentemente por Tereza Lucia Halliday.'

Marco mais abrangente seria fincado por Armand Mattelart, depois da proficua
jornada latino-americana.> Naquela ocasido, ainda sob inspiragio althusseriana, ele
realiza instigante observagao sobre a ideologia do imperialismo cultural. Mas, no re-
torno ao espago europeu, desenvolve ampla investigacio sobre as entranhas do capita-
lismo mididtico, revisando e aprofundando algumas premissas sugeridas por Smythe e
Schiller. Evidéncias dessa inser¢ao no territério da economia politica da comunicagao,
na idade da mundializagio, estao contidas nos livros sobre a internacional publicitdria,
que precedem seu didlogo com a vanguarda académica brasileira, iniciado em 1981,
durante o ciclo de estudos sobre “hegemonia e contrainformagao”.

8 AS MEDIACOES

César Bolafio® tem sido um dos interlocutores mais ldcidos desses autores. Jor-
nalista que se integrou ao grupo de economistas pds-cepalinos da Universidade

1. Professora da Universidade Federal Rural de Pernambuco (UFRPE), que se especializou em anélise de discurso,
naquela época realizando estudos de mestrado na Universidade de Wisconsin.

2.Armand Mattelart comecou a despontar no cendrio internacional no inicio dos anos 1970, quando trabalhou em universidades
chilenas, na conjuntura marcada pela ascenséo e queda de Salvador Allende. Ele adquire notoriedade por meio do livro escrito
em parceria com Ariel Dorfman, Para ler o Tio Patinhas, uma dentincia vibrante do “colonialismo cultural” praticado pelos Estados
Unidos na América Latina. Logo ap6s o golpe militar liderado por Pinochet ele retorna a Europa, radicando-se na Franga.

3. Descendente de imigrantes galegos e diplomado em jornalismo pela Escola de Comunicacdes e Artes da Universida-
de de Sao Paulo (USP), César Bolafio migra para o campo da Economia, fazendo mestrado e doutorado, sob orientagdo
de Liana Aureliano, no instituto liderado academicamente por Jodo Manuel Cardoso de Mello, Luiz Gonzaga Beluzzo e
Maria da Conceicdo Tavares. Posteriormente, incorpora-se ao corpo docente da Universidade Federal de Sergipe (UFS),
onde cria 0 Observatério de Economia e Comunicacdo.
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Estadual de Campinas (UNICAMP), responsdvel pela revisio critica da eco-
nomia brasileira a luz dos postulados marxistas. O jovem galego-paulistano
comegou a vislumbrar um territdrio fascinante, onde a teoria da comunicacio e
a economia politica se entrecruzam dinamicamente.

Sua dissertagio de mestrado sobre a trilha econémica que a televisao percor-
re no tardio capitalismo brasileiro ofereceu evidéncias do tirocinio cultivado para
entender criticamente a transi¢ao do veiculo. Inicialmente nutrido por anuncian-
tes locais ou regionais, o crescimento da industria televisiva decorre da amplitude
nacional assumida na esteira da modernizagao tecnoldgica, propiciando a forma-
¢ao de redes financiadas por empresas de grande porte, inclusive transnacionais.
Convertido em livro sob o titulo de Mercado brasileiro de televisso (BOLANO,
1988), esse trabalho d4 sequéncia ao debate iniciado na revista da Intercom,*
constituindo o passaporte que o habilita para estabelecer pontes entre os campos
da Comunicacio e da Economia, no Brasil e na América Latina.

Percebe-se, nessa producio embriondria, que Bolano nio se restringe aos
conceitos-chave difundidos por Smythe, Schiller, Mattelart e outros pensadores,
mas exercita sua prépria reflexao sobre as industrias de bens simbélicos no capita-
lismo periférico, tomando o caso brasileiro como objeto privilegiado, exatamente
pelo papel crucial que nele desempenha o Estado.

Ao publicar sua tese doutoral, Bolafio (2000) exibe atestado de maturidade
intelectual, confirmando a posi¢ao de lideranca assumida na comunidade brasi-
leira de ciéncias da comunicagdo. O grupo de trabalho que ele cria e desenvolve
no 4mbito da Intercom constitui um espaco singular para a interlocugio entre
economistas e comunicélogos, tanto assim que mereceu o Prémio Luiz Beltrao
2003, na categoria de “grupo inovador”. Mas, aquela altura, sua equipe jd vislum-
brava espagos mais amplos, fortalecida pela extensao latino-americana que a con-
duziu ao continente latino-europeu, formando uma nova rede internacional, sob
o titulo de Unido Latina de Economia Politica da Informacio, da Comunicaciao

e da Cultura (ULEPICC).

O fortalecimento metedrico dessa microcomunidade académica se explica
pela adogao de duas estratégias institucionais: 1) a publica¢do de uma revista ele-
tronica, em que seus integrantes difundem os resultados das pesquisas realizadas,
debatendo temas relevantes da atualidade; e 2) a manutencio de uma colecio de
livros, em formatos impresso e digital, constituindo a Biblioteca de Economia
Politica das Telecomunicagdes, Informagio e Comunicagio (EPTIC), a qual per-
tence a coletAnea Comunicagio e a critica da economia politica (Aracaju, Editora
UFS, 2008).

4. Editor da Revista Brasileira de Comunica¢do em meados dos anos 1980, Bolafio ascende academicamente na Inter-
com, associagdo em que veio a ocupar o cargo de vice-presidente.
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9 AS LUTAS ACADEMICAS

Pretendendo fomentar o didlogo entre a economia politica e outras dreas de conhe-
cimento que transitam pelo campo comunicacional, o referido livro foi concebido
para iluminar as controvérsias e imprecisdes que assolam esta disciplina-fronteira,
ou melhor, esclarecendo o verdadeiro objeto da EPC.

Para tanto, César Bolafio convida representantes de 4reas situadas no mesmo
universo cognitivo para participar da luta epistemoldgica pela reconstrugio do campo
critico da comunicagdo. A convocatdria retine desde os estudos culturais A exegese
da midia alternativa, passando pela ciéncia da informacio e pelas tecnologias da
comunicagio, ate chegar & educomunicagio e ao direito de propriedade intelectual.

Como estimulo a esse coléquio, Bolafio propoe o resgate das ideias esboga-
das por Raymond Williams no primeiro capitulo de Marxismo e literatura, tendo
como cendrio a obra cldssica de Antonio Gramsci, Os intelectuais ¢ a organizagdo
da cultura.

Contribuindo para o debate, tomo a liberdade de sugerir que tal releitura
se faca de modo cruzado, incluindo as teses contidas em obras de intelectuais
“mesticos”, sobretudo Siete ensayos de interpretacion de la realidad peruana de José
Carlos Mariategui, Crética impura do brasileiro Astrojildo Pereira ou Os intelectu-
ais progressistas do também brasileiro Octdvio Brandao.

Nio tenho ddvida de que o debate epistemoldgico entre as correntes do
q g

“pensamento marxista’ pode contribuir decisivamente para desvendar as singula-

ridades do “pensamento critico latino-americano”.
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CAPITULO 5

O INTERNACIONALISMO ACADEMICO DE ARTHUR RAMOS

1 INTRODUCAO

O fascinio que nutri, na adolescéncia intelectual, pela obra de Arthur Ramos gerou
uma divida académica que pretendia quitar escrevendo um ensaio sobre o pensa-
mento comunicacional do emblemdtico alagoano. Tinha a expectativa de recons-
truir analiticamente o percurso cognitivo que empreendi por meio da enciclopédia
geocultural por ele tecida em Ramos (1943) e obras correlatas dos anos 1940, foca-
lizando as culturas europeias e nao europeias que plasmaram a sociedade brasileira.
Pretendia completar esse relato com a interpreta¢io das observagoes destinadas a
entender os fenémenos mididticos do seu tempo, jé que os textos mencionados
atinham-se, no meu modo de ver, aos processos folkcomunicacionais. Ou seja,
aqueles que estio na matriz da nossa miscigenagio, originando os tipos raciais
mesti¢os que povoam o espago nacional, como o mulato, o caboclo e o cafuzo.

Adiado, mas ndo esquecido, esse projeto foi reativado quando recebi
convocagio da professora Luitgarde Oliveira Cavalcanti Barros para parti-
cipar de uma coletinea interdisciplinar sobre as ideias de Arthur Ramos.
De qualquer maneira, meu débito havia sido aliviado pelo reconhecimento
as contribuicoes relevantes do autor ao universo comunicacional, repassa-
das aos meus alunos de jornalismo da Universidade de Sido Paulo (USP).
Evidéncia disso ¢ a inclusdo do seu texto: A imprensa como objeto de estudo
da psicologia social na antologia que organizei sob o titulo jornalismo como
disciplina cientifica (MARQUES DE MELO, 1970), publicagao restrita aos
estudantes matriculados na cadeira de jornalismo comparado.

Sinalizei a difusdo desse reconhecimento, apontando o pioneirismo de
Arthur Ramos ao usar jornais e revistas como fontes das ciéncias sociais no livro
Estudos de jornalismo comparado (MARQUES DE MELO, 1972, p. 38-39),

texto a seguir transcrito:

A primeira tentativa de realizar estudos psicossociais, tomando a imprensa como
fonte de informacio, deve-se a Arthur Ramos, em 1935/36, na antiga Universidade
do Distrito Federal.

Catedrético de Psicologia Social daquela Universidade, Arthur Ramos iniciou com seus
alunos um trabalho prético nesse sentido — o da tabulagem e contagem das secoes, por cen-
timetros, de um grande didrio carioca, € o estudo e classificagio do vocabuldrio encontrado.

Justificando a significagio cientifica de uma pesquisa dessa natureza, dizia o ilustre
alagoano: Do ponto de vista psicossocial esta distribuico, a percentagem respectiva
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das noticias, o vocabuldrio empregado, o nimero de palavras... refletem os vérios as-
pectos da vida, dos interesses, das tendéncias, das atitudes e da opinido do publico.

Na sequéncia, indicava os psicélogos que acompanharam seus passos me-
todoldgicos: Aniela Meyer Ginsberg, Pedro Parafita Bessa e Ecléa Bosi. Essa lista
cresce consideravelmente ao tomarmos como ponto de referéncia nio o uso da
imprensa como fonte de pesquisa, mas o interesse da psicologia pela comunicagio
de massa. Quem o fez com amplitude, realgando o pioneirismo do autor, foi o

psicélogo Pfromm Netto (1972, p. 43-44).

Introdugio a Psicologia Social de Arthur Ramos parece ser o primeiro livro publicado
no Brasil a consagrar capitulos aos MCM, sob os titulos Opinido Piblica e Censura e
Propaganda. Nas tltimas décadas, aumentou significativamente o niimero de estudos
brasileiros ligados a diferentes aspectos psicoldgicos e pedagdgicos dos MCM.

Nem isolado, nem atipico, o comportamento de Arthur Ramos denota seme-
lhan¢a com as atitudes dos seus companheiros do movimento escolanovista, tam-
bém conhecidos como pioneiros da corrente que vem lutando pela escola publica e
gratuita em territério nacional. Sao educadores que nao alimentaram preconceitos
em relagio aos meios de comunicagao de massa, nem tampouco se mostraram des-
lumbrados com suas potencialidades. Encararam criticamente a midia, tomando-a
como fonte de pesquisa, para compreender suas repercussoes no organismo social.
Entre eles, destacam-se Anisio Teixeira e Fernando de Azevedo, ambos preocupa-
dos em desvendar o impacto da imprensa, do rddio, da televisio e do cinema no
comportamento coletivo, bem como na formagio da opiniao publica.

Por isso mesmo, exegetas da obra de Arthur Ramos nio hesitam em dizer que
ele perfilava o tipo de intelectual antenado, que “nunca deixou de inteirar-se da
problemdtica cientifica do seu tempo” (GARCIA, 2001), legando as novas geracoes
uma auténtica “arqueologia do saber” (ANDRADE; CONCEICAO, 2009).

Mas hd quem o veja menos contemplativo, situando-o no patamar dos inte-
lectuais engajados, pois “suas preocupagées levam-no para muito além” da buro-
cracia universitdria. Envolvendo-se “nas lutas politicas do seu tempo”, contribuiu
para solucionar conflitos. Batalhando pela “dignidade do homem?”, sua meta era
transformar o cotidiano das minorias excluidas, cuja “vida miserdvel” lhe causava

amargura (BARROS, 2000).

2 VERTENTES COMUNICACIONAIS

E bem verdade que alguns intérpretes de sua produgio antropolégica reclamam
o “siléncio” que marcou sua geragao no entendimento das “motivagoes” daquele
episédio batizado como “operacio xangd”. Trata-se da “perseguicao sofrida pelas
casas de culto de Maceié em 19127, resultando em uma mutacio do ritual assu-
mido pelos terreiros de candomblé.
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Ao focalizar o “nao dito na obra de Arthur Ramos”, o cientista social Ulisses
Neves Rafael (2009) agenda questdo relevante, a merecer atengio dos pesquisa-
dores de folkcomunicagio.

Suscitado explicitamente por René Ribeiro, em seu prefdcio a reedigio do livro
de Arthur Ramos (1988), o “silenciamento” do autor convida a exploragio de um tra-
¢o comunicacional tipico do xang6 alagoano. Alids, a questéo j4 havia sido formulada
por Gongales Fernandes (1941), sendo retomada por Maggie (1975) e Reis (1988).

Embora nio pretenda “negar a riqueza ontolégica” e tampouco desconsi-
derar a “inestimdvel capacidade intelectual” de Arthur Ramos, o professor sergi-
pano generaliza sua critica ao “siléncio que pairou sobre os xangds de Alagoas”,
atribuindo-a a toda a intelectualidade alagoana, que no seu ponto de vista “nao
dedicou ao assunto a aten¢do que ele merecia”.

Independentemente das implicagdes tedricas ai contidas, a discussao do pro-
blema remete ao campo comunicacional, convidando a uma exploragao investigativa
com dupla face: elucidar a natureza expressiva do “candomblé em siléncio” dissemi-
nado principalmente em territério nordestino; e avaliar a apropriagao metodoldgica
da imprensa como fonte para o estudo dos fendmenos folkcomunicacionais.

No primeiro caso, trata-se de aprofundar as circunstincias que determina-
ram a dissimulagio das prdticas religiosas, dando margem ao uso de instrumentos
mais silenciosos, como, alids, jd havia sido observado por Reis (1988) em épocas
precedentes. Essa “reelabora¢io” dos cultos, gerando uma modalidade de cerimo-
nial “discreta e fechada” nos “xangds rezados baixo” foi identificada por Fernandes
(1941) como “sem musica, sem exaltacio efetiva da musica dos encantados ne-
gros (...), num tom de reza ciciada”.

No segundo caso, trata-se de refinar a metodologia empregada nos estudos
calcados em dados oriundos da imprensa como fonte exclusiva ou essencial.
Os criticos das pesquisas referentes ao negro mostram-se céticos ou desconfia-
dos em relagdo 4 escolha dos jornais pesquisados. E o caso de Duarte (1974),
citado por Rafael (2009) que desqualifica a fonte privilegiada por Arthur Ra-
mos no estudo sobre os candomblés, rotulando-a como “reportagens imagina-
rias” publicadas pelo “jornal oposicionista” com inten¢des politicas evidentes.

Se 0 “ndo dito” no discurso de Arthur Ramos provoca reflexées de tal magnitu-
de, o que foi “dito” em sua obra paradigmdtica pode instigar os jovens pesquisadores
a percorrer trilhas singulares, dimensionando outras vertentes comunicacionais im-
plicitas na sua rica produgio que entrecruza os dominios da antropologia, sociologia
e psicologia social. E justamente o que fazem Regina Andrade e Augusto Conceigio
da Universidade do Estado do Rio de Janeiro (UER]), bem como Ronaldo Aurélio
Gimenes Garcia da Universidade Federal de Sao Carlos (UEFSCar).
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Garcia (2001) propoe um estudo de natureza educomunicacional, tendo
como objeto as experiéncias desenvolvidas pelo servigo de higiene mental, chefia-
do por Arthur Ramos no Rio de Janeiro, na década de 1930. Defendendo a tese
de que “o meio ¢ o elemento decisivo, que molda o comportamento das pessoas”,
sua meta na referida instituicdo era “ajustar a crianga ao seu meio”. Contudo,
operando em uma “sociedade em péssimas condigdes materiais, como a brasileira
naquele periodo”, eram nulos os efeitos de um servigo de higiene mental, cujo
trabalho se inviabilizava ao “tentar amoldar os individuos miseraveis, em uma
forma de sociedade em crise”.

Por sua vez, Andrade e Conceigao (2009) sugerem a releitura folkcomunica-
cional do conceito de “inconsciente folclérico” de Arthur Ramos como alavanca
para a solu¢do do “dilema brasileiro”, o que pressupée a “reconciliagao da nacio
com o seu povo’. Trata-se de questio também suscitada pelo criador da folkco-
municagio como disciplina cientifica, Luiz Beltrao. Ainda que em tempos distin-
tos — Ramos no periodo 1930-1950 e Beltrdo no periodo 1960-1980 —, ambos
estao preocupados e comprometidos com “a construgao do Brasil como uma na-
¢do moderna’, cujo requisito ¢ o “reconhecimento de que os grupos de excluidos
como o negro, os indios e os novos grupos de migrantes europeus possufam uma
cultura”, sendo capazes de “contribuir para a formagao do espirito nacional”.

3 CONEXOES INTERNACIONAIS

Embora curta, marcada por 46 anos de vida (1903-1949), a trajetéria de Arthur
Ramos caracterizou-se por quatro periodos bem definidos.

A primeira fase (1903-1919) foi desfrutada entre Pilar, onde nasceu, e Maceid,
onde fez os estudos bdsicos.

A segunda (1920-1933) teve como cendrio a cidade de Salvador, onde completou
sua formagio académica e principiou a carreira profissional como médico psiquiatra.

A terceira vai se dar na entdo capital federal, Rio de Janeiro, onde atingiu a
culminancia da sua carreira, atuando em medicina, mas enveredando pelas ciéncias
sociais, cuja aproximacao jd se dera em Salvador, em parceria com Nina Rodrigues.

A Altima fase (1940-1950) corresponde a projegao internacional que adqui-
riu por mérito, principiando na Louisianna (Estados Unidos), onde trabalhou
como professor visitante, para terminar gloriosamente em Paris (Franca), metré-
pole que testemunhou sua morte repentina, em pleno exercicio de fungio diplo-
madtica. Foi exatamente como diretor do Departamento de Ciéncias Sociais da
Organizagio das Nagoes Unidas para a Educagio, a Ciéncia e a Cultura (Unesco)
que Arthur Ramos prestou inestimédvel contribuigio ao campo da comunicagio,
ainda que nio tenha sobrevivido para vivencii-la.
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Sua passagem pela Unesco foi meteérica, mas primou pela intensidade. Seu pro-
grama de trabalho revolucionou o perfil institucional desse organismo intergoverna-
mental, desencadeando iniciativas de longo alcance, como exemplificaremos a seguir.

Depois de tomar posse, em agosto de 1949, Arthur Ramos participou da
Conferéncia Geral da Unesco, em Paris, onde apresentou e defendeu as linhas
mestras do programa do seu departamento para o proximo biénio, incluindo
agoes duradouras que se projetaram até o fim da década de 1950.

O jornal Correio da Unesco (1949) destaca as principais metas articuladas
por Arthur Ramos para o biénio seguinte, todas elas comprometidas com os “pro-
blemas especificos do homem”.

Entretanto, seu foco de realizacoes consiste em inventariar criticamente as con-
digoes de vida e as culturas dos “povos nao europeus’, justificando com o argumento
de que pretendia trabalhar “nao s6 com o cérebro, mas também com o coragio”.

Para lograr os resultados desejados, ele reivindica a alocagio de recursos su-
ficientes para estudar os problemas decorrentes da “assimilagio e aculturagio dos
povos indigenas e dos negros no Novo Mundo”. A intengio implicita situa-se no
Ambito da comunicagio cultural, comparando o simbolismo dessas “massas atra-
sadas” com os valores dominantes cultivados pela “civilizagio europeia”.

Essa lucidez que Arthur Ramos demonstra em rela¢io a conjuntura em que
vivia no pés-guerra o induz naturalmente a compreender as estratégias de comu-
nicagdo que a Unesco estabelece para o uso da midia nos processos de desenvolvi-
mento. Uma das principais diretrizes aprovadas pela Conferéncia de Paris (1949)
sinaliza em dire¢do a transparéncia que o novo organismo das Nagoes Unidas de-
veria manter administrativamente. O diretor geral nomeado, Jaime Torres Bodet,
“mostra um ansioso desejo de evitar a edificacio de um muro administrativo entre

o organismo e as massas.” (CORREIO DA UNESCO, 1949).

Tanto assim que toma providéncias para realizar projetos de divulgacio das
atividades da Unesco capitaneadas por uma agéncia de informagio, cujas diretrizes
foram elaboradas por um grupo de trabalho integrado por trés funciondrios do alto
escaldo, entre eles o recém-empossado diretor do departamento de ciéncias sociais,
Arthur Ramos. Essa forca-tarefa recomenda explicitamente otimizar os recursos
disponiveis para melhorar os contatos institucionais com o grande publico, nio se
limitando & imprensa, mas também explorando as potencialidades do rddio.

Nao obstante, a missao especifica do funciondrio brasileiro é a de implemen-
tar medidas destinadas a circular mundialmente o conhecimento acumulado no
ambito das ciéncias sociais. Como agilizar projeto de tal envergadura? A estratégia
pensada por Arthur Ramos confere papel decisivo a formagio de uma comuni-
dade internacional de ciéncias sociais, promovendo o didlogo entre economistas,
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socidlogos, cientistas politicos e psicélogos sociais. A estes foram se incorporando
os novos campos do saber legitimados pela institui¢ao universitdria, inclusive as
ciéncias da comunicagio.

Depois de estruturar a Associa¢io Internacional de Economia, cuja presi-
déncia foi confiada pela Unesco ao economista Schumpeter, Arthur Ramos em-
penha-se diretamente na criagio da Associacio Internacional de Sociologia, reu-
nindo em Oslo, em setembro de 1949, as liderangas das principais universidades
do mundo contemporineo.

Dando continuidade a esse projeto, mesmo depois do falecimento do seu
mentor, em outubro de 1949, a Unesco induziu a fundagio de sociedades cientifi-
cas mundiais em disciplinas emergentes. Este foi o caso da drea de Comunicacio,
cuja comunidade global comegou a ser fomentada a partir de 1949, quando a
Unesco encomenda a Robert Desmond a elaboragio de um dossié sobre a for-
magio de jornalistas, ao redor do mundo, identificando as liderancas intelectuais
depois convidadas a se reunir em Paris. Em 1957, a Unesco, adotando a estratégia
testada por Arthur Ramos para formar as comunidades internacionais de eco-
nomia e de sociologia, patrocina a conferéncia responsdvel pela organizacio da
International Association for Media and Communication Research (IAMCR).
Sua presidéncia seria ocupada inicialmente pelo cientista francés Fernand Terrou,
sucedido pelo norte-americano Raymond Nixon.

Em meu livro Histéria politica das ciéncias da comunicagio (2008, p. 22-23)
resgato o contexto em que se deu a criagao dessa entidade, de acordo com o plano
de agio concebido por Arthur Ramos.

A constituigio da comunidade internacional, durante o pds-guerra, e a construgao
de um novo cendrio mundial — a guerra fria — demandam conhecimentos sobre
o0s processos comunicacionais... (...) Torna-se imprescindivel aos lideres mundiais
o monitoramento do fluxo mundial de noticias... (...) Nesse contexto, a Unesco
empenha-se em criar condicoes para o fortalecimento das comunidades académicas
no Ambito das ciéncias sociais. (...) Em meados dos anos 50, intensifica-se a deman-
da por conhecimentos comunicacionais, na sua vertente mididtica. Ela é correspon-
dida, inicialmente, através de levantamentos documentais que possam subsidiar os
debates dos delegados nacionais nas assembléias gerais da instituiio. (...) Contu-
do, tal opgio mostra-se insuficiente (...), havendo caréncia de estudos holisticos,
prospectivos e comparativos. Nada mais adequado para lograr esse objetivo do que
organizar a comunidade dos pesquisadores dos meios de comunicagio, da mesma
forma que j4 vinha ocorrendo com os socidlogos, antropélogos cientistas politicos.

Fica explicita, dessa maneira, a extensio do programa estratégico de Arthur
Ramos para todo o campo das ciéncias sociais, beneficiando posteriormente dis-
ciplinas do saber aplicado, como ¢ o caso da Comunicagio.
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4 CONCEITOS MIDIATICOS

A verdade ¢ que, jd na década de 1930, quando escreveu seu livro Introducio
a psicologia social, um manual diddtico destinado aos estudantes da pioneira
Universidade do Distrito Federal, Arthur Ramos tinha clareza sobre o papel da
midia na sociedade. Transparecia, nos capitulos referentes a opiniao publica,
censura e propaganda, seu pensamento comunicacional, melhor dizendo, seus
conceitos mididticos. Explicitd-los e comentd-los é que tentarei fazer, a seguir.

A releitura desse livro confirma a assertiva de que Arthur Ramos foi realmen-
te um homem além do seu tempo. As licoes esbogadas pelo autor correspondem
a um auténtico manual de teoria da comunicagio humana, cuja estrutura agrupa
trés dreas hoje florescentes no 4mbito das ciéncias da comunicagdo: a primeira
parte e a maioria dos capitulos da segunda parte conformam um tratado de in-
trodugio a comunicologia, descrevendo os elementos essenciais dos processos de
interagio humana que estdo na raiz da vida em sociedade; os trés capitulos finais
da segunda parte sinalizam uma instigante inicia¢do a midiologia, naturalmente
datada, tendo em vista que recolhe as pegas do xadrez mididtico pré-revolugao
ciberespacial; por sua vez, a tltima parte contém o roteiro para o desenvolvimen-
to de uma metadisciplina como a comunicagio comparada, fazendo a mediagao
critica entre as ciéncias da comunicagio e as ciéncias sociais.

No entanto, para cumprir a meta cogitada, vou me limitar & andlise con-
textual dos itens midioldégicos, ou seja, dos capitulos 12 e 13, que tratam es-
pecificamente do impacto psicossocial dos meios de comunicacdo de massa
na sociedade contemporinea. Trata-se de uma reconfiguragio midiacéntrica
dos recursos e estratégias que os agrupamentos humanos desenvolveram para
fomentar a dindmica cultural na sociedade de massas.

O que impressiona sensivelmente o leitor de hoje ¢ a familiaridade do autor
com obras e pensadores que embasaram as ciéncias da comunicagio, entio em pro-
cesso de maturagio académica. Além dos humanistas europeus que anteciparam
conceitos fundamentais para o desenvolvimento da teoria da comunicagio como
Tarde, Le Bon, Saussure ele demonstra empatia com os pragmdticos norte-ameri-
canos, como Dewey, Peirce, Park e até mesmo com empiricos histéricos como Yve
Lee e Walter Lippman, o primeiro considerado o fundador das Relagoes Puablicas
e o segundo proclamado como patrono da teoria critica do Jornalismo. Incluem-se
ainda exegetas eméritos como Cooley, Allport, Sapir, Kurt Lewin e Kimball Young.

Isso, sem desprezar os autores nacionais que fizeram incursdes precoces no
territério comunicacional a partir de disciplinas humanisticas como Silvio Romero,
Nina Rodrigues, Lourengo Filho, Gilberto Freyre, Anisio Teixeira, Fernando de
Azevedo, Djacir Menezes e Tristdo de Ataide.
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Para discutir o fendmeno da opinido puablica na sociedade contemporinea,
Arthur Ramos faz o retrospecto histérico da comunicagao humana, estabelecendo
a distin¢do entre a sociedade das multiddes e a sociedade dos publicos, acolhendo
a periodizagao adotada pelo psicélogo francés Gabriel Tarde.

Enquanto as multidoes conotaram processos de comunicagao direta e pre-
sencial, face a face, perfilando experiéncias de grupos comunitdrios, tipicos da
antiguidade cléssica e da idade média — assembleias de cidadaos ou corpos elei-
torais, aglomeragdes em feiras ou peregrinagoes misticas — os publicos germina-
ram na fase posterior & imprensa, conformados por “grupos sem contato fisico”,
intercambiando “pensamento a distincia”.

O “lago psicolédgico” que une os participantes de um publico é justamente a
« e e » . . . . - .
opinido”, difundida pelos meios de comunicacio de massa e formando as atitudes
dos seus integrantes diante dos acontecimentos cotidianos.

A opinido publica configura-se, portanto, como processo psicossocial de-
sencadeado pela midia, resultante da “racionalizagao” que as pessoas fazem em
torno da atualidade para determinar formas de agir. A agao individual é produto
das “conversagoes” que os usudrios mididticos estabelecem nos “grupos primdrios”
(vizinhanga, clube, igreja, empresa etc.), sendo caudatdria das “correntes de opi-
niao” ecoadas por imprensa, radio, televisao, cinema, internet.

Demonstrando sua familiaridade com os distintos processos de comuni-
cagdo — seja nos grupos primdrios (mexericos, fofocas, boatos), seja nos grupos
secunddrios (leitores de jornais, fas de telenovelas, cibernautas) — Arthur Ramos
anota informagées factuais a propésito dos suportes tecnoldgicos que difundem
as noticias e seus comentdrios, discutindo as respectivas potencialidades como
formadores de opinido publica.

Dedica naturalmente mais atengao ao jornal didrio do que ao cinema e ao
rddio, revelando-se um intelectual gutembergiano. Nesse sentido, ele vislumbra o
contetdo jornalistico da imprensa como matéria-prima singular para a compre-
ensdo da qual suscita o interesse dos pesquisadores sociais.

Comparando o rddio e o cinema, o autor identifica nos filmes entao projeta-
dos em salas especiais um “enorme” poder de sugestao. Sua percep¢io sobre o rd-
dio ¢ limitada, atribuindo-lhe “influéncia menor”. O argumento sobre o “brando
efeito psicolégico” das emissoes radiofdnicas é o de que a audiéncia desse veiculo
¢ “descontinua’. Por sua vez, o potencial cinematogréfico é avaliado em funcio
do “fator imitagao-moda”, ou seja, de sua capacidade de estandartizar emogoes e
gestos, “incutindo ideias, sugerindo agoes”.

Sintetizando, Arthur Ramos explica a “complexidade de intercomunicagio psi-
quica” que paira sobre a “opinido publica”. Vale a pena transcrever sua explicitaco.
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Desde a conversagio, que ¢ um interestimulo face a face, até o jornal , e o rddio,
que sio intercomunicac¢oes do pensamento a distdncia’, vemos como o publico, e
com ele a opinido, se alarga e se especializa. O publico da conversa, limitado e lo-
cal, se alargou, coexistindo nos mais remotos pontos do globo, quando ¢ a mesma
noticia divulgada por agéncias internacionais, assiste a0 mesmo filme fabricado em
Hollywood, ou ouve a mesma poderosa estagio de radio. (RAMOS, 1936).

Esse é o gancho em que se apoia para proclamar a necessidade de “métodos
especiais” de controle da opiniao publica, tendo em vista o grande “poder” de que
desfruta. Entre as alternativas de controle, avultam a censura (controle negativo)
e a propaganda (controle positivo).

A censura vem sendo exercida, nos grupos primdrios, por meio dos fuxicos
e mexericos, sempre que ocorre a “transgressio’ dos costumes vigentes na co-
munidade. Sua forga coercitiva advém da “introje¢iao” de mecanismos restritivos
que, segundo a teoria freudiana do superego, inibem os infratores potenciais da
viola¢io das normas consuetudindrias da sociedade.

Tal controle negativo se desenvolve, nos grupos secundérios, por meio da vi-
gilancia que os poderes instituidos exercitam para balizar o contetido da imprensa
e demais suportes de difusdo coletiva. Sua operacionalidade transparece por meio
da autocensura, que implica adesdo individual as normas estabelecidas, ou pu-
nigao exemplar dos infratores coletivos, arbitrada pelas instincias competentes,
sempre que acionadas judicialmente.

Trata-se, em verdade, de formas de controle conflitivo, de natureza corre-
tiva, situadas no polo da emissiao. Configurando fungio preventiva, a sociedade
moderna engendrou, por meio da propaganda, mecanismos positivos, sintoniza-
das com o polo da recepgio.

Do ponto de vista psicoldgico, explica Arthur Ramos que a propaganda aciona
a “imaginacio criadora”, em func¢io da “fantasia’, para suscitar nas pessoas a “vonta-
de de crer” em “ideias, doutrinas, opinides” antagdnicas aquelas passiveis de censura.

Em sintese, a propaganda “influi sobre o cardter humano”, neutralizando
a “indiferen¢a” para suscitar “desejo, atencdo, simpatia e interesse” e conduzir a
agio politica, econdmica ou cultural.

5 CONCLUSAO

A andlise dessa amostra do legado bibliogréfico de Arthur Ramos nao ¢ suficiente
para dimensionar a riqueza do seu pensamento comunicacional. Sendo por natureza
uma producio datada, que reflete o estdgio alcangado pela midia na primeira metade
do século XX, é compreensivel que alguns aspectos merecam discussio e atualizagio.
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E o caso da compreensio segmentada da indistria mididtica brasileira, que
até os anos 1950 se caracterizava pela gestao isolada dos veiculos difusores, indu-
zindo o autor a contrapor um veiculo ao outro, estimando seu impacto motivacio-
nal. Desde entlo, cristalizaram-se algumas concepgoes sobre a eficicia duradoura
do cinema e a frugalidade e instantaneidade do rddio. Como Arthur Ramos come-
cava a familiarizar-se com o estoque de conhecimentos disponiveis sobre os efeitos
da midia, entende-se a provisoriedade de suas assertivas. Se a fatalidade de sua
morte nao tivesse ocorrido em plena maturidade intelectual, certamente ele teria
revisado suas hipéteses de trabalho e ajustado suas teses as evidéncias cristalizadas.

Em todo caso, a exploragao casuistica aqui empreendida pode significar um
incentivo a outras aproximagées que permitam completar o mosaico de suas con-
tribuicoes A teoria da comunicagio ou até mesmo a contextualizacio critica de
suas instigantes observagdes empiricas.

O diferencial existente nas incursdes de Arthur Ramos pelo territério co-
municacional ¢ a sua atitude despojada, sem os preconceitos e as resisténcias que
marcaram a conduta de outros intelectuais do seu tempo.
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CAPITULO 6

0 NACIONALISMO HISTORIOGRAFICO DE NELSON WERNECK SODRE

1 HISTORIOGRAFIA RENOVADA

Autor de vasta e controvertida obra sobre a histéria do Brasil, o escritor Nelson
Werneck Sodré trouxe valiosa contribuigio a historiografia nacional. Por isso mes-
mo, sua obra deve ser reconhecida nio apenas pela quantidade e variedade de
estudos publicados, mas principalmente pela linha interpretativa que adotou: o
materialismo dialético.

De formagio militar, Sodré foi membro do Partido Comunista Brasileiro
(PCB) e pertenceu a equipe do Instituto Superior de Estudos Brasileiros (ISEB),
organismo criado durante o governo Kubitscheck para dar sustentagio académica
as teses desenvolvimentistas e nacionalistas entdo vigentes. No ISEB, o general-
-historiador liderou uma equipe de jovens historiadores responsavel pelo projeto
da histéria nova do Brasil.

Era uma tentativa de revisao histérica nacional, segundo os principios do
marxismo-leninismo, aparentemente abortada pelo Golpe Militar de 1964, mas
que exerceu influéncia decisiva nas recentes geragoes de historiadores brasileiros.

Justamente nesse periodo de reconstituigao histérica dos fendmenos singu-
lares da sociedade brasileira, Sodré publicou seu classico livro Histdria da imprensa
no Brasil (1966). Trata-se, sem duvida alguma, da mais completa obra sobre o
desenvolvimento da imprensa em nosso pais, analisando-a desde a etapa colonial,
passando pelo império e adentrando o periodo republicano, até a década de 1950.

2 IMPRENSA TARDIA

A instalagdo da imprensa no Brasil, por obra e graca da Corte de Dom Joio VI,
transferida compulsoriamente para o Rio de Janeiro, em 1808, adquire conotagio
legenddria, em certo sentido mitica.

Trata-se, em verdade, de fato histérico até hoje nio suficientemente recons-
tituido, analisado e compreendido. Paira sobre ele uma névoa cognitiva, desafian-
do os investigadores das ciéncias da comunicagio, particularmente do jornalismo.

Com esse impasse me deparei na alvorada da carreira académica, quando
fiz a iniciagio nos meandros da histéria do Brasil para tentar elucidar uma das
questdes controversas da nossa histéria da imprensa. Os manuais adotados
nessa disciplina convertiam a questdo em uma espécie de axioma incontestd-
vel. A enunciagio era mais ou menos a seguinte: a proibi¢io da imprensa em
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territério brasileiro correspondia a uma estratégia do governo colonial para
impedir que as tipografias difundissem ideias libertdrias ou independentistas.

3 HEGEMONIA INTERPRETATIVA

A tese hegemonica na historiografia nacional foi assim descrita por Alfredo de
Carvalho (1908), aclamado como a maior autoridade na matéria:

Em todo o transcurso do perfodo colonial nao houve no Brasil, talvez manifestagio
de progresso a que a metrépole deixasse de corresponder com medidas proibitivas,
ou providéncias vexatdrias, ditadas por uma politica suspicaz que antevia na prospe-
ridade da vasta possessdo americana a certeza da sua independéncia. Uma legislacao,
severa até a crueldade, regulava (...) toda a vida econémica e industrial, ¢ a introdu-
¢io de quaisquer melhoramentos nela imprevistos vinham prontamente embargar
(..). Assim, a obstinada oposicio ao estabelecimento da imprensa determinou (...)
certas falhas da nossa constru¢o sociogénica (...)

Dogma legitimado pela sociedade, essa interpretacio politica permaneceu
inquestiondvel até meados do século XX, quando Sodré, em uma perspectiva
marxista, publica sua alentada Histdria da imprensa no Brasil (1966). A hipétese
formulada é a de que o desenvolvimento da imprensa estd atrelado ao desenvol-
vimento da sociedade capitalista, donde se inferia que a auséncia da burguesia no
Brasil explicava a implantagao tardia da nossa imprensa.

Apesar de nao argumentar suficientemente, Sodré ampliou a compreensio
do fendémeno, introduzindo varidveis conjunturais. Quando seu livro apareceu,
o historiador j4 se encontrava no ostracismo politico, vitima da perseguicdo do
governo militar que assumiu o poder em 1964, sendo essa obra quase ignorada
pela academia (MARQUES DE MELO, 2008, p. 175-184).

4 DOGMA E CONTROVERSIA

A essa altura, eu me defrontava com uma opgao académica inadidvel. Com-
pulsoriamente inscrito no programa de doutorado da recém-fundada Escola
de Comunicag¢des Culturais da Universidade de Sao Paulo (1967), precisava
satisfazer uma exigéncia: definir o objeto da minha tese e apresentar o projeto
de investigacio correspondente.

A exaustiva revisio da literatura sobre a histéria da imprensa no Brasil, feita
na ocasiao, mostrou um panorama desolador. Tanto os textos publicados no Brasil
quanto os circulantes em Portugal eram laconicos e imprecisos sobre o episddio
da repressao 4 nossa imprensa colonial. Tive a sensacio de participar de um ensaio
orquestral, em que os musicos repetem a mesma melodia, sem variagio de tom.
Quase todas essas obras careciam de evidéncias coletadas em fontes primdrias.
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Ungido pela aura de historiador paradigmadtico, que desvendara o enigma
cronolégico da tipografia holandesa do século XVII, pesquisando na Holanda a
documentagio disponivel no Arquivo das Indias Ocidentais, Alfredo de Carvalho
conquistou notoriedade e reconhecimento. Repetida com reveréncia, sua tese sobre
o controle das atividades de impressao no Brasil viria a adquirir szzus de verdade

nacional (MARQUES DE MELO, 2007, p. 145-151).

Com excegio do jd referido livro de Sodré (1966), fundamentado na eco-
nomia politica, encontrei apenas uma fonte que nio engrossava a corrente de
natureza politico legal. Trata-se do ensaio O fendmeno do jornalistico na cultura
brasileira, de 1958, de autoria de Jobim (1992, p. 159-168), que alinhava um
conjunto de varidveis culturais. Foi a partir dessa controvérsia que construi mi-
nha tese de doutorado, finalmente concluida em 1972 e defendida em 1973 na
Universidade de Sao Paulo, sob o titulo de Farores sécio-culturais que retardaram a
implantacio da imprensa no Brasil.

Depois de examinar detidamente as fontes secunddrias disponiveis, cote-
jando evidéncias empiricas e comparando argumentos exegéticos, conclui que
a imprensa tardia brasileira foi produto de uma série de elementos estruturais e
de circunstincias conjunturais. Em sintese, convenci-me de que a auséncia da
imprensa em todo o nosso periodo colonial resultou menos de uma conspiragao
urdida pela corte lusitana, explicando-se pela persisténcia de fatores diversos que
refletem o anacronismo das institui¢oes que constituem nossa sociedade.

Em linguagem folhetinesca, limpei a barra de Portugal, matizando o papel
que, no lado de c4 do Adlantico, lhe tem sido atribuido como vildo responsdvel pela
morte precoce da nossa imprensa, para demonstrar que o comportamento lusita-
no, na época, nao fugiu ao padrao convencional do colonialismo europeu. Consta-
tei dupla postura de Portugal enquanto poténcia colonizadora. Se por um lado nao
favorecera a instalagao de prelos no Brasil, por outro lado apoiara a reintrodugao
da tipografia na Asia, endossando o uso catequético em Macau e adjacéncias.

Minha linha de raciocinio era a seguinte: a imprensa funcionou, nos pro-
jetos coloniais, como instrumento de dominagao cultural, injetando valores e
atitudes nas colonias periféricas, sempre que isso era necessirio. Onde os fatores
socioculturais inibiam ou tornavam dispensdvel o uso da imprensa, esta foi pos-
tergada, minimizada, dificultada. O processo de difusio da cultura dominante
foi realizado por meio de outros instrumentos, mais eficazes, como documentou
fartamente o jornalista-historiador Carlos Rizzini (1988).

Mais adiante, quase em um fechar de olhos, a corte lusitana proclama indis-
pensdveis os servicos da imprensa, ao se estabelecer no Rio de Janeiro. Assim, em
1808, os prelos foram imediatamente instalados, passando a funcionar a todo vapor.
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E o fato absolutamente nio favoreceu a nossa independéncia politica, nem ameacou
a estabilidade do Império. Até mesmo porque a mao que liberou sua instalacao foi a
mesma que regulamentou a aplicagio da censura prévia. Conclusao: nenhum meio
de comunicagio, inclusive a imprensa, tem o condao de mudar a realidade por si s6,
podendo acelerar as mudancas quando a sociedade amadureceu para desencaded-las
e sedimentd-las.

5 INDIFERENCA SILENCIOSA

Antes do livro de Nelson Werneck Sodré, o conhecimento histérico sobre a im-
prensa brasileira era fragmentado, cobrindo periodos especificos ou limitando-se
a inventariar os jornais e as revistas aqui editados. Por outro lado, ela inovou
metodologicamente, contextualizando os episédios ligados ao cotidiano da im-
prensa e explicando-os segundo categorias tipicas da andlise marxista: modos de
produgio econdmica, classes sociais, relagoes de poder etc.

Em se tratando de uma perspectiva que destoava em grande parte da historio-
grafia oficial, o livro foi recebido com indiferenca ou desconfianga por parte da criti-
ca. Em certo sentido, pode-se dizer que a critica o ignorou solenemente. O momento
histérico da sua circulagio — periodo compreendido entre o golpe de 1964 e o golpe-
-dentro-do-golpe de 1968 — tampouco era propicio a manifestagoes dessa natureza.

Acostumado a merecer apreciagoes publicas sobre o seu trabalho, endossan-
do-o ou contraditando-o, o autor experimentou um sentimento de mdgoa diante
do quase siléncio com que foi recebida sua histéria da imprensa. Ele expressa cla-
ramente essa sensagao no livro de memdrias em que reconstitui os fatos de 1966.

No segundo semestre, apareceu a minha Histdria da imprensa no Brasil. H4, re-
almente, e inexplicavelmente, livros de sorte e livros sem sorte. O meu pode ser
catalogado entre estes: foi o mais trabalhoso, o mais demorado de quantos escrevi;
(...) a0 preparar o texto, nenhum me exigiu tanto trabalho. Pois bem, nada disso foi
reconhecido. (...) O livro, além de tudo, muito grande, estava sendo vendido caro,
numa fase de declinio acentuado do poder aquisitivo de nossa gente. (...) Tocando
um problema que envolve grandes interesses, o livro se chocava com os proprie-
tdrios de empresas jornalisticas, de sorte que nao poderia esperar dos jornais que
o elogiassem ou mesmo que a ele se referissem”. (...) Lancado este, alcangou fraca
repercussio no noticidrio. (SODRE, 1994, p. 167-168).

No entanto, a indiferenca em relagio a este livio de Sodré nio foi absoluta.
Publicaram-se alguns comentérios elogiosos, escritos por Janio de Freitas, José¢ Condé,
Waldemar Cavalcanti. A tnica repercussio negativa apareceu no jornal do Brasil;, insi-
nuando que o livro era produto de um pldgio, dizia que a obra fora calcada em matéria
anteriormente publicada naquele didrio carioca. Sem dar nomes aos bois, mas com um
toque de humor, Sodré também registra esse episddio em suas memorias:
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Nao lhe faltou, apesar disso, aquela nota que faz parte da vida literdria, é um de
seus tragos mais comuns e tropeco natural. Vai a pessoa pelo seu caminho, metida
com os seus pensamentos, ¢ sai-lhe um vira-lata atrds, mordendo-lhe o calcanhar.
E assim com o escritor, depois que chega a certo nivel. Assim acontece comigo, de
vez em quando. E é evidente que, como no samba, resta apenas sacudir o pé da sola
e seguir adiante. Um infeliz redator do Jornal do Brasil acusou-me de me ter apro-
priado de trabalho que fizera para edicio comemorativa daquele matutino; julgava-
-se proprietdrio de fatos e de datas. Claro que isso é sempre bom sinal, esse ladrar
destinado a chamar a atengéo para quem ladra. (SODRE, 1994, p. 169).

Com o passar do tempo, Sodré dissipou o desencanto com o escasso impacto
inicial provocado pelo livro. Ele registraria a boa acolhida observada no ano se-
guinte, tanto no pais quanto no exterior. Expressaram reagoes positivas os paulistas
Judas Isgorogota, Oswaldo Lopes de Brito e Iderval Garcia; e negativas o carioca
Otto Engel. Mas houve duas manifestagoes que o comoveram. Um delas adveio do
brazilianist Lawrence Thomas, que considerou seu livro como “a definitive work”
sobre a histéria da imprensa brasileira. A outra foi uma carta recebida do jornalista
brasileiro Fernando Segismundo, dirigente da Associagio Brasileira de Imprensa
(ABI), enaltecendo os méritos da sua pesquisa.

Quem acreditou no sucesso do livro, desde o inicio, foi o editor Enio Silveira.
Ele mandou fazer uma grande tiragem. Apesar de relativamente caro, o livro foi
muito lido e discutido por toda uma geracio que chegou ao jornalismo por meio
da universidade. Estdvamos na fase de cria¢do das primeiras faculdades de comu-
nicagao social e a obra de Sodré logo foi incluida na bibliografia basica das cadeiras
de histéria da imprensa.

Contudo, ao recomendar aos seus alunos a leitura daquele livro muitos
professores se expuseram as perseguigdes entdo em voga durante o regime mili-
tar. Sodré foi incluido no index dos autores condenados pela ditadura. Isso nao
impediu que a obra continuasse a circular nos cursos de comunicagio, consti-
tuindo uma fonte de referéncia para os pesquisadores da drea. A periodizagao
estabelecida por Sodré para o desenvolvimento da nossa imprensa — imprensa
artesanal e imprensa industrial — ainda continua vigente, pois somente agora
vislumbramos uma terceira fase: a imprensa digital.

6 PENSAMENTO COMUNICACIONAL

Pela importancia que Nelson Werneck Sodré assumiu na fundamentagio hist6ri-
ca da maioria dos trabalhos de pesquisa sobre a imprensa, realizados nas universi-
dades nacionais, ele ¢ considerado um autor-chave para a constitui¢io do pensa-
mento comunicacional brasileiro. Por isso mesmo, mereceu um perfil biografico
escrito pelo jovem professor Josias Ricardo Hack (1997).
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O trabalho de Hack (1997) faz parte de uma série de narrativas biogrd-
ficas que mestrandos e doutorandos da Universidade Metodista de Sao Paulo
(UMESP) estao elaborando sobre os cientistas brasileiros da comunicacio e sobre
os pesquisadores das dreas conexas — como ¢ o caso de Sodré, situado em disci-
plina-fronteira, a histéria — que contribuiram para aprofundar o conhecimento
sobre 0 nosso campo académico.

Para escrever o seu ensaio, Hack entrevistou o escritor Sodré, dele recebendo
amével e eficiente colaboragio. E bem possivel que o historiador tenha acolhido
o seu interesse como uma recompensa tardia (trinta anos depois) pela publicagao
do livro sobre a histéria da imprensa. De tal forma ele se dispds a colaborar com
o projeto que redigiu uma sintese autobiografica.

Hoje incorporada ao Acervo da Escola Latino-Americana de Comunicagio
ela estd disponivel para consulta pablica na Cdtedra Organizacio das Nagoes Uni-
das para a Educagao, a Ciéncia e a Cultura (Unesco) de Comunicagio, localizada

no campus da UMESP, em Sio Bernardo do Campo.

7 AUTORRETRATO

Vale a pena transcrever a tltima parte desse documento, datado de 21 de abril de
1997. Ela contém o seu perfil intelectual. Foi escrita com a intengio de orientar
os futuros historiadores da imprensa brasileira. Mas também como roteiro para os
exegetas da sua producio historiografica.

Tornei-me escritor por vocago, provavelmente devido as grandes leituras que fiz desde
a infAncia e que jamais cessaram. Comecei a escrever na revista O Cruzeiro, do Rio, com
um conto premiado, em 1927. Em 1938, comecei a escrever, de forma sistemdtica, no
Correio Paulistano, jornal editado em S. Paulo que chegou ao centendrio, desaparecendo
depois. Nele mantive, por vinte e cinco anos, rodapé de critica literria, que nio foi
interrompida mesmo com as transferéncias de residéncia motivadas pela carreira militar.
Nao tenho obras nio impressas. (...) Todas as minhas obras, desde 1964, me sio caras.
As anteriores a essa data — Formagdo da Sociedade Brasileira, Panorama do Sequndo Im-
pério, Oeste, Sintese de Histdria da Literatura Brasileira — nio foram por mim reeditadas,
por julgar que elas nio mereciam. Naturalmente as minhas obras bésicas sao Histdria da
Literatura Brasileira, desde a 3* edicao, que reformula toda a obra, e Formagio Histdrica
do Brasil. Gosto da Ideologia do Colonialismo e da Histdria Militar do Brasil.

Agradeco o juizo do professor José Marques de Melo. Histdria da Imprensa no Brasil
teve trés edigbes e cessou de ser reeditada porque meu texto é objeto de xerox nos
cursos, o que invalida o livro. Ela resultou de trinta anos de pesquisas, acumuladas
até a época em que, utilizando as pesquisas, escrevi o texto. Nio sei se foi a melhor
contribuicao minha as ciéncias da comunicagio, mas foi a que me deu mais traba-
lho. Trabalhei em jornal, na redacio da Ultima Hora, no Rio e conhecei de perto o
trabalho do jornal.
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Minha técnica de pesquisa nio tem nada de original. Para Histdéria da Imprensa,
trabalhei nas redagées dos principais jornais, utilizando as colegbes dos proprios
jornais, particularmente as edicoes de aniversdrio, as segoes de jornais e revistas
antigas na Biblioteca Municipal de So Paulo e Biblioteca Nacional, do Rio. Sem-
pre, em trabalhos de Histéria, é importante, fazer uma lista de livros de consulta, a
bibliografia, e redigir uma cronologia, que serve de roteiro para o texto a ser escrito.
Sempre que abro um bom livro — hoje s6 leio bons livros — eu me informo, para
julgamento, da bibliografia utilizada e do indice. Um autor ¢ a imagem daqueles
que ele freqiienta. Minha recomendacio, portanto, ¢ seguir esse método.

Naio tenho outras recomendagoes a fazer.
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CAPITULO 7

O DISFARCE DA GLOBALIZACAO, SEGUNDO MANOEL CORREIA
DE ANDRADE

1 DIACRONIA

O conhecimento oriundo da geografia da comunicagio vem se tornando fator cru-
cial para a tomada de decisao dos estrategistas da midia na sociedade globalizada.

Hoje, o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) vem fazendo
a coleta regular de dados sobre a geografia das comunicac¢oes em todo o pais, mas
nem sempre tais dados despertam interesse nos pesquisadores académicos. Uma das
poucas e excelentes exce¢oes advém de uma parceria franco-brasileira, reunindo o
gebgrafo francés Hervé Théry e a ambientalista brasileira Neli Aparecida de Mello,
autores do denso e bem ilustrado atlas do territério brasileiro. Eles analisam os fe-
noémenos do movimento (bens, mercadorias, pessoas, cultura e informagio) nos ca-
pitulos sobre as dinAmicas populacionais (migragoes) ¢ urbanas (atragdes culturais)
e sobre as redes de transportes, energia e informagio (THERY; MELLO, 2005).

Contudo, existem vestigios de incursées bem anteriores nesse territrio-
-fronteira, configurando uma espécie de geografia precoce da comunicacio brasi-
leira. Seus agentes sao os intelectuais Caio Prado Jr., Sergio Buarque de Holanda

e Fernando de Azevedo que pertenceram ao quadro de pioneiros da Universidade
de Sao Paulo (MARQUES DE MELO, 2007).

Foi justamente na Universidade de Sao Paulo (USP) que ocorreu o agenda-
mento da questio em Ambito nacional. Ela s6 foi reconhecida institucionalmente
em 1991, durante o congresso O novo mapa do mundo, promovido pelo Departa-
mento de Geografia da USP, sob a lideranca dos gedgrafos Milton Santos e Maria
Adélia de Souza (SCARLATO; SANTOS; SOUZA, 1993). Entre os gedgrafos
convidados pelos organizadores estava naturalmente o pernambucano Manuel
Correia de Andrade, que vinha refletindo criticamente sobre o fendmeno da glo-
baliza¢io na midia e repensando outros temas correlatos.

Por isso mesmo, no intuito de reconstituir o itinerdrio brasileiro dessa in-
terdisciplina, torna-se indispensavel focalizar a contribui¢ao do gedgrafo Manuel
Correia de Andrade para elucidar a dinAmica das relacoes entre espago, tempo e
movimento em nossa sociedade.
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2 SINCRONIA

Quando a Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
(Intercom) agendou seu primeiro congresso nacional na regido Nordeste, em
1995, na cidade de Aracaju (SE), tendo como tema central Globalizacio e regio-
nalizacdo das comunicagées foi natural a escolha de Manuel Correia de Andrade
para fazer uma das conferéncias principais. Ungido como um dos principais
gedgrafos brasileiros, herdeiro das utopias acalentadas por dois outros compa-
nheiros de geragao (Josué de Castro e Milton Santos), sua presenga era indis-
pensdvel, até mesmo em fun¢io da nordestinidade, altiva, efusiva e afetiva, que
o distinguia intelectualmente.

Feito o convite, ele aceitou com entusiasmo, mas pouco depois escreveu ao
professor César Bolano, coordenador do congresso, lamentando cancelar a parti-
cipacdo. Antes de declinar o convite, o professor me procurou para justificar sua
atitude.' Senti seu constrangimento, acostumado que era a respeitar compromissos.
Ele me explicou que fora convocado antecipadamente para realizar uma missio no
exterior, sem, contudo, haver sido notificado do periodo que deveria reservar em
sua agenda. Havendo coincidéncia de datas, nao havia alternativa, senao desculpar-
-se com os dirigentes da Intercom. Tranquilizei-o, dizendo que todos entenderiam
a situagao, aliviando sua anggstia. Argumentei que o programa do congresso nio
havia sido divulgado, portanto ninguém poderia estigmatizar sua auséncia.

Quando a meméria do congresso de Aracaju foi divulgada sob a forma de
livro organizado por César Bolano (1999), encontrei casualmente o professor
Manuel Correia, percebendo que o episédio deixara sequelas. Ele me disse que
perdera a oportunidade de compartilhar suas ideias com intelectuais do porte de
Octavio lanni, Renato Ortiz, Mdrcio Wohlers e outros. Mas a verdade é que ele
investira tempo e coletara dados para expressar seus pontos de vista sobre a glo-
balizacdo. Felizmente tais reflexdes ensejaram debates em outros espagos, sendo

reunidas no livro Globalizacio e identidade nacional (ANDRADE, 2002).

3 DIFICULDADE

Se essa é a principal fonte para se entender o pensamento andradeano sobre os fe-
némenos da comunicagio, ela representa a convergéncia de impressoes, dedugoes
e opinides que ele foi acumulando em sua trajetdria intelectual. Por isso mesmo,

1. Nossa amizade se principiou na sala de aula. No inicio dos anos 1960, Andrade lecionava geografia econdmica
aos alunos do curso de Jornalismo da Universidade Catdlica de Pernambuco. Beneficiei-me dos conhecimentos por
ele transmitidos e me tornei assiduo leitor dos seus livros e artigos. Sempre que tinha oportunidade, eu comentava
tais escritos com o autor, sentindo que a interlocucdo o gratificava. Além disso, tinhamos afinidade ideoldgica, vindo a
integrar a equipe de governo de Miguel Arraes. Nosso Ultimo encontro, nessa fase, ocorreu nos corredores do Depar-
tamento de Ordem Politica e Social (DOPS) pernambucano, onde ficamos confinados para averiguacdes logo depois
do Golpe Militar de 1964. Posteriormente nos reencontramos, tanto em Recife quanto em S&o Paulo, compartilhando
ideias geogréficas com os amigos comuns, Milton Santos e Maria Adélia de Souza.
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a tarefa de palmilhar essa fortuna critica impée retrospecto filigranesco por toda
sua obra.

Entretanto, a maior dificuldade do exegeta reside na pequena incidéncia
dessas varidveis em sua narrativa geografica. Considerando sua linha de racioci-
nio, em parte influenciada pelo marxismo, o que explica o privilégio atribuido
aos fatores econdmicos em sua obra, Andrade dialoga criticamente com algumas
correntes dessa escola de pensamento.

Eo que se mostra explicito em sua compreensio da “questdo nordesti-
na”, que alguns seguidores de Gramsci refugam, argumentando que se trata
de uma “questdo sociocultural que o capitalismo dissolve”. Seu ponto de vista
¢ bem diverso: o “avanco” das relagoes capitalistas provoca transformacoes
nas “exterioridades” da questdo regional, agravando-a, em vez de elimind-la

(ANDRADE, 1993, p. 60).

De qualquer maneira, para melhor ordenar sua contribuigao ao avanco dos
estudos sobre a geografia da comunicagio, torna-se necessdrio fazer uma distingao
entre o divulgador consciente e o pensador coerente.

4 DIVULGADOR

Como outros intelectuais de sua geracio, Manuel Correia de Andrade (1922-2007)
encontrou na militdncia politica exercida durante a juventude a motivagio para
atuar como divulgador cultural.

A andlise retrospectiva de sua biografia oferece evidéncias da labuta em
frentes simultineas:

* Cientifica — escrevendo livros, artigos e apresentando comunicagdes
académicas em congressos nacionais e internacionais, compartilhando
com os pares os resultados das pesquisas realizadas.

* DPedagdgica — escrevendo textos esquemdticos, dando aulas, profe-
rindo palestras.

*  Popular — publicando artigos em linguagem simplificada, escrevendo livros
destinados ao grande publico e concedendo entrevistas & midia para expli-
car o avanco do conhecimento, estabelecendo conexées com a realidade.

Para atuar nas duas primeiras frentes, focalizando os temas de sua pre-
dilecao, Andrade buscou formacio especifica, diplomando-se em Geografia e
Histéria (1947), pela Universidade Catélica de Pernambuco. O trabalho de
popularizacio do saber ¢ resultante de sua inser¢io no espaco buligoso e desa-
fiador da Faculdade de Direito do Recife, hoje integrada a Universidade Fede-
ral de Pernambuco. A comprovagio dessas suas trés faces aparece com nitidez
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nos depoimentos coletados no livrto Manuel Correia de Andrade, um homem
chamado Nordeste (CAVALCANTI; RIBEMBOIM; RIVAS, 2008), publicado

um ano depois de sua morte.

O divulgador pedagdgico emerge logo no inicio de sua carreira, quando ocupa
fungdes de professor do ensino médio nos tradicionais colégios recifenses: Vera Cruz,
Padre Felix e Americano Batista. Dois relatos permitem identificar os tragos peculiares
dessa atuagao, permanecendo indeléveis na memoria de alguns discipulos.

O antropélogo Roberto Mota lembra seu desempenho como professor:

Conbheci-o em 1955, no Colégio Padre Felix. Eu fazia o primeiro ano cldssico e ele
era meu professor de Histéria Geral (...). O programa tratava de Histéria Antiga e
Dr. Manuel nunca esqueceu — e sempre me fazia elogios pelo que considerou gene-
rosamente como indicio de argicia — de uma pergunta que fiz. (CAVALCANTT;
RIBEMBOIM; RIVAS, 2008, p. 148).

O gedgrafo Lucivanio Jatobd recorda o autor de livros diddticos:

Os livros de M. C. de Andrade faziam-me ver esses elementos paisagisticos nao mais
como um mero amontoado de coisas desconexas, mas como um cendrio de uma
grande peca (...). Ap6s a leitura (...) passei a identificar as complexas relagoes entre
a litologia da Serra de Pacas, a tectonica local e o fluxo das dguas que acabavam
por desembocar no leito do rio Tapacurd (...). (CAVALCANTI; RIBEMBOIM;
RIVAS, 2008, p. 112-113).

Seu desempenho como divulgador cientifico pode ser mensurado pela vas-
tiddo da obra publicada: mais de 100 livros e aproximadamente 250 artigos em
periédicos do pais e o exterior. Outro detalhe, anotado por José Lacerda Alves
Felipe, diretor de inovagio da Fundacio de Amparo a Pesquisa do Rio Grande
do Norte (FAPERN), ¢ a amplitude e prontidao da sua competéncia cognitiva:

(...) o prof. Manuel nio se eximiu de nenhum debate dos temas que marcaram o
Brasil e o mundo nas tltimas quatro décadas. Refletiu sobre o Brasil, a América
Latina, o meio ambiente, a geopolitica, o imperialismo, a Africa. Foi critico severo
do quantitativismo na Geografia e soube se antecipar ao debate sobre a globalizagio
e os seus reflexos em determinadas sociedades e suas economias. (CAVALCANTI,

RIBEMBOIM; RIVAS, 2008, p. 67)

Clé6vis Cavalcanti, pesquisador sénior da Fundagio Joaquim Nabuco, nio
hesita em qualifici-lo como “um dos mais insignes intelectuais” brasileiros “de
todos os tempos”, argumentando que sua obra mais importante, A terra e 0 homem
no Nordeste (1963), constitui “a prova disso”, e “figurou na lista (...) dos cem livros
mais importantes publicados no Brasil no século XX”. E arremata: “Que pernam-
bucano vivo pode exibir tal galardao? Essa ¢ uma riqueza que nao se corrdi, riqueza
verdadeira, e ndo de papel ou resultante da reiteragio de um valor frouxo pelos

meios de comunica¢io.” (CAVALCANTT; RIBEMBOIM; RIVAS, 2008, p. 38).
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Contudo, sua mais proficua atuagio foi sem duvida a difusido popular do
saber cientifico que assimilou e formatou ao longo de sua vida na academia. Sua fi-
lha, a gedgrafa Thais de Lourdes Correia de Andrade sugere que essa foi sua ocupa-
¢ao predileta nos ultimos anos de vida. Escrevendo, desde 1995, artigos semanais
para a pdgina nobre do jornal do Commercio, ficava atento a circulacio do didrio
“tal era a sua ansiedade em ver se o artigo que encaminhara havia sido publicado”

(CAVALCANTT; RIBEMBOIM; RIVAS, 2008, p. 152).

Foi exatamente essa atividade de educacio supletiva que o consagraria como
“um dos lideres intelectuais de Pernambuco”, como bem ressaltou Roberto Mota,
justificando que nos “artigos semanais” ele “discutia os problemas do Brasil e do
mundo” (CAVALCANTTI; RIBEMBOIM; RIVAS, 2008, p. 150).

O respeito que Andrade granjeou junto a opinido publica estava alicercado
nao apenas em sua autoridade académica, mas em sua coragem civica. Lucivanio
Jatobd endossa plenamente essa tese:

Um artigo de Manuel Correia, denunciando a corrup¢io estruturadissima, as
trai¢ées de principios por alguns politicos de esquerda e outras coisas mais do
mesmo género, que criaram a maior crise ética da Histéria da Republica, teria
uma um efeito devastador, sobretudo nos meios intelectuais. (CAVALCANTT;
RIBEMBOIM; RIVAS, 2008, p. 117).

Para coroar essa fun¢io de divulgador popular, Andrade produz um livro-
-sintese de sua obra académica. Lancado no mesmo ano de sua morte, esse livro
parece ter sido pensado como uma espécie de gratificagio cognitiva, expressando
o sentimento de “dever cumprido”. Trata-se do compéndio Formagio territorial e
econémica do Brasil ANDRADE, 2007).

O autor deixa claro, no texto introdutério, que sua intengio teve dupla
finalidade: formativa e informativa. O alvo principal é o “grande publico”, na
esperanca de que o livro possa servir como “instrumental critico” para equacionar

os “problemas de cada dia”. (ANDRADE, 2007, p. 13)

Andrade diz que “o livro é um convite a reflexio sobre a realidade brasilei-
ra e, consequentemente, tem a pretensao de contribuir para a solugao dos seus

problemas”. (op. cit., p. 14).

Na verdade, Andrade d4 o bom exemplo para os outros intelectuais, insistin-
do no apelo feito anteriormente: “Devemos pensar no Brasil e procurar solugoes
brasileiras para os seus problemas”. Nio se esquece de fazer uma adverténcia con-
creta: “Os intelectuais e técnicos devem colocar o seu saber a servico do povo e
nao de grupos dominantes que estao conduzindo o pais a dificil situagao em que

se encontra’. (ANDRADE, 1989, p. 11).
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5 PENSADOR

A coeréncia tedrica é um dos tragos marcantes da produgao cientifica de Andrade.
Para melhor apreender sua linha de raciocinio, determinante da observagio dos
fenémenos que descreve e analisa sob o prisma da geografia, vamos tomar como
fonte de referéncia seu Manual de geografia econémica (ANDRADE, 1989), resul-
tado das experiéncias vivenciadas pelo autor como docente de cursos universita-
rios de Geografia, Economia, Jornalismo e Ciéncias Sociais.

O objeto da Geografia compreende as “formas pelas quais 0 homem vem
ocupando o espago terrestre” ¢ os modos de utilizagio dos “recursos disponi-
veis”. Assim sendo, o conhecimento geografico explica e verifica as “implica-
¢oes de ordem econdmico-social que estruturam e comandam a produgio do
espago e o preco pago pela sociedade.” Andrade proclama com todas as letras
que a Geografia, como outras disciplinas cientificas, nao é neutra, nem aliena-
da. Daf a adogdo de uma postura ética claramente identificada com a “preser-
vagao de um patriménio construido através dos séculos”, correndo o perigo de
“dilapidacio” (ANDRADE, 1989, p. 9-10).

Por isso mesmo, ele se distancia da corrente tecnocrdtica que converte a dis-
ciplina em mera “engenharia do espa¢o”, para produzir modelos e teorias com o
“conhecimento da realidade”, entendendo que o espaco é o resultado da “aciao do

q G G
homem” que o transforma em “funcio de suas necessidades”, buscando o equilibrio
entre o “meio natural” e as demandas “civilizatérias” (ANDRADE, 1989, p. 17).

A racionalidade do espago pressupoe a integragio dos meios de transportes e
dos meios de comunicagao cultural, gerando uma “grande rede de comunicagao”,
otimizando tecnologia e capital “em beneficio do homem e nio com fins de do-
minacio e conquista” (ANDRADE, 1989, p. 120).

Consentinea com a postura tedrica que reconhece o primado da economia na
sociedade, a questdo da comunicagio, como de resto o universo cultural, tem pou-
ca incidéncia na obra de Andrade, quando nio se converte em elemento residual.
Nao obstante tenha recorrido 2 midia para potencializar suas ideias, especialmente por
meio da imprensa, a atitude do autor diante do sistema mididtico mostra-se reservada,
desconfiada, chegando, em alguns episddios, a ser negativamente estigmatizada.

A andlise de contetdo, valendo-se da metodologia descrita por Duverger
(1962) e adaptando a unidade de medida testada por Morin (1974), foi realizada
em uma duzia de livros selecionados por sua identidade geogréfica, permitindo
observar a incidéncia de dois eixos temdticos: 7) a comunicacio como varidvel
independente na estrutura do espago geogréfico, ou seja, como fator que pesa na
economia espacial; e 77) a comunicagio como varidvel dependente na politica de
construgdo do espago geografico.
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6 MOVIMENTO

No eixo estruturante, Andrade focaliza o processo integrador dos transportes, das
tecnologias e dos simbolos em uma perspectiva diacronica. No eixo dinimico, sua
andlise é de natureza conjuntural, privilegiando sincronicamente as ideias que afetam
os fluxos espaciais de natureza centripeta (regionaliza¢io) e centrifuga (globaliza¢ao).

O ecixo estruturante aparece na conceituagio do espago geografico e na
descrigao dos seus elementos configuradores.

Andrade acompanha a orientacio do gedgrafo francés Elisée Reclus, que usa
a metdfora dos vasos comunicantes para demonstrar a interdependéncia dos fe-
noémenos histéricos e geogrificos. “A Geografia é a Histéria do zempo e a Histéria

¢ Geografia do espagco” (ANDRADE, 1996, p. 8, grifos nossos).

Mas, a dinAmica do processo se faz por meio do movimento, ou seja, da circula-
¢do desses conhecimentos, objeto das ciéncias da comunicagio. Essa concep¢io estd
implicita no discurso geocomunicacional de Andrade, como demonstraremos a seguir.

Entre os elementos constituintes do espaco geogrifico o bindmio “proximidade-
-afastamento” ocupa fun¢io crucial (ANDRADE, 1987, p. 25). Em sendo a organi-
zacio do espago feita pelo “homem”, cabe-lhe também atenuar as “dificuldades de
comunicagio” (ANDRADE, 1996, p. 60). Nesse sentido ¢ que o “processo de apro-
priacdo do territdrio e de producio do espago pelas classes dominantes” pressupoe a
elaboragio de leis, que regulam os conflitos, e da disseminagio de uma ideologia, que
facilita o convencimento da sociedade, prevenindo a eclosio dos conflitos. “Transmi-
tida aos dominados por todos os meios de comunicagio”, essa ideologia é simplificada
por “slogans como o de que o brasileiro é essencialmente cordial, de que a nossa evo-
lugao histdrica se processou sem violéncia e de que domina no pais uma democracia

racial e de que hd uma grande mobilidade no pais”. (ANDRADE, 1984, p. 9).

Esse movimento no interior do espago geogréfico é operado por uma “gran-
de rede de comunicagoes”, composta por “meios de transportes” — responsdveis
pela circulagao de pessoas e mercadorias — e por “meios de comunicagio” — trans-
portando contetdos afetivos, culturais ou comerciais. Trata-se de uma operagio
complexa e problemadtica, dependente do “desenvolvimento da tecnologia e acu-

mulac¢io do capital”. (ANDRADE, 1989, p. 120-12I)

Enquanto os meios de transportes sao privilegiados por meio de uma farta descri-
¢io das vias e dos instrumentos maritimos, fluviais e lacustres, territoriais ou aéreos,
os meios de comunicagio figuram brevemente, agrupados em duas categorias: 7) comu-
nica¢des individuais ou de empresas — telégrafo, telex, radio, satélite —, fazendo que as
pessoas se comuniquem diretamente a grande distAncia; e i) meios de comunicagdo de
ordem cultural, responsaveis pela circulagio das ideias e das noticias junto ao grande
publico — jornais, revistas, cinema, rddio, televisio, cinema, video, internet etc.
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A articula¢do entre os dois sistemas ¢ feita pelas organizagdes que transpor-
tam mercadorias, pelas agéncias que locomovem os viajantes, pelas empresas que
fornecem energia ou pelos servigos dos correios, portando mensagens ou enco-
mendas de interesse individual ou institucional. Andrade encerra esse capitulo,
fazendo uma peroracio sobre o uso desses instrumentos e augurando que “sejam
utilizados em beneficio do homem e nio com fins de dominagio e conquista”.
Ele acredita que isso corresponde a “um desejo da maioria absoluta da humani-

dade” (ANDRADE, 1989, p. 120-121).

O eixo dinidmico transparece nas observagoes feitas a propdsito do papel
desempenhado pelos meios de comunicagio na difusao das ideias que nutrem os
processos de globalizacio e regionalizagio.

O contexto em que se d4 a articula¢io espaco — tempo — movimento cons-

titui o pano de fundo do esforco que Andrade desenvolveu para escrever seu livro
, € 1- , o . . g .

postumo. “O livro é um convite a reflexdo sobre a realidade brasileira” suscitando
a “necessidade de compreender e conhecer o processo evolutivo da economia para
aquilatarmos os equilibrios e desequilibrios estruturais e conjunturais” e avaliar
“como tentamos, nos dias que correm, participar do comércio internacional (...),
enfrentando os problemas, as vicissitudes de uma verdadeira guerra por mercados”

(ANDRADE, 2007, p. 14-15).

Bem no inicio dos anos 1990, do século passado, Andrade denotava com-
preensao nitida de que nosso futuro dependia nao somente da interpretagio do
movimento diacronico, sobretudo de episédios que causaram “grande impacto”
como o Descobrimento e a Independéncia, mas da compreensiao do movimento
sincronico, responsavel pelo fluxo dos “acontecimentos que vao se suceder e que

sao, em grande parte, de dificil previsao” (ANDRADE, 1994, p. 79).

Quando discute a “questao regional”, sua avaliagio do papel desempenhado
pela midia ¢ francamente negativa.

Do ponto de vista cultural a televisdo e o rddio, controlados por empresas que
atuam em escala nacional, contribuem para a divulgacio de padrées nacionais (...)
desvalorizando e considerando fora de moda as manifestagées culturais tradicionais,

regionais e locais. (ANDRADE, 1993, p. 60).

Pouco depois, ele reiterava: “Vivemos um momento de grandes mudangas
no mundo, mudangas estas consequentes do desenvolvimento das comunicagoes
e da tecnologia”. O diagnéstico que faz sobre as “desigualdades regionais e sociais”
do pais contém sinais capazes de alarmar os tomadores de decisao. Expressa tam-
bém sua perplexidade frente a globalizacio, temeroso de que venha a “contribuir
para um grande retrocesso na civilizagdo, com impactos fortes sobre o social e o

ecolégico” (ANDRADE, 1997, p. 17-40).
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Andrade receia também que, “grandes grupos econdmicos’, para defender
seus interesses, possam “provocar a desagregacio do pais”, por meio da “difusao
de idéias separatistas”. Seu argumento é o de que “estudos recentes indicam que
a ideologia separatista, no Brasil, embora apresentada com muito cuidado, é mais
acentuada em certas dreas, como na regiao meridional, onde ¢ forte o impacto das
coloniza¢des européia e asidtica’. O autor relembra igualmente o antagonismo que
pode se travar, no interior de “quistos sociais”, em que nativos aculturados podem

se confrontar com adventicios desenraizados (ANDRADE, 1999, p. 31-19).

Nessa mesma linha de preocupacio, Andrade registra a modificagao que se
amplia no espago brasileiro, com as “transferéncias de populagio”, reforcando a
didspora verde-amarela que migra para os Estados Unidos, Canad4, Portugal e
outros paises. Isto afeta ndo apenas a “fisionomia territorial”, ampliando as nossas
fronteiras étnicas, mas expandindo o raio de audiéncia da nossa televisio, que
passa a atender as demandas culturais desses brasileiros desgarrados do espago
geogréfico, mas integrados pelo espago geocomunicacional.

Todas estas observacoes e constatacdes vao desaguar no livro Globalizagio e
identidade nacional (ANDRADE, 2002), em que o gedgrafo pernambucano expres-
sa 0 seu ponto de vista sobre os fendmenos mididticos, ndo omitindo seu desconforto
e responsabilizando as empresas do ramo por endossarem a “farsa” da globalizacio.

Antevendo perspectivas “sombrias” para o século XXI, o autor constata uma
mudanga substantiva no mapa-mundi. O velho “imperialismo” que, nos séculos
XIX e XX, loteava a Terra em “dreas de influéncia de grandes poténcias, de nacoes
ricas e industrializadas”, é substituido, neste novo século, pelo dominio de uma
“Gnica e grande poténcia”.

Nesse contexto, a midia joga papel decisivo, encurtando o espago e
otimizando o tempo.

A mundializacio da difusdo das técnicas em diversas 4reas, sobretudo na de comu-
nicagbes, aproxima os vdrios lugares e faz com que se tome conhecimento do que
acontece em um ponto da Terra, imediatamente em toda a sua superficie ou em
quase toda. [No entanto, essa] facilidade e intensificagdo das comunicagées exer-
cem um impacto cultural de tal ordem, que nio s6 tende a unificar grupos locais
e nacionais, como a provocar impactos sobre valores sociais e sobre os costumes.

(ANDRADE, 2002, p. 17-18).

Embora nio afirme categoricamente, Andrade admite que a midia tem cul-
pa no cartério ao endossar a “farsa” da globaliza¢io. Argumentando que “o século
XXI comega muito mais violento e trdgico do que terminou o século XX”, o autor
lamenta que “em lugar de se caminhar para um periodo de paz e de harmonia
entre as nagoes , como pretendia Dom Helder Cimara, caminha-se “em dire-
¢ao contrdria, no sentido de uma grande competitividade, de individualismo, de
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aprofundamento das discriminagoes raciais, sociais e ideoldgicas e no empobreci-

mento da popula¢io” (ANDRADE, 2002, p. 10).

O que fazer? Recuar? Avancar? Resistir?

7 COMPROMISSO
A forca denotada na postura de Manuel Correia de Andrade estd embutida em

sua coeréncia intelectual.

Consciente da gravidade da situagao que emoldura o quadro sociopolitico e
econdmico-cultural do Brasil, na geografia do mundo unipolar, o autor convida
seus interlocutores a “compartilhar” reflexdes “sem compromissos com as domi-
nagoes externas e internas’. E nao perde a esperanca de alcancar um “mundo

melhor e mais justo” (ANDRADE, 2002, p. 15).

Mas, onde estd o combustivel que forja a témpora de intelectuais como
Manuel Correia de Andrade?

Ele deu sinais dessa fonte de energia ao escrever o livro que o consa-
grou intelectualmente.

A chave que explica a grandeza prospectiva de A rerra e o homem no Nordes-
te (ANDRADE, 1963) estd em sua simplicidade cognitiva, nutrida pela sabedoria
popular, como assinalou Paulo Teixeira Iumatti (CAVALCANTI; RIBEMBOIM;
RIVAS, 2008, p. 133-141): “Buscando o ponto de vista dos de baixo”, o pesquisador
realizou “imersio profunda nos universos das classes subalternas”. Vislumbrando seus
“anseios de liberdade”, produziu um cléssico do pensamento brasileiro no século XX.
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CAPITULO 8

A CRUZADA CONTRA A FOME LIDERADA POR JOSUE DE CASTRO

1 CONSPIRACAO DO SILENCIO

Para melhor compreender o perfil intelectual de Josué de Castro torna-se indis-
pensével resgatar sua atuagio como divulgador cientifico, circunstincia responsd-
vel pela inclusao da temdtica da fome na agenda mididtica internacional.

Cientista hoje desconhecido das novas geragoes, o autor tem sido vitima da-
quela “conspiragio do siléncio” (CASTRO, 2003c, p. 12) que ele préprio identi-
ficou, no mundo académico, responsabilizando-a pela escassez bibliogréfica sobre
a fome. Viviamos, entdo, em pleno pés-guerra, quando a imprensa era acusada
pelo tratamento distorcido e preconceituoso da fome coletiva que vitimava dois
tercos da humanidade.

2 A LUTA CONTRA A FOME

A campanha internacional destinada a eliminar o flagelo da desnutri¢ao comegou
na Conferéncia de Alimentagio, convocada pela Liga das Nacoes, em 1943. As 44
nagoes ali representadas se comprometeram a apagar do mapa demografico mundial
as “manchas negras representando ndcleos de populacoes subnutridas e famintas”.

Surgia em Hot Springs o “plano mundial de combate 4 fome” que ambicio-
nava “satisfazer a mais fundamental das necessidades humanas — a necessidade de

alimentos” (CASTRO, 2003c, p. 12).

Nio obstante os esforgos ja concretizados, “a fome continua a afrontar a
dignidade humana e a impedir o desenvolvimento dos individuos” (COSTA,
2003), como disse enfaticamente Humberto Costa, entio ministro da Satde, no
semindrio que a Fundagio Joaquim Nabuco dedicou a Josué de Castro, em 2001,
na cidade do Recife.

Trata-se de evidéncia tao vergonhosa que a Cipula Mundial de Seguranga
Alimentar, promovida pela Organizagao das Nagoes Unidas (ONU), em 1996,
jd proclamara a existéncia de milhées de subnutridos no mundo, estabelecendo
a meta de “reduzir & metade o nimero de pessoas famintas até 2015” (COSTA,
2003, p. 91).

Devemos creditar a Josué de Castro e a outros idealistas que se engajaram
nessa batalha contra a fome, fortalecida pelo governo Fernando Henrique Cardoso
(FHC) e transformada em bandeira nacional pelo ex-presidente Lula e pela atual
presidenta Dilma, o pequeno avango contabilizado na tltima década do século XX.
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Nesse periodo, houve uma “diminuicio total de 116 milhées de famintos”.
Isso ocorreu principalmente em “grandes paises como China, Indonésia, Nigéria
e Brasil, por seu consistente crescimento econémico e agricola” (COSTA, 2003,
p- 91-92). Essa tendéncia fortalece a tese de que as solugoes paliativas e assisten-
cialistas, conjunturalmente instituidas, sio insuficientes para aplacar o sofrimento
dos desnutridos.

“S6 através de uma estratégia global de desenvolvimento, capaz de mobilizar
todos os fatores de producio no interesse da coletividade, poderao ser eliminados
o subdesenvolvimento e a fome da superficie da terra’. A solucio reside, pois,
em habilitar os contingentes humanos que habitam o nosso planeta para utilizar
racionalmente os “recursos potenciais que a natureza poe a sua disposi¢ao e que o
conhecimento cientifico permite aproveitar em escala infinitamente mais elevada

do que a alcangada em nossos dias” (CASTRO, 2003b, p. 52-53).

E justamente com a finalidade de potencializar o arsenal cognitivo produzi-
do pelos cientistas, colocando-o a servico do desenvolvimento socioecondmico,
que a comunicagio pode ser ttil a batalha contra a fome.

Josué de Castro deu testemunho estéico de como articular ciéncia, comuni-

cacio e desenvolvimento.

3 AVANGUARDA NORDESTINA

Ele esteve, desde jovem, na lideranga da vanguarda nordestina que mobilizou a
consciéncia critica do pais e do planeta para remover a catdstrofe representada
pelas caréncias alimentares dos habitantes de todos os continentes, especialmente
das regides empobrecidas.

A composicio dessa vanguarda regional estd explicita na Geografia da fome,
obra cldssica publicada em 1946, com a qual o autor granjearia notoriedade.
Ele faz uma lista parcimoniosa, incluindo o pernambucano Orlando Parahym,
os baianos Thales de Azevedo e Edson Carneiro, o potiguar Luis da Camara
Cascudo, o paraibano José Américo de Almeida e a cearense Raquel de Queiroz.

Cada um deles abriu, a seu modo, picadas incomensurdveis para quebrar o
tabu da fome na medicina, na literatura e nas ciéncias sociais. Nenhum, porém
o fez com a firmeza e a persisténcia do préprio Josué de Castro. Paladino da luta
contra a fome de alimentos, ele fez jus a merecidas honrarias no exterior, como a
que o consagraria em 1954, recebendo a Medalha Internacional da Paz.

Ele nio se limitou a disseminar o conhecimento sobre a questao alimentar
entre os seus pares da academia ou junto ao mundo intelectual. Revelou-se tam-
bém um precoce divulgador cientifico, potencializando as teses sobre as caréncias
nutricionais e as estratégias para superd-las internacionalmente. Para tanto, fez
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uso constante da imprensa, publicando artigos, bem como da midia eletronica,
dando entrevistas e participando de debates.

Falecido no exilio, em 1973, ele deixou multiplas tarefas a serem concretiza-
das. Por isso mesmo, vale a pena reconstituir sua trajetéria intelectual como um
referente emblemdtico.! E, desta forma, emular os jovens que assumem posi¢oes
de lideranga na vanguarda brasileira do século XXI, prosseguindo sua luta para
extirpar a fome da geografia do nosso planeta.

4 PERFIL BIOGRAFICO

Nascido na cidade do Recife, em 1908, Josué de Castro forjou sua personalidade
como “menino pobre acostumado a liberdade das ruas do bairro da Madalena,
onde morou dos 8 aos 14 anos de idade” (CASTRO, 2003a, p. 185). Depois de
estudar em tradicionais colégios pernambucanos, ele satisfez a vontade dos pais
indo completar sua formagio superior na consagrada Faculdade de Medicina da
Bahia. Em 1925, mudou-se para o Rio de Janeiro, onde se diploma quatro anos
depois pela Faculdade Nacional de Medicina da Universidade do Brasil.

Retornando 2 capital pernambucana, em 1930, depois de fazer estdgio na
Universidade de Columbia e no Medical Center de Nova lorque, ele instala o
“primeiro consultdrio em doengas de nutri¢io da cidade”, tornando-se, em pouco

tempo, o “médico da moda” (CASTRO, 2003a, p. 1806).

Trabalha também em uma fébrica do Recife, onde enfrenta o desafio de “au-
mentar a produtividade de seus funciondrios”. Imediatamente ele se d4 conta de
que a principal causa do baixo desempenho ocupacional daqueles operdrios era o
“estado de pentiria em que (...) viviam” (CASTRO, 2003a, p. 186).

Motivado pelas observacoes de campo desse periodo inicial da sua experién-
cia médica, Josué de Castro produziria dois trabalhos integrados, em que esboga
as teses posteriormente contidas em sua cléssica trilogia Geografia da fome (1946),
Geopolitica da fome (1951) e O livro negro da fome (1960). Refiro-me ao inqué-
rito: “As condi¢oes de vida das classes operdrias do Recife”, base empirica para a
reflexdo tedrica sistematizada na tese de livre docéncia “O problema fisiolégico da
alimentacio no Brasil”, defendida, em 1932, na Faculdade de Medicina do Recife.

5 APRENDIZADO DOLOROSO

Contudo, seu aprendizado sobre o drama da fome deu-se bem antes, quando tes-
temunhou a batalha cotidiana dos seus companheiros de infincia, habitantes dos
mangues recifenses, retirando da lama o alimento que lhes garantia a sobrevivéncia.

1. O perfil a seguir esbogado tem como fonte essencial as cronologias e a bibliografia do autor diligentemente prepa-
radas por sua filha Anna Maria de Castro e incluidas como apéndice do seu livro pdstumo. Ver Castro (2003b, p. 185).
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Essa dolorosa experiéncia ele retratou poeticamente em Homens e caran-
gueijos (1965), romance em que destaca a génese da sua aventura cognitiva no
universo dos famélicos:

Procuro mostrar neste livro de ficgio que nio foi na Sorbonne, nem em qualquer
outra universidade sdbia, que travei conhecimento com o fendmeno da fome.

O fendmeno se revelou espontaneamente a meus olhos nos mangues do Capibari-
be, nos bairros miserdveis da cidade do Recife: Afogados, Pina, Santo Amaro, Ilha
do Leite.

Esta é que foi a minha Sorbonne: a lama dos mangues do Recife, fervilhando de
carangueijos e povoada de seres humanos feitos de carne de carangueijo, pensando
e sentindo como carangueijos.

Seres anfibios — habitantes da terra e da 4gua, meio homens e meio bichos.
Alimentados na infincia com caldo de carangueijo: este leite da lama. Seres
humanos que se faziam assim irmios de leite dos carangueijos.

Que aprendiam a engatinhar e a andar com os carangueijos da lama e que depois de
terem bebido na infincia este leite de lama, de se terem emlambuzado com o caldo
grosso da lama dos mangues, de se terem impregnado do seu cheiro de terra podre
e de maresia, nunca mais se podiam libertar desta crosta de lama que os tornava
tdo parecidos com os carangueijos, seus irmdos, com as duras carapugas também

enlambuzadas de lama”. (CASTRO, 2001, p. 10).

Tal foi 0 impacto emotivo dessa convivéncia com os moleques dos man-
guezais recifenses que Josué de Castro a eles dedicaria total solidariedade,
percorrendo caminhos sinuosos e enfrentando tabus seculares, no sentido
de resgatar a humanidade perdida por aqueles desvalidos na luta incessante
pela subsisténcia cotidiana. Sao pungentes suas palavras a propésito desse
aprendizado seminal.

A primeira sociedade com que travei conhecimento foi a sociedade dos carangueijos.
Depois, a dos homens habitantes dos mangues, irmaos de leite dos carangueijos.

S6 muito depois é que vim a conhecer outra sociedade dos homens — a grande sociedade.

E devo dizer com toda a franqueza que, de tudo que vi e aprendi na vida, obser-
vando estes vdrios tipos de sociedade, fui levado a reservar, até hoje, a maior parcela
da minha ternura para a sociedade dos mangues — a sociedade dos carangueijos e
dos homens, seus irmaos de leite, ambos filhos da lama. (CASTRO, 2001, p. 13).

Ele transformou corajosamente a retérica em agdo. Toda a sua carreira como

cientista e homem publico foi dedicada a causa dos famintos e desnutridos.

6 PRODUCAO CIENTIFICA

A primeira evidéncia do seu empenho intelectual estd na decisao de chefiar, em
1933, o primeiro inquérito sobre as condigoes de vida da classe operdria do Recife,
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pesquisa depois ampliada para outras regies do pais. Convicto de que a solugio
para o problema da fome dos nordestinos dependia de providéncias do Estado
nacional, ele decide transferir para a capital da reptblica o territério da sua luta.

No Rio de Janeiro, publica em 1935 o primeiro manifesto contra o precon-
ceito das elites nacionais. Seu livro Alimentacio e raca “procurava desnudar de
vez o conceito de ragas inferiores ao explicar que a fome era a causa da suposta
preguica, indoléncia, pouca inteligéncia e pouca aptidao ao trabalho dos negros e

indios” (CASTRO, 2003a, p. 187).

Nesse mesmo ano, assume a chefia do Servi¢o Central de Alimenta¢io do
Instituto de Aposentadoria e Pensées dos Industridrios, tornando-se também
membro da Comissao de Inquérito para Estudo da Alimentagio do Povo Brasi-
leiro, realizado pelo Departamento Nacional de Satde Publica.

Sua vida profissional bifurca-se, a partir de entdo, em duas rotas distintas,
mas convergentes: na academia e no servi¢o publico.

Com a intengao implicita de fortalecer e legitimar suas teses cientificas, ele aceita
o convite do baiano Anisio Teixeira para se tornar professor catedrdtico da Universi-
dade do Distrito Federal, convivendo de 1935 a 1938, com figuras de proa da inte-
lectualidade brasileira, entre eles o alagoano Arhur Ramos, o pernambucano Gilberto
Freyre e o paulista Sérgio Buarque de Holanda. Quando o Estado Novo destréi aquele
ousado projeto universitdrio, Josué de Castro transfere-se para a Faculdade Nacional
de Filosofia da Universidade do Brasil, onde envereda pelo campo da geografia huma-
na, atuando de 1940 a 1964, quando foi cassado pelo governo militar.

Ele, contudo, nio abandonou sua atuac¢io no campo da satide. Ministra
cursos sobre alimentagao e nutrigio no Departamento Nacional de Satide Pdblica
e coordena, em 1940, o primeiro curso de especializagao em nutrigao da Univer-
sidade do Brasil, depois de haver estagiado no Instituto Bioquimico de Roma e
publicado em Milao o estudo Alimentazione e Acclimatazione Umana nei Tropici
(1939). Fundou, a seguir, a Sociedade Brasileira de Alimentacio, além de ter
idealizado e dirigido, a partir de 1946, o Instituto de Nutri¢do da Universidade
do Brasil, hoje conhecida como Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFR]).

7 PROJECAO INTERNACIONAL

Essa vibrante atividade universitdria o projeta definitivamente na vida publica.
Tanto assim que recebe convite do governo da Argentina (1942) para estudar
os problemas de alimentacio naquele pais, que ele visitara pela primeira vez em
1933, como estudante de pds-graduagio em Nutri¢do. Nos anos seguintes, cria
no Rio de Janeiro o Servico Técnico de Alimentacio Nacional (1943) e o Institu-

to de Tecnologia Alimentar (1944).
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As missoes realizadas, em 1945, no México e na Republica Dominicana,
alavancam sua brilhante carreira internacional. Em 1947, Josué de Castro passa
a integrar o Comité Consultivo Permanente de Nutri¢do da Organizagio das
Nagoes Unidas para a Agricultura e a Alimentagao (FAO). No ano seguinte, atua
como delegado brasileiro enviado a I Conferéncia Latino-Americana de Nutricao,
promovida pela organizagao, em Montevidéu, Uruguai, e lidera a segunda confe-
réncia, realizada no Rio de Janeiro, em 1950. A coroagio dessa trajetéria ocorre
em 1952, quando ¢ eleito para presidir o Comité Executivo da FAO, cargo que
ocupa até 1956.

Ao terminar sua missao na FAO, em que mobilizara as estruturas governa-
mentais para combater o flagelo da desnutrigio, decide abrir uma nova frente de
batalha, no 4mbito da sociedade civil. Funda, em 1957, a Associacio Mundial de
Luta contra a Fome (Ascofam). Abraca, convicto essa bandeira de luta, visitando a
China, o Canad4, a Polénia e tantos outros paises, no sentido de apoiar iniciativas
e projetos para erradicar a fome da face do planeta.

Sua trajetéria de andarilho internacional nao o distancia das raizes histéricas
e do compromisso afetivo com os famintos do Nordeste brasileiro. Comovido
com o sofrimento dos sertanejos, que amargavam a seca de 1958, promove uma
discussao nacional que desemboca na criagio da Superintendéncia do Desenvol-
vimento do Nordeste (Sudene). Como reconhecimento da sua atuagio publica,
em favor dos pobres e desvalidos, ele ganha um novo mandato como deputado,
tendo sido reeleito para representar o estado de Pernambuco na Cimara Federal e
ostentando o titulo de parlamentar mais votado do Nordeste.

Em 1960, foi eleito presidente do Comité Governamental da Campanha
de Luta contra a Fome, sendo convocado, dois anos depois, pelo presidente
Jodo Goulart, para a fungio de embaixador-chefe da delegagao do Brasil junto a
ONU, em Genebra. Renuncia imediatamente depois a0 mandato de deputado
federal para melhor cumprir suas tarefas nos organismos internacionais. Ele se
torna o representante do Brasil junto ao Conselho de Administragao da Orga-
nizagao Internacional do Trabalho (OIT) e recebe indicagio, em 1963, para o
Prémio Nobel da Paz.

Quando os militares dio o Golpe de Estado de 1964, Josué de Castro figura
na primeira lista de cidadaos brasileiros que tiveram seus direitos politicos cassa-
dos. Sua atitude ndo poderia ser outra, senio demitir-se do cargo de embaixador-
-chefe do Brasil nos organismos da ONU sediados em Genebra. Impedido de
voltar ao pais, ele obtém asilo politico na Franga, onde passa a dedicar-se em
tempo integral 4 campanha contra a fome, assessorando o Instituto de Formagio
Humana e Pesquisa da ONU e lecionando na Universidade de Paris.



A Cruzada contra a Fome Liderada por Josué de Castro 17

Seu dltimo trabalho diplomatico foi na organizagao da Conferéncia das Na-
coes Unidas sobre o0 Meio Ambiente Humano, em Estocolmo, 1972. No ano
seguinte ele morre no exilio parisiense, deixando imenso legado humanitdrio,
do qual o mais importante foi o de ter retirado a luta contra a fome do estigio
residual em que se encontrava no pés-guerra para converté-la em tema relevante
da agenda mundial.

8 DIVULGADOR CIENTIFICO

Essa disposi¢io de Josué de Castro para enfrentar a danosa “conspiracio do silén-
cio” alcangou resultados positivos justamente porque ele combinou sua atuagio
na academia, no parlamento e nos féruns internacionais com o manejo habilido-
so e obstinado da engrenagem mididtica.

Seu aprendizado nessa seara comecou em 1925, quando publica seu pri-
meiro texto literdrio na Revista de Pernambuco. Trata-se de uma experiéncia
frustrada. Ele escreve, em linguagem rebuscada, um estudo sobre Freud e a
literatura, alcancando escassa repercussao na opiniao publica. Aprendendo com
o insucesso inicial, ele volta a cena em 1927, buscando espagos na imprensa ca-
rioca para divulgar ensaios, cronicas e contos. Os resultados foram mais favora-
veis, tendo aprendido a se comunicar em linguagem coloquial. Isso o credencia
para enveredar pela critica cinematogréfica, acolhida por periédicos recifenses
como a revista Para Todos, bem como os jornais A Provincia, Jornal Pequeno e
Jornal do Commeércio.

A carreira como divulgador cientifico desencadeia-se a partir de 1930, ainda
na cidade do Recife, onde publica artigos instigantes sobre os tabus alimentares,
como A cozinha moderna é uma necessidade, no Didrio da Manhd, e Ensaio so-
bre o leite, em A Provincia.

Mudando-se para o Rio de Janeiro, em 1935, ele d4 continuidade a esse did-
logo com o ptblico leitor da imprensa de difusio nacional. Estréia com um artigo
sobrio Hébitos civilizados da provincia, publicado pelo jornal carioca A Manha,
mas logo a seguir adota o estilo do jornalismo-dentncia, publicando O ciclo dos
carangueijos, em A Platéia de Sio Paulo.

Josué de Castro intercala artigos de contetido educativo, por exemplo,
a série Alimentacdo racional do povo, publicada também pelo jornal A Ma-
nhd, com matérias mais contundentes, entre elas O despertar dos mocambos
e Mocambo: habitagdo higiénica, veiculadas, em 1936, pelo Didrio Carioca.

Dessa maneira, ele conquista credibilidade junto aos formadores de opinido
publica, demonstrando capacidade de transferir conhecimentos sobre satde indi-
vidual e a0 mesmo suscitando o interesse publico pelas questoes de satde coletiva.
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Na primeira vertente, escreve sobre banhos de sol, preconceitos contra o uso
liberal do agiicar, alimentagdo racional. Na outra perspectiva, ele enfrenta questoes
sociais como a /uta contra a maldria, os mocambos do Nordeste e a politica alimentar.

Josué de Castro nao apenas exerce a divulgagio cientifica, mas reflete sobre
essa praxis. Em 1940, ele publica no jornal carioca, O jornal, o ensaio antolégico
A ciéncia popular da alimentagio e a falta de divulgagao cientifica.

Sua rica hemerografia revela preocupagio constante em escrever sobre temas
de nutri¢io e suscitar polémicas sobre a questio da fome, tanto em periédicos
dirigidos aos lideres de opinido (economistas, soci6logos e pedagogos) quanto em
veiculos destinados aos cidaddos comuns. Seus textos de divulgacio cientifica nio
se restringem as publicacoes brasileiras, abrangendo também revistas do México,
dos Estados Unidos, da Franga, da Itdlia, da Suica, da India e do Japao.

O autor nio se limita a textos de natureza jornalistica. Ele também exercitou
outras formas de expressao. Em 1937, associa-se a Cecilia Meirelles para produzir
uma cartilha de educagio alimentar, destinada ao publico infantil, com o titulo
A festa das letras.

A mais ousada e criativa pega de sua autoria foi sem divida o romance
Homens e carangueijos (2001), escrito no exilio, logo apds a cassagao dos seus di-
reitos politicos pelo Regime Militar brasileiro. Ele recorre 4 ficgdo para descrever
o horror da existéncia — sem perspectivas — de uma comunidade vitimada pelas
calamidades ecoldgicas nordestinas. Sua tdbua de salvacio é representada pelas
palafitas que apodrecem nos mangues recifenses, por ele recriadas emotivamente.

Sua grande paixao foi, contudo, o cinema. Nio é sem motivo que a primeira
incursdo, bem-sucedida, no territério mididtico, ele empreendeu como critico
cinematogréfico. Retorna a esse terreno, escrevendo, em 1958, dois roteiros — Le
Cri (filme produzido na Franca) e O drama das secas (documentirio dirigido pelo
cineasta Rodolfo Nanni) (CASTRO, 2003a, p. 193).

Se nio encontrou tempo suficiente para dar guarida aquela preferéncia juvenil,
tamanha foi a responsabilidade que travou na batalha politica para aplacar a fome
ancestral dos desvalidos que conheceu profundamente nos manguezais recifenses, o
indomével pernambucano foi recompensado com a pelicula josué de Castro: cidaddo
do mundo, em que Back (1995) em certo sentido o imortalizou, retirando-o do

limbo a que parecia condenado pela amnésia histérica da sociedade brasileira.
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CAPITULO 9

A COMPREENSAO UTOPICA DA REALIDADE BRASILEIRA POR
ARMAND MATTELART

1 INTRODUCAO

Tem sido constante, nos Gltimos 40 anos, a participagdo de Armand Mattelart,
em congressos, coléquios e semindrios realizados em nosso pais. Suas ideias circu-
lam amplamente na academia e na sociedade civil, por meio de livros, entrevistas
e artigos em periddicos.

Nosso ultimo encontro ocorreu, em 2008, na cidade do Recife, quando
Armand proferiu a palestra de encerramento da IV Conferéncia Brasileira de Mi-
dia Cidada. Trata-se de evento promovido pela Cdtedra Organizacio das Nagoes
Unidas para a Educacio, a Ciéncia e a Cultura (Unesco)/Universidade Metodista
de Sdo Paulo (UMESP) de Comunica¢io em parceria com a Universidade Fede-
ral de Pernambuco (UFPE).

O intelectual europeu que, na juventude, assumiu a identidade radical-
mente latino-americana evidenciava, nessa ocasiao, a afetividade e a curiosi-
dade que tém pelo Brasil, bem como a coeréncia e a fidelidade as suas utopias
libertdrias e humanizantes.

2 FLUXOS E TRAJETOS

As ideias de Armand Mattelart, aqui, chegaram ao inicio da década de 1970,
justamente quando o pais transitava da segmentacio profissional para a conver-
géncia mididtica. Esse se processo deu, nio apenas, no ambito ocupacional, mas
compreende o setor industrial, projetando-se também no espago académico.

O contato da intelectualidade brasileira com pensadores jovens, polémicos e
combativos representava uma forma de resisténcia ao ambiente opressivo instau-
rado no pais pelo golpe-dentro-do-golpe simbolizado pelo Ato Inconstitucional 5
(AI-5). Apesar da vigilincia diuturna do aparelho repressivo da Ditadura Militar,
a circulagio das ideias escapava ao seu controle imediato. A importacio do pensa-
mento forineo nutriu a rebeldia dos movimentos juvenis, oxigenando o ambiente
de sufoco em que viviam as universidades.

As andlises e reflexoes de Armand Mattelart foram difundidas em nosso pais
por intermédio da revista Comunicacién y Cultura. Langado no Chile em 1973,
esse periddico buscou reflgio na Argentina (1973-1975), depois do Golpe Mili-
tar que dep6s o presidente Salvador Allende. Finalmente, encontrou terra firme
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no México, a partir de 1978, assegurando a continuidade até 1985, quando deu
por terminada sua missao.

Trata-se de projeto editorial concebido por um triduo de intelectuais engaja-
dos no movimento de “libertagiao” dos povos do Terceiro Mundo. Esta op¢ao foi
ostentada claramente por meio do lema da revista: “A comunicagio massiva no
processo politico latino-americano”.

Além do franco-belga Armand Mattelart, fizeram parte da equipe editorial
o argentino Hector Schmucler e o brasileiro Hugo Assmann, estes dois tltimos
exilados no Chile.

No primeiro nimero da revista Comunicacion y Cultura, Armand Mattelart
publica o ensaio denominado “O imperialismo em busca da contra-revolu¢ao
cultural”, lido pela vanguarda da academia que estava empenhada na construgao
do campo comunicacional brasileiro.

Suas teses anti-imperialistas representaram um contraponto ao pensamento
hegeménico, que legitimava assimilagio dos produtos da industria cultural oriun-
dos da América do Norte — cinema, televisio e disco — e da Europa Ocidental —
fotonovelas, quadrinhos, fasciculos e livros de bolso.

Elas dao alento aos intelectuais nacionalistas que combatiam a capitulagao
frente aos modelos culturais importados, por exemplo, Mauro de Almeida, que
denunciou os perigos da colonizagao brasileira pela poténcia imperialista, em seu
livro USA: civilizacdo empacotada (1961). Libelo semelhante foi publicado por
Genival Rabelo, focalizando o controle estratégico que as corporagdes transnacio-
nais projetavam sobre a nossa inddstria mididtica, no livro-reportagem denomi-
nado O capital estrangeiro na imprensa brasileira (1966). Perseguidos pelo Regime
Militar instaurado em 1964 e endurecido em 1968, tais escritores silenciaram,
permanecendo amordacados.

Dai a significacio politica da difusdo de ideias de Armand Mattelart, como
também as de Schiller (1976), que circulam concomitantemente.

3 ENCONTRO, REENCONTROS

Meu conhecimento do trabalho intelectual de Armand Mattelart remonta a
1965, quando visitei o Chile para rever amigos e conterrineos desterrados pela
furia dos generais que empalmaram o poder, no Brasil, em 1964.

Fui acolhido por Jesus Soares Pereira,! o economista que assessorou Getd-
lio Vargas na criacio da Petréleo Brasileiro S/A (Petrobras), Centrais Elétricas

1. A histéria de vida do meu anfitrido, tio da minha mulher, Maria Silvia, foi por ele resgatada no livro publicado pos-
tumamente. Ver Pereira (1988).
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Brasileiras S/A (Eletrobras), Superintendéncia do Desenvolvimento do Nordes-
te (Sudene) etc. e por isso mesmo teve os direitos politicos cassados. Na curta
permanéncia de uma semana na capital chilena, convivi intensamente com os
exilados brasileiros ali residentes. No sdbado, o doutor Soares Pereira me levou
a casa de Paulo Freire, onde Dona Elza servia aos amigos uma deliciosa feijoada
pernambucana. Almino Afonso, Liana Aureliano, Paulo de Tarso, entre outros
participaram, comentando o afluxo de jovens europeus, além dos refugiados lati-
no-americanos. Todos ofereciam ajuda intelectual ao governo Eduardo Frey para
implementar projetos de mudanca social inspirados pela democracia crista.

Nao me recordo de qualquer mencdo particular de Paulo Freire ao jo-
vem franco-belga, apesar de trabalharem sob a égide de Jacques Chonchol.
Influente assessor do presidente Eduardo Frey, Conchol liderava o Instituto de
Desenvolvimento Agropecudrio (INDAP), organismo governamental em que
Paulo Freire colaborou inicialmente no programa de capacitagio dos agen-
tes da reforma agrdria, do qual resultou seu livro Extensién 6 comunicacion?
(1969). Também influfa no Centro de Estudios de la Realidad Nacional (Ce-
ren), vinculado 4 Universidade Catélica do Chile, onde Armand Mattelart
publicou com Michele Mattelart e Mabel Piccini sua primeira incursiao no
territério comunicacional, o estudo La ideologia de la prensa liberal em Chile
(1970), contendo os resultados de uma pesquisa que ocupou todo o espaco
dedicado ao tema Los medios de comunicacién de masas.

A referéncia a Armand Mattelart, lembrado como especialista em demogra-
fia, foi feita por alguém presente a feijoada de Dona Elza Freire, provavelmente
Paulo de Tarso. O que me chamou atencio foi o detalhe sobre a lentido da
burocracia brasileira. Lamentava-se que, antes de aceitar o convite de Chonchol
para trabalhar no Chile, o socidlogo franco-belga estivera flertando com o Brasil,
por meio da Fundagio Getulio Vargas (FGV). Mas o processo decisério da sua
contratagdo marchara lentamente no Rio de Janeiro. Isso refletia com certeza o
clima de indefinigao politica que se instaurou no Brasil, apés a rentincia de Janio
Quadros, culminando com o Golpe Militar de 1964, que fechou as portas do pais
aos intelectuais progressistas.

Tanto assim que as investigagdes preliminares de Armand e também de
Michele no 4mbito latino-americano comegam pela vertente demografica, de-
vidamente comprovada pelo livro sobre a problemdtica da populagao latino-
-americana. Originalmente publicado na Franga, em 1964, o livio somente
foi divulgado na América Latina mais de uma década depois (MATTELART;
MATTELART, 1982).

Armand Mattelart tem uma trajetdria intelectual semelhante a de Paulo
Freire. Ambos despontam no cendrio académico do Chile que se democratiza —
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governos Frey e Allende. De formagao catélica, tanto Armand quanto Paulo as-
similaram o idedrio marxista no Chile, engrossando a corrente de pensamento
que posteriormente seria conhecida como “teologia da libertagao”, tendo Hugo
Assmann como um dos seus principais esteios.

4 FORMACAO ACADEMICA

A formagio universitdria de Armand Mattelart principia no campo teoldgico-
-pastoral, quando se integra a uma comunidade de “monges seculares” dedi-
cados a causa dos “pobres do terceiro mundo”. Mas logo exclui essa vereda
religiosa, matriculando-se no campo das ciéncias sociais da Universidade Ca-
télica de Louvain, na Bélgica, onde se diploma em Direito e Ciéncia Politica,
prosseguindo sua carreira na Franga, onde estuda demografia no instituto entio
dirigido por Alfred Sauvy.

Se decidiu abandonar a vida religiosa, ndo renunciou jamais 4 utopia mis-
siondria, mesmo depois de casar-se com sua colega de universidade e parceira
intelectual, Michele. Transferindo-se para a América Latina, na década de 1960,
eles testemunharam a revolugio pacifica ao socialismo que entio se prenunciava,
tendo o Chile como palco dessa mutagio, liderada por uma frente tnica de cris-
taos e comunistas.

Ali Armand Mattelart atuou inicialmente como demégrafo e analista po-
litico, o que estd explicito em Mattelart (1964) e nas duas obras que escreveu a
quatro maos com sua esposa Michele (Mattelart; Mattelart, 1982), bem como no
ensaio produzido em coautoria com Carmen e Leonardo Castillo (1970).

5 OPCAO COMUNICACIONAL

A pesquisa que Mattelart desenvolveu com Michele e a colega argentina Piccini
(1970) no Ceren, Universidade Catélica do Chile, tem influéncia decisiva na sua
opgao pelo campo comunicacional.

A partir dai, amplia-se consideravelmente sua produg¢io académica sobe co-
municacio de massa, conquistando leitores em todo o continente americano.

Sua primeira obra publicada no Brasil (MATTELART, 1976) trata-se de
ensaio originalmente publicado em Cuba, na revista Casa de las Américas, que
impressionou seu apresentador brasileiro, Eduardo Francisco Alves, justamente
por seu cardter “profético”, antecipando a “agressao cultural” que as empresas
multinacionais orquestravam para a América Latina.

Contudo, sua fama foi urdida pelo livro escrito em parceria com o critico
literdrio Dorfman (MATTELART; DORFMAN, 1977), rotulado pelo tradutor
brasileiro, o quadrinhélogo Alvaro de Moya, como “panfleto, uma obra sectdria,
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politica, parcial, radical, esquerdista, antiimperialista e anticolonialista, em seu
bom e em seu mau sentido”.

Alids, os autores nio escondem tal singularidade, declarando explicitamen-
te, no “prélogo para pato-logos”:

O leitor que abre este livro seguramente se sentird desconcertado. (...) Para ter aces-

so ao conhecimento, que ¢ uma forma de poder, nio podemos continuar refor-

¢ando, com os olhos vendados e a lingua travada, os rituais de iniciagio com que
as sacerdotisas da espiritualidade protegem e legitimam seus direitos exclusivos de

pensar e opinar. (DORFMAN; MATTELART, 1973, p. 1).

A estratégia funcionou perfeitamente, pois o livro “teve o privilégio de ser
censurado nos Estados Unidos”, tornando-se um dos “mais vendidos na Améri-
ca Latina”. De acordo com Berger (2001, p. 259) foram publicadas 30 edi¢oes
em espanhol e 15 em outras linguas, perfazendo, até 1996, mais de 1 milhao
de exemplares.

Logo a seguir, apareceu, no mercado editorial brasileiro, a obra Multina-
cionais e sistemas de comunicagio (MATTELART, 1978), traduzido pelo aluno
de Mattelart no doutorado, Laymert Garcia dos Santos, que se empenhou em
difundir o pensamento do mestre no Brasil.

6 FOCALIZANDO O BRASIL

As frequentes visitas feitas por Mattelart, na década de 1980, inclusive a partici-
pagio emblemdtica como conferencista de encerramento do IV Congresso Bra-
sileiro de Ciéncias da Comunicagio (1981) dedicado ao tema “Comunicagio,
hegemonia e contrainformagao”, o induziram a descobrir as peculiaridades da
cultura mididtica nacional.

Evidéncia disso ¢ o livio Carnaval das imagens, publicado inicialmente em
francés (1987) e traduzido para o portugués (MATTELART; MATTELART,
1989). Seu foco ¢ a telenovela brasileira, que Armand e Michele, coautores, con-
sideram como marco na profusio dos fluxos mididticos protagonizados pelas in-
dustrias televisivas do terceiro mundo. Em entrevista A revista Comunicacio ¢
Educagio,> Armand reconhece explicitamente a importincia desse livro em sua
trajetéria intelectual.

Na verdade, a génese da sua experiéncia brasileira foi balizada por dois auto-
res cujas ideias estdo imbricadas na realidade brasileira: Gramsci e Certeau.

Primeiro, Gramsci, cuja releitura foi incentivada pela Sociedade Brasileira de Es-
tudos Interdisciplinares da Comunicagao (Intercom), a partir dos congressos de 1980

2. Entrevista concedida a edi¢do de nimero 11 de janeiro/marco de 1998.



126 Brasil Democratico: comunicacdo e desenvolvimento

(classes subalternas) e de 1981 (contra-hegemonia). Convidado para participar desse
segundo evento, Mattelart diz que “a volta de Gramsci foi um simbolo” (MATTE-
LART; 1999, p. 18-19), exercendo grande influéncia na inclusio das varidveis de natu-
reza cultural nos estudos de comunica¢ao. Depois, Certeau, que participou da missao
Lang, partilhada com outros intelectuais franceses, com a finalidade de criar um “espa-
¢o audiovisual latino”.

E aqui - segundo Armand — que se v¢ a influéncia do Brasil sobre Certeau. Ele reto-
mou todo um conceito de cultura popular, de redes populares, de solidariedade (...)
Ele trata o problema das redes populares como maneira de refletir também sobre a

evolugio da comunicagio. (FIGARO; MALDONADO, 1998, p. 64).

A propésito da sua prépria inspiragio, Armand Mattelart explica: “para
nés, o Brasil ndo era uma oportunidade para nos apoderarmos de uma ex-
periéncia, mas sim uma maneira de refletir a partir de uma experiéncia que ¢é
s6 brasileira, sobre fendmenos que nao se interpelam”. E explica com clareza:
“Nesse sentido, quando se olha Pensar as midias e o quadro teérico de Carnaval
das imagens, nota-se uma continuidade, um prolongamento. Parece que o Brasil
nos interpela, nos interroga para irmos além, sobre a andlise da evolucio dos
sistemas de comunicac¢io eletrénica”.

E completa de modo enfdtico, falando em nome do casal Mattelart:

Para nés, o contato com a realidade brasileira — que intufamos, naturalmente,
a partir de nossas leituras e de observagdes de companheiros — era importan-
te. Antes, tinha feito um estudo sobre o Brasil que nio foi publicado aqui.
Foi quando fizemos (Armand e Hector Schmucler) o relatério que se chama:
América Latina en la encrucijada temetitica.

Durante dois meses estive aqui, entrevistando todo o primeiro escaldo dos que
trabalhavam no campo da informdtica. Estd publicado na Argentina pela Paidés
(1983). H4 todo um capitulo sobre o Brasil. Néo cai no Brasil de pdra-quedista. Sa-
bia que o Brasil j4 me havia fascinado. Creio que nesse sentido McLuhan tem razao.
Creio que o Brasil, no mundo e na evolugio das tecnologias, ¢ um pais tecnoldgico
por exceléncia, na captagio, pelos sentidos, da tecnologia. Nio sei se isto estd claro

para vocés, mas isto é fundamental. (ROSELI; EFENDY, 1998, p. 66).

Posteriormente, circularam os livros individuais de Armand (1996a, 1996b,
2000a, 2000b, 2002a, 2002b, 2002c, 2005), bem como o manual escrito em
parceria com Michele (2000).

7 ECONOMIA POLITICA

Nessa primeira década do século XXI, o transito de Armand Mattelart pela acade-
mia brasileira tem privilegiado o itinerdrio da economia politica da comunicagio

(EPC) e da cultura.
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Esse rico filio de estudo, valorizando a importancia da economia para a
compreensdo e a gestao dos processos comunicacionais, nio configura, entretanto
um campo académico com a mesma identidade que assume a linha de pesquisa
aglutinada sob a lideran¢a de Dallas Smythe no ambito da International Asso-
ciation for Media and Communication Research (IAMCR). Aquele grupo lanca
uma plataforma investigativa a partir da critica de Karl Marx a economia politica
no capitalismo, formulando hipéteses e desvendando problemas vigentes na pro-
missora industria de bens simbdlicos, cujo trago mais evidente ¢ a face transnacio-
nal e cujo enigma desafiador continua a ser a vocagio imperialista.

Trata-se de questoes que Armand Mattelart explora de forma paradigmdtica,
assim como o fez Herbert Schiller, cujas teses chegam cedo ao Brasil, ainda nos
anos 1970 e 1980, mas que s6 iriam motivar pesquisas avangadas na década de
1990, quando se funda o Grupo de Trabalho de Economia Politica da Comuni-
cacio no ambito da Intercom.

Apesar de nao reivindicar o monopdlio da “critica’, a economia politica da
comunicagio desponta entre nds no exato momento em que circula o cléssico en-
saio de Paul Baran e Paul Sweezy (1968): Comentdrios sobre o tema da propaganda.

Mas o campo s6 germina com a matriz marxista, quando aparece em nosso
mercado o livro de Herbert Schiller (1976), em que o autor deu sequéncia as
ideias esbogadas por Dallas Smythe, com quem conviveu durante breve periodo
na Universidade de Illinois, nos anos 1960. Tanto assim que o canadense foi
convidado a prefaciar essa obra de estreia do autor, langada em inglés em 1971 e
depois traduzida concomitantemente para o portugués e o espanhol.

Marco mais abrangente seria fincado por Armand Mattelart, depois da
proficua jornada latino-americana, durante os governos de Frey-Allende no
Chile. Na ocasido, ainda sob inspiragao althusseriana, ele realiza instigante ob-
servagio sobre a ideologia do imperialismo cultural. Mas, no retorno ao espago
europeu, empreende ampla investigacio sobre as entranhas do capitalismo mi-
didtico, revisando e aprofundando algumas premissas sugeridas por Smythe e
Schiller. Para tanto, desenvolve pesquisas em fontes norte-americanas.

Argumentando que “o Ocidente desenvolvido e rico exercia imperialismo
cultural sobre os paises menos desenvolvidos”, Mattelart usou, segundo Jorge Pe-
dro Sousa, um “quadro marxista”, estudando “o modo de produgiao do setor da
comunicacio, incluindo os instrumentos e métodos de trabalho e as relagoes de
produgio, prestando especial aten¢do a internacionalizagio dos media e da comu-

nica¢io” (SOUSA, 2006, p. 220).

Evidéncias dessa insercdo no territério da economia politica da comunica-
G40, no apogeu da Guerra Fria e no limiar da mundializacio, estdo contidas nos
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livros sobre a internacional publicitdria (MATTELART, 1989, 1990). Sao cro-
nologicamente posteriores ao seu didlogo com a vanguarda académica brasileira,
iniciado em 1981, durante o ciclo de estudos sobre “hegemonia e contrainfor-
magao”, mas contemporineas do seu olhar sobre a ficcio exportada pela nossa
industria cultural.

Um dos seus interlocutores mais ldcidos tem sido o jornalista César Bo-
lafio, responsdvel pela revisao critica da economia brasileira 4 luz dos postu-
lados marxistas. Esse jovem galego-paulistano comeca a vislumbrar um ter-
ritdrio fascinante, em que a teoria da comunica¢io e a economia politica se
entrecruzam dinamicamente.

Ao criticar teses circulantes no Brasil sobre as relagoes entre televisio e ca-
pitalismo (Sérgio Caparelli) e publicidade e capitalismo (Maria Arminda Nasci-
mento), ele demonstra sua afinidade com as perspectivas ensejadas pelo Armand
Mattelart dos “aparelhos ideolégicos do imperialismo” e pelo Herbert Schiller do
“império norte-americano das comunicagoes” (BOLANO, 1988, p. 17).

Pretendendo fomentar o didlogo entre a economia politica e outras dreas de
conhecimento que transitam pelo campo comunicacional, Bolafio (2009) organi-
zou o livio Comunicagio e a critica da economia politica, concebido para iluminar
as controvérsias e imprecises que assolam esta disciplina-fronteira, ou melhor,
para esclarecer o verdadeiro objeto da EPC.

Sua premissa ¢ a de que a economia politica da comunica¢io “pertence” ao
universo das ciéncias da comunica¢io, mas “nio chega a ser bem compreendida”.
Vale-se do argumento de que as “pretensoes de legitimidade cientifica” do campo
comunicacional podem se beneficiar de “um paradigma teérico critico, transver-
sal e interdisciplinar, enraizado em fortes tradigées das Ciéncias Humanas”.

Destacam-se, nesse panorama, trés contribuicoes ricas em ousadias, ino-
vagdes e controvérsias, mas que convergem naturalmente para o cerne do
debate proposto, nutrindo e revitalizando a “luta epistemolégica” sugerida
pelo organizador.

Entre elas, cabe realcar a importincia da revisio critica empreendida com
simplicidade, sabedoria e paixdo por Armand Mattelart, sintetizando a “arqueo-
logia” e problematizando a “futurologia” da “sociedade da informagao”. Icando
a bandeira da utopia, ele evoca o “velho ideal da solidariedade humana”, como a
“Gnica muralha contra o retorno da barbdrie”.

Sua justificativa é dramdtica: “Somente essa utopia do saber compartilhado,
tanto na produgio como no consumo, pode nos precaver contra os projetos de
sociedade da informacio” que encarnam as “ideologias etnocéntricas da moder-
nizagao sem fim”. Seu argumento é convincente: a “realidade contemporanea” é
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feita de “tensdes e de compromissos”, tendo se esfarrapado a “esperan¢a” de uma
“sociedade liberada das algemas do produtivismo”.

Em seu lugar, emerge um padrio de sociedade em que abundam “a preca-
riedade, a super-exploragao, a mobilidade forgada, enfim, a cooptagio do “capital
humano para fins lucrativos”.

8 CONCLUSAO

Professor aposentado da Universidade Paris VIII, Armand Mattelart tem se de-
dicado, ultimamente, ao fortalecimento da cidadania como varidvel decisiva na
democratizagio da comunicagio. Este é o motivo que o tem conduzido frequen-
temente ao territdrio brasileiro, respaldando a “férmula dos observatérios de mi-

dia”, inaugurada pelo Férum Social Mundial de Porto Alegre desde 2003.

Tanto assim que a conferéncia de Recife, mencionada na abertura desse
capitulo, cuja versao em lingua portuguesa foi publicada integralmente pela Re-
vista Brasileira de Ciéncias da Comunicagdo (2009, p. 33-50), traz um conselho
oportuno aos pesquisadores da nossa drea.

Somente as ciéncias que escapam do elitismo e das torres de marfim académicas, e
que evitam entrar no jogo do populismo, podem servir como um contrapeso para
o mito de uma sociedade global da informagao conduzida pelos monopdlios cog-
nitivos e suas légicas de curto prazo. Esse mito faz apenas reciclar o velho esquema
difusionista de levar as informagoes e o conhecimento a partir dos que sabem para
aqueles que supostamente nada sabem. (...) E somente sob esta condigio que a nova
utopia do compartilhamento do saber pode nos ajudar a construir democracias
pensadas nio apenas em termos de identidades multiplas, mas  luz do imperativo
categérico da igualdade e da justica social.
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CAPITULO 10

O PENSAMENTO LATINO-AMERICANO NAS BRECHAS
DA GUERRA FRIA

1 A CONJUNTURA DESENVOLVIMENTISTA

1.1 Desafio

A trajetéria histérica do pensamento comunicacional latino-americano ainda
estd para ser inventariada com rigor e analisada com auddcia. H4 fatos, cendrios
e personagens que suscitam polémicas entre os historiadores, exacerbando os
criticos, inibindo os indiferentes e confundindo os exegetas.

Mas um dado parece consensual. Trata-se do lugar ocupado pelo Centro In-
ternacional de Estudios Superiores de Comunicacién para América Latina (Ciespal)
como divisor de dguas no estudo cientifico da comunicagao latino-americana.

Instalado em Quito, no Equador, por iniciativa da Organizagao das Nagoes
Unidas para a Educacio, a Ciéncia e a Cultura (Unesco), essa agéncia interna-
cional foi em grande parte influenciada, na sua génese, por outro organismo da
rede mantida pela Organizacio das Nagoes Unidas (ONU) para superar o atraso
do nosso continente em relagio aos paises desenvolvidos. Trata-se da Comissao
Econdémica para a América Latina e o Caribe (Cepal) sediada em Santiago do
Chile, onde floresceu a “teoria da dependéncia”. Segundo o socidlogo portugués
Boaventura Santos (2009) foi ali que prosperou a “ousadia latino-americana do
século passado ao esbocar um pensamento autdctone”.

Intelectuais consagrados, como o economista argentino Raul Prebisch, e jo-
vens cientistas sociais, como o brasileiro Fernando Henrique Cardoso e o chileno
Enzo Faletto, se deram conta da “inadequagao”, para América Latina, dos “mar-
cos teéricos” oriundos do paradigma da “ciéncia ocidental”. A tese de Boaven-
tura Santos (2009) é a de que as “categorias” vigentes nas ciéncias sociais foram
plasmadas em paises como Alemanha, Inglaterra, Franca, Itilia e Estados Unidos,
razdo pela qual “nio se aplicam a4 nossa realidade”. Por isso mesmo, ele lamenta
que “muitos tedricos latino-americanos”, que hoje sao considerados como “cldssi-
cos”, nao alcangaram o “sucesso que deveriam ter”.

Justamente porque identificaram a “discrepancia’ entre o “marco teérico” da
ciéncia hegemonica e a “realidade dos nossos paises”, Boaventura Santos concita
a nova geragio de pesquisadores sociais a “inventar novos conceitos” para que
possamos “compreender” as nossas sociedades.
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1.2 Desenvolvimentismo

Instituigao publica existente desde 1959, o Ciespal foi estabelecido mediante
convénio entre a Unesco e a Universidade Central do Equador, cujo campus
funcionou durante os anos dourados.

Lembre-se de que a Unesco, desde sua prépria fundagio, em 1947, jd vinha
potencializando o uso dos meios de comunica¢do em programas de desenvolvi-
mento econémico. O diagndstico feito na década de 1950 — La formation des
Journalistes (Paris, Unesco, 1959) — indicava que os paises em vias de desenvolvi-
mento deveriam ser estimulados a acelerar os processos de mudanca social, edu-
cando a populagio por meio da midia. O quadro da América Latina, descrito pelo
argentino Juan Valmaggia, refor¢a a necessidade de elevar o nivel cultural dos jor-
nalistas, neutralizando eventuais tendéncias tecnocréticas ou posturas alienantes.

Essa estratégia da Unesco foi montada a partir de duas varidveis: 7) moderni-
zagdo tecnoldgica — por meio da importagio de equipamentos capazes de suportar
projetos de desenvolvimento nacional e/ou regional; e 7) formagio de recursos hu-
manos sintonizados com essa estratégia, meta considerada prioritaria. Tanto assim
que foram criadas vérias agéncias de fomento a esses projetos, entre as quais o Centro
Internacional de Estudos Superior de Jornalismo (CIES]) — sob a lideranca de Jac-
ques Leauté, em Estrasburgo, na Franga, mas direcionado para atender as demandas
da Africa —, o Instituto de Comunicagio Coletiva (ICC) — coordenado por Gléria
Feliciano, na Universidade das Filipinas, com a missao de servir a Asia—eo Ciespal —
sob 0 comando do jornalista Jorge Fernandez, comprometido com a América Latina.

O Ciespal atuou nos anos 1960 e 1970 como centro de estudos avanga-
dos em jornalismo, desenvolvendo pesquisas sobre os meios de comunicag¢ao
e promovendo cursos de pés-graduagio, em um tempo em que nao havia pro-
gramas de mestrado e doutorado na regido, em nossa drea de conhecimento.
Desde 1960 até 1975, o centro de Quito promoveu o Curso Internacional de
Ciéncias de la Informacién Colectiva, titulando mais mil especialistas na drea.

Além disso, a institui¢io manteve um centro de documentacio, reunindo
acervos doados por entidades de todo o continente, além de organizar semindrios
regionais e oficinas de produ¢io mididtica. No 4mbito editorial, publicou livros,
revistas e material diddtico.

Esse foi o caldo de cultura que nutriu o pensamento comunicacional lati-
no-americano. As sementes plantadas por cientistas e profissionais da comuni-
cagdo recrutados nos centros hegemoénicos do saber foram irrigadas pela equipe
equatoriana liderada por Jorge Fernandez, cujos colaboradores imediatos mais
destacados foram Gonzalo Cérdova, Ramiro Samaniego ¢ Marcos Ordofiez.
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A colheita foi realizada pelos bolsistas latino-americanos que frequentaram
os cursos internacionais de Quito. E as ideias mestigas resultantes do cruzamento
entre o saber forineo e a praxis nativa foram transformadas em produtos acadé-
micos, circulando em todo o continente.

1.3 Celeiro de ideias

Intelectual proeminente no Equador, Jorge Ferndndez destacou-se como ensaista e
romancista, mas foi, sobretudo, como jornalista que ganhou prestigio, escrevendo
diariamente os editoriais do jornal £/ Comercio de Quito, o veiculo mais impor-
tante da imprensa nacional, mantido pela familia Mantilla. Tamanha confianca ele
desfrutava junto aos proprietdrios da empresa, que foi incumbido de escrever a bio-
grafia do referido periddico por ocasido do seu cinquentendrio. Essa tarefa foi cum-

prida por meio do livro Trinsito a la libertad (Quito, Editorial El Comercio, 1956).

O perfil tragado por Humberto Toscano caracteriza-o como diplomata e
jornalista. Tinha “uma pena irrigada pela inteligéncia clarividente e pelo profun-
do estudo das realidades. Enriqueceu a literatura equatoriana com um romance,
Los que viven por sus manos, lido e comentado em todo o continente”. A propésito
da sua biografia institucional, anota o referido autor: “Jorge Ferndndez soube nar-
rar plenamente a histéria de £/ Comercio; soube conté-la como de fato transcorreu
avida do jornal: em intima comunhao com a pétria’. E acrescentou: “Além de ser
uma biografia (...) Trdnsito a la libertad é um estupendo ensaio sobre a primeira
metade do século XX equatoriano”.

O fundador do Ciespal contava com a adesio de “equatorianos ilustres”,
entre eles os componentes do cla capitaneado por Don Carlos Mantilha, proprie-
tirio do jornal E/ Comércio, empresa que deu aval pablico para as negociagoes
entre o governo equatoriano e a administragao da Unesco, mantendo esse apoio

durante muitos anos (LEON, 1991).

1.4 Conjuntura histérica

No fim da década de 1940, a recém-fundada Unesco disseminou a mistica do
desenvolvimento: na verdade, uma estratégia para queimar etapas no processo de
urbanizagio e industrializacio, recorrendo a midia como mediador sociopolitico.

Schramm (1964) foi o condutor desse movimento, cuja tese central é a
seguinte: qualquer esfor¢o de desenvolvimento econdmico nos paises periféricos
esbarra na resisténcia das elites nacionais, bloqueando a disseminagao das idéias
que déo sustentagdo as mudangas sociais. Logo, a situagio sé pode ser revertida
se houver uma ofensiva governamental no sentido de garantir o regime de liber-
dade de imprensa nos paises autoritdrios, logrando em seguida a difusao de novos
estilos de vida e padroes de comportamento capazes de auspiciar a liberdade de
imprensa e consequentemente a plena vigéncia do sistema democrdtico.
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Para obter essa mudanga fazia-se necessdrio promover a reciclagem dos jor-
nalistas, tornando-os conscientes do direito da informacio como alavanca do de-
senvolvimento politico, embrido de uma nova ordem mundial da comunicagao.

A essa tarefa dedica-se inicialmente o Ciespal, reciclando jornalistas e pro-
fessores de jornalismo, promovendo cursos e semindrios, com a participa¢io de
liderancas académicas e autoridades pedagdgicas. Enfim, nutrindo o pensamento
comunicacional latino-americano.

1.5 Difusao de ideias

Quem sio os pensadores disseminados pelo Ciespal?

Vamos nos ater aos dados referentes ao primeiro periodo: desenvolvimen-
tismo mestigo (1960-1969) (MARQUES DE MELO, 2009b). O principal
contingente da época do desenvolvimentismo mestigo é constituido pelos pen-
sadores norte-americanos e secundado pelos franceses. Raymond Nixon, Wilbur
Schramm e Paul Deutschman sio os norte-americanos mais frequentes. Na co-
luna dos franceses, a dianteira foi ocupada por Jacques Kayser (1963, 1964) e
Jacques Leauté (1964, 1966).

Pluralista, o Ciespal incluiu representantes do pensamento vigente nos pa-
ises comunistas, ente eles Miczyslaw Kafel (1961) e Karen Kachaturov (1968).
Poucos latino-americanos foram publicados, inclusive os brasileiros Danton Jo-

bim (1960, 1961, 1964) e Luiz Beltrao (1963).

1.6 Geografia autoral

O desafio de compreender o processo de transigio entre a importagio de ideias fora-
neas e a difusio do pensamento autdctone demandou a construgio de uma “geogra-
fia autoral”. Para tanto, buscamos como referéncia dois indicadores: 7) livros editados
pelo Ciespal; e 77) artigos publicados na revista Chasqui.

No primeiro caso, foi reconstituida a lista dos titulos editados na primeira
década (1960-1970) e consultada a dos titulos disponiveis no portal da instituico,
integrantes da colegio Inityan, cobrindo portanto o periodo recente (1989-2009).

No segundo caso, consideramos as evidéncias sobre a difusdo do conhecimen-
to disseminado pelo centro internacional. Nenhuma fonte mais apropriada que a
revista Chasqui, pelo seu grande impacto na comunidade académica. As amostras
representam dois momentos na vida ciespalina: 7) a conjuntura posterior ao semi-
ndrio de Costa Rica (1973-1978), quando escasseiam as fontes de financiamento
proveniente das fundagoes norte-americanas; e 77) o periodo marcado pela obten¢ao
de fundos alemaes (Friedric Ebert), quando a revista cientifica ingressa em nova fase
(1981-1986), cujos dados estao explicitos no indice referente aos nimeros 1 ao 20.
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Mas, antes de examinar os periodos histéricos, vale a pena ter uma visao com-
parativa. O anexo deste capitulo oferece um panorama marcado por contrastes.

Chama atengio, nesse quadro geogréfico, a variagao entre os dois territérios
explorados: o do conhecimento validado pelos pares — implicito nos livros — e o do
conhecimento em processo de validagao — simbolizado pelo periddico cientifico.
A amostra do fundo editorial demonstra que o pensamento fordneo predominou
inicialmente, sendo superado pelo pensamento autictone em periodo mais recen-
te. No territério da revista, esse contraste nio aparece, por motivo compreensivel:
o veiculo s6 veio circular uma década apds, refletindo a “virada critica” que marca
a conjuntura dos anos 1970.

Verificando a procedéncia do conhecimento disseminado por meio do livro,
a andlise relativa ao fundo editorial ciespalino confirma a mudanca radical entre
o periodo inicial e a fase recente.

A primeira década (1960-1969) evidencia a prevaléncia do hegeménico
pensamento forineo em rela¢do ao emergente pensamento autéctone. De cada
trés livros editados pelo Ciespal para subsidiar o estudo dos participantes dos cur-
sos internacionais realizados em Quito, dois foram escritos por autores fordneos e
apenas um por autores latino-americanos.

A fase recente (1989-2009) exibe tendéncia diametralmente oposta. Inver-
te-se 0 quadro com a predominancia dos autores latino-americanos sobre os es-
trangeiros — a correlacio ¢ de trés para um.

Convém ampliar a questdo autoral: quem sao os pensadores disseminados
pelo Ciespal nos diversos periodos de sua trajetéria?

Para melhor entender e analisar os resultados da observacio realizada vamos se-
parar os dados por etapas histdricas, conforme periodizagio (MARQUES DE MELO,
2009b, p. 8), que em grande parte se ajusta aos cortes temporais aqui feitos: Desen-
volvimentismo mestico (1960-1969); Resisténcia critica (1972-1978); Radicalizacio
alternativa (1981-1986) e Legitimagdo académica (1989-2009).

1.6.1 Desenvolvimentismo mestico — 1960-1969

O principal contingente ¢ constituido pelos norte-americanos — a exemplo dos
mais frequentes Raymond Nixon, Wilbur Schramm e Paul Deutschman —, se-
cundado pelos franceses.

Nixon (1961, 1963) foi docente durante vdrios anos, ministrando cur-
sos sobre teoria do jornalismo e metodologia da pesquisa em comunicacao,
o que motivou reedi¢des de seus manuais diddticos. Sua presenca no qua-
dro académico da institui¢do foi estratégica, pela lideranca que ocupava na
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comunidade mundial das ciéncias da comunicagao e pela postura liberal
que o caracterizou intelectualmente, fortalecendo o pluralismo peculiar a

primeira fase (MARQUES DE MELO, 2003, p. 346-352).

Embora Schramm (1964, 1965) nio tenha sido professor do Ciespal, suas
ideias alcancaram grande repercussao, difundidas por seus ex-alunos e discipulos,
certamente responsdveis pela tradugao das duas coletaneas bésicas adotadas nas facul-
dades de comunicagio dos Estados Unidos. Uma delas serviu como texto de apoio
aos professores de teoria da comunicagio e a outra foi ttil para introduzir os jovens
estudantes no campo comunicacional (MARQUES DE MELO, 2008, p. 115-124).

Precocemente falecido, Deutschmann (1962, 1965) figurou no Ciespal
como paradigma metodolégico, justificando-se a tradugio de pesquisas de con-
teido e audiéncia realizadas sob sua dire¢ao nos Estados Unidos, cuja iniciativa
coube ao seu colega John McNelly e ao seu discipulo Ramiro Samaniego.

Também foram editados: Gabe C. Parks, Jac McLoyd , James Markham,
Ralph Nazfiger, Wesley Clark , Wayne Danielson, entre outros.

Na coluna dos franceses, a dianteira foi ocupada por Jacques Kayser (1963,
1964), que se converteu na principal referéncia para os estudos de jornalismo
comparado, e Jacques Leauté (1964, 1966), animador dos estudos sobre ética e
direito da informagao. Logo a seguir, estdo Jacques Godechot (1964), especialista
em metodologia de histéria da imprensa, e Joffre Dumazedier (1966), autoridade
mundial em sociologia da comunicagio e do lazer.

Projetaram-se como referentes do pensamento comunicacional dos paises
do ocidente europeu o psicélogo alemio Gerhard Maletzke (1965), o sociélogo
belga Roger Clausse (1963), o politicélogo italiano Vitaliano Roviggati (1968) e
o jornalista espanhol Manuel Calvo Hernando (1965).

Mas a filosofia pluralista do Ciespal incluiu também representantes do pen-
samento vigente nos paises comunistas, como ¢ o caso do polonés Miczyslaw
Kafel (1961) e do russo Karen Kachaturov (1968).

Entre os poucos latino-americanos publicados, prevaleceu inicialmente cer-
to equilibrio nacional. Duplas de brasileiros: Danton Jobim (1964) e Luiz Beltrao
(1963), equatorianos: Jorge Ferndndez (1960) ¢ Ramiro Samaniego (1968), chi-
lenos: Edgardo Henry Rios (1961) e Ramén Cortez Ponce (1964) e colombianos:
Antonio Garcia (1964) e Juan Isaac Lovato (1963) convivem com o mexicano
Manuel de Gusmdn (1961) e o argentino Carlos Fayt (1964).

Seus temas principais sao a pedagogia do jornalismo (Beltrao, Jobim, Fer-
ndndez e Ponce), o direito de informagio (Guzmdn e Ovato), a metodologia da
pesquisa (Samaniego e Fayt), a comunicagio para o desenvolvimento (Garcia) e a
linguagem jornalistica (Rios).
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1.6.2 Resisténcia critica (1972-1978)

Opera-se, nessa conjuntura, uma mudanca radical. A revista Chasqui antecipa,
em suas primeiras edi¢oes, o sentimento de ruptura epistemoldgica que estava
incubado na comunidade académica da drea, cujo brado de alerta se difunde por
meio do Semindrio de Costa Rica (1973).

Os autores latino-americanos ocupam praticamente toda a cena, cabendo
aos pesquisadores fordneos papel secunddrio. A relagio quantitativa entre os dois
grupos ¢é surpreendente: um para 15, privilegiando a prata da casa.

Entre os pensadores estrangeiros, figuram solitriamente o norte-americano

John McNelly e os nérdicos Kaarle Nordestreng e Tapio Varis.

Entre os pensadores autdctones, apenas o colombiano Antonio Garcia per-
tence a geracio dos pioneiros. Projeta-se um grupo que ocuparia posigao de van-
guarda na conjuntura, como o argentino Eliseo Verén, o boliviano Luis Ramiro
Beltrdn, o chileno Fernando Reyes Mata, o venezuelano Luis Anibal Gémez e o
paraguaio Juan Diaz Bordenave. Contudo, aparecem novos talentos, cujas ideias
e conhecimentos conquistariam espago na agenda continental, por exemplo, o
argentino Juan Braun, os brasileiros Hugo Assmann, Joao Bosco Pinto e Cre-
milda Medina, os chilenos Raquel Salinas e Luis Torres, o porto-riquenho Jaime
Gutierrez e o venezuelano Jerry O Sullivan.

Contudo, destaca-se nesse periodo a prevaléncia do grupo equatoriano atuante no
préprio Ciespal: Gonzalo Cérdova, Marco Ordonez, Jorge Merino e Benjamin Ortiz.

Para tornar visivel o protagonismo que assume a equipe do Ciespal, socia-
lizando o conhecimento ali produzido e estocado, basta anotar que seus textos
representam 28% do total, vindo logo a seguir os grupos argentino (17%),
colombiano (13%) e venezuelano (12%).

1.6.3 Radicalizacdo alternativa (1981-1986)

A nova fase da revista Chasqui, iniciada em 1981, significa nao apenas mudanga
de formato, mas de politica editorial. O periédico deixa de ser uma publicagao
doméstica ou artesanal para assumir fisionomia industrial, atualizando também
sua rotina produtiva, que se profissionaliza, contando com subsidios da Fun-
dagao Friedrich Ebert. Para conquistar reconhecimento académico, institui um
conselho internacional, que se reuniu periodicamente em Quito para avaliar o
peridédico e construir sua agenda editorial.

Um indicador da internacionaliza¢io da revista é a ultrapassagem do que
se poderia chamar de xenofobia, revalorizando a participagao fordnea, em menor
proporgio que na primeira fase do Ciespal e bem mais expressiva do que no
periodo amadoristico da revista.
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Cresce e altera-se o corpo de colaboradores internacionais. Sao remanescen-
tes das primeiras fases o norte-americano Raymond Nixon e os nérdicos Kaarle
Nordestreng e Tapio Varis. Passam a comparecer as paginas de Chasqui componen-
tes da nova vanguarda comunicacional, como o inglés James Halloran, o canaden-
se William Mellody, o catalao Miquel de Moragas e os norte-americanos Herbert
Schiller, Emile McAnany, Robert White, Everett Rogers e Elizabeth Fox, além do
alemao Peter Schenkel, representante da fundagio patrocinadora do projeto.

Amplia-se e renova-se a presenca latino-americana. Figuras de expressao in-
ternacional colaboram com maior assiduidade: Antonio Pasquali, Luis Ramiro
Beltran, Rafael Roncagliolo, Mdrio Kaplun, Juan Somavia, Hector Schmucler,
Nestor Canclini, Jesus Martin Barbero e José Marques de Melo. Figuram, porém,
com maior intensidade as liderangas das novas geragoes, como a argentina Marita
Mata, o boliviano Alfonso Gumucio, os chilenos Pablo Portales e Valério Fuenza-
lida, o cubano Lopez Vigil, os mexicanos Beatris Solis e Javier Esteinou Madrid,
o venezuelano Alejandro Alfonso, a peruana Teresa Quiros e os brasileiros Carlos
Eduardo Lins da Silva, Pedro Gilberto Gomes e Luis Gonzaga Motta.

Encontra-se aqui uma amostra representativa da Escola Latino-Americana de
Comunicacio, artifice do pensamento sobre comunica¢io que ganhou reconheci-

mento internacional na segunda metade do século XX (LEON DUARTE, 2007).

1.6.4 Legitimacdo académica (1989-2009)

Deixamos o espago vibrante da revista académica para retornar ao universo do
conhecimento socialmente legitimado, mas que estd contido nas colecdes de
livros. A amostra da cole¢o Inityan traz algumas revelagoes.

Em relagdo a esse contingente da passagem do século (1989-2009), a pre-
senca latino-americana é majoritdria, cinco vezes maior que a forinea. Dessa tl-
tima, fazem parte autores remanescentes da primeira fase, por meio de reedigoes
(Maletzke e Rovigatti) e livros novos (Calvo Hernando), mas também autores
novos (Berwanger e Schenkel).

Entre os latino-americanos encontram-se autores projetados anteriormente,
como Antonio Garcia, Jesus Martin Barbero, Luiz Anibal Gémez, Mario Kaplun,
Juan Diaz Bordenave, incluindo autores que possuiam destaque nacional, con-
quistando difusdo continental para suas obras. Nesse grupo estio: o peruano Juan
Gargurevich, os equatorianos Andrés Leon e Luis Proano, o chileno Julio del Rio,
o venezuelano Eduardo Santoro, o boliviano José Luis Exeni e as mexicanas Maria

Luisa Muriel e Gilda Rota.
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2 0S INTERLOCUTORES BRASILEIROS

2.1 Controvérsias

As relagoes do Brasil com o Ciespal foram historicamente tumultuadas, sus-
citando controvérsias. Para compreender o processo, torna-se indispensdvel
resgatar episédios marcantes protagonizados pelos trés interlocutores que
inicialmente mais se destacaram.

Danton Jobim caracterizou-se pela agio diplomadtica, projetando o acervo
pedagégico acumulado pelo Brasil na América Latina, figurando Celso Kelly como
intérprete do modelo ciespalino para o ensino de comunicagao, produzindo ruidos
e causando retrocessos.

Por sua vez, Luiz Beltrao fez mediagao bilateral, atuando como divulgador
do pensamento catalisado pelo Ciespal, nas universidades brasileiras, mas ao mes-
mo tempo promovendo a difusio continental dos avangos brasileiros, tanto no
plano didatico-pedagdgico quanto no patamar cientifico-metodolégico.

O Centro Internacional de Estudos Superiores de Comunicagio para a
América Latina indiscutivelmente desempenhou papel decisivo na fundagio do
pensamento comunicacional latino-americano.

Trata-se de protagonismo reconhecido pelos pesquisadores do campo co-
municacional, como Barbero (1978), Nixon (1981), Moragas (1981), Fuentes
Navarro (1992), Rogers (1994), Orozco (1997), Beltran (2000), Bernedo (2000),
Marques de Melo (2009¢), entre outros.

Qual a contribuigao-chave do Ciespal? A resposta-sintese focaliza a influén-
cia exercida nas faculdades de comunicagio da América Latina, instituindo a pes-
quisa cientifica como componente essencial do ensino e da prética profissional.

Além do “estimulo a pesquisa académica”, representado pela difusio das
metodologias peculiares as ciéncias da comunicagao, trata-se da institui¢do que
realizou estudos “descritivos ou interpretativos” sobre as nossas “estruturas comu-
nicacionais”, os quais passaram a ser “reproduzidos” em plano “nacional ou local”,

em todo o continente (MARQUES DE MELO, 2003, p. 70).

No espago brasileiro, a presenga do Ciespal foi documentada afetivamente
por meio de depoimentos publicados por ex-bolsistas dos seus cursos de pds-gra-
duacio — Vasconcelos (1965), Andrade Lima (1965), Halliday (1967), Raposo
(1967) — e analisada criticamente por pesquisadores da nova geragao — Feliciano

(2000), Meditsch (2000) e Medina (2000).
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2.2 Interlocutores

As conexoes entre o Ciespal e o Brasil se realizaram inicialmente via Paris, em
que o centro de Quito buscou as fontes latino-americanas legitimadas pela Unes-
co para balizar suas atividades. Foi ali que Jorge Ferndndez identificou a rele-
vancia conquistada por Danton Jobim no cendrio da emergente comunidade
académica da comunicac¢io. Posteriormente, teve continuidade, via Recife, em
que Gonzalo Cérdova descobriu os projetos inovadores desenvolvidos por Luiz
Beltrao. E finalmente consolidou-se via Rio de Janeiro, em que Ferndndez e
Coérdova encontraram Celso Kelly desempenhando duplo papel mediador, seja
como presidente da Associagio Brasileira de Imprensa (ABI), seja como conse-

lheiro do Conselho Federal de Educacio (CFE).

Danton Jobim — o reconhecimento intelectual tributado a ele pela Universi-
dade de Paris, onde atuou como professor-visitante a convite do Instituto Francés
de Imprensa, deu-lhe notoriedade internacional. Ali publicou seu livro /ntroduc-
tion au Journlisme Contemporaine (1957), prefaciado por Jacques Kayser, que o
incluiu no grupo fundador da International Association for Media Communica-
tion Research (IAMCR). E certamente o apresentou a Jorge Fernandez, motivan-
do sua participa¢io no Semindrio de Quito (1958), no qual a capital equatoriana
ficou decidida como a sede do futuro Ciespal.

Nessa ocasido, Jobim apresentou o diagnéstico sobre o ensino de jornalismo
nas universidades brasileiras, posteriormente incluido em seu livro Espirito do jor-
nalismo (1960, p. 235-246). A seguir, integrou o corpo docente do Ciespal, lecio-
nando pedagogia do jornalismo, em 1960, e métodos de ensino orientados para a
imprensa escrita em 1961. Suas aulas foram gravadas e transcritas, originando os
livros que se esgotaram imediatamente e inaugurando o selo Ciespal, com autores
como Jacques Kayser e Raymond Nixon. Posteriormente, a pedido do préprio
Ciespal, tendo em vista a escassez de material diddtico sobre a matéria, Dan-
ton revisou suas prelecoes, enfeixadas no livro Pedagogia del Periodismo (1964).
Para tanto, valeu-se também das anotagdes feitas em classe por Cleomar Cunha
e Leda Pontes, certamente alunas dos cursos inaugurais do centro de Quito. Elas
integraram a equipe de difusores das ideias de Jobim e de outros pensadores do
jornalismo que ali pontificaram na década de 1960.

Pelas evidéncias disponiveis nos raros documentos sobre esse periodo, de-
duz-se que as relagdes de Danton Jobim com o Ciespal datam de 1958 a 1963.
Este é o marco da sua mutagdo intelectual, transitando da pratica profissional
para a academia. Sua meta ambiciosa era a criagdo do Instituto de Estudos e
Pesquisas sobre a Informagao (Iepi) na Universidade do Brasil, espelhado no Ins-
tituto Francés de Imprensa, dirigido por Jacques Kayser. Contudo, suas propostas
esbarram em obstdculos burocrdticos intransponiveis no territério universitario.
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Desiludido com a vida académica, dela se distancia em 1963, quando envereda
pela seara do negdcio jornalistico, tornando-se proprietdrio do Didrio Carioca
e depois diretor do jornal Ultima Hora. Tanto assim que, em 1965, quando o
Ciespal realiza, no Rio de Janeiro, o IV Semindrio sobre o Ensino de Jornalismo
e Meios de Comunicacio Coletiva, ele foi o grande ausente.

Luiz Beltrdo — Gonzalo Cérdova, braco direito e sucessor do fundador do
Ciespal, Jorge Ferndndez, proclamava-se o descobridor de Luiz Beltrio e o res-
ponsivel pela sua projecio internacional. Em seu didrio de uma bolsista no Cies-
pal, Andrade Lima (1965, p. 44) faz as seguintes anotagoes do depoimento que
lhe foi dado por Cérdova, no dia 10 de setembro de 1965: “No Brasil, onde eu
perguntava quem entendia seriamente o jornalismo no pais, todos me respon-
diam: Beltrao, de Pernambuco”. E conclufa: “(...) Beltrio é assim como uma
descoberta minha. Ninguém o conhecia aqui no Ciespal, eu o fui buscar, hoje ele
¢ um nome internacional, citado por vérios autores, muito respeitado, com obras
ja traduzidas para o espanhol”.

Coube a Luiz Beltrao ocupar a Cdtedra de Pedagogia do Jornalismo, funda-
da por Danton Jobim e depois ocupada pelo chileno Ramén Cortez Ponce. No
curso ministrado em 1963 e replicado em 1964, ele explicitou os fundamentos
do seu pragmatismo pedagdgico, enraizado na “capacitagio como jornalista pro-
fissional” e testado na “experiéncia diddtica”, que adquiriu lecionando em Joao

Pessoa, Natal, Recife e Fortaleza (BELTRAQO, 1965).

O acervo cognitivo que amealhou foi sistematizado no livro Métodos en la
Enseranza de la Técnica del Periodismo (BELTRAOQ, 1963), em que anota concei-
tos, discute teorias, mas nio esquece de propor exercicios diddticos para validagao
dos métodos e das técnicas pelos alunos. Seu impacto foi impressionante, servin-
do como modelo para outros paises da regiao.

Tanto assim que este autor foi naturalmente indicado para a fun¢io de rela-
tor do IV Semindrio de Ensino de Jornalismo € Meios de Comunicacio Coletiva,
realizado no Rio de Janeiro, de 12 a 16 de julho de 1965, sob os auspicios da ABI
e do Ministério da Educacao (MEC).

Ao fazer um balan¢o do campo comunicacional brasileiro, naquela con-
juntura, Beltrdo diz que “o Ciespal se tornou o ponto de convergéncia” de jor-
nalistas e cientistas interessados em dinamizar o seu estudo na América Latina,
naquela conjuntura desenvolvimentista. Da mesma forma, “inspirou e assistiu
a abertura de novos cursos e imprimiu dinamismo e espirito de investigacio a
comunidade universitdria que se prepara para enfrentar a era de prodigios técni-
cos que jd alvorecia com os avangos da eletronica e da automagio” (BELTRAO,

2006, p. 364).
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Mais adiante, Beltrao vai participar da interpretagio dada ao perfil do co-
municador polivalente pelo Ciespal e sua aplicagdo acritica na realidade brasileira,

ensejada pela ABIL.

Celso Kelly — intelectual que desfrutou de grande prestigio junto as instncias
de poder, notabilizou-se pela influéncia exercida junto a0CFE no periodo autori-
tério. A partir de 1965, coube-lhe ditar as regras do jogo, aplicando imediatamen-
te o projeto curricular endossado pelo Ciespal.

Como Celso Kelly ocupou esse espago? Sua legitimidade adveio da condicio
de professor de Estética e Histéria da Arte no curso de Jornalismo da Universi-
dade do Brasil. E ganhou densidade com a sua eleigao para presidir a ABI, em
setembro de 1964, com a rendncia de Herbert Moses, gravemente enfermo.

Figura controvertida, sua passagem pelo comando da ABI ¢ registrada de
modo ambiguo pelos historiadores da “casa do jornalista”. Edmar Morel adverte
que ele foi “um presidente diferente dos outros”, pois “nio era jornalista de com-
bate e sim um critico de arte, professor, poeta e teatrélogo”. Com o Golpe Militar
de 1964, a ABI viveu dias angustiantes, porque “muitos dos seus sécios foram

cassados e arrancados dos seus lares” (MOREL, 1985, p. 163).

Na versao de Fernando Segismundo, que viveu intensamente o cotidiano da
ABI, durante muitos anos, Celso Kelly “foi escolhido para substituir Moses, de
quem era amigo e companheiro préximo”, pois detinha trinsito livre no governo
militar e gozava da confianga dos golpistas que ocuparam o poder, logo apds a
deposicio de Joio Goulart. Tendo estreitado os lagos com os novos governantes,
ele “aceitou o convite, ou se ofereceu, para ser interventor oficial na ABI e no Sin-
dicato dos Jornalistas”. Enfrentando forte reagao dos colegas jornalistas, “preferiu

renunciar a ser deposto”. Na verdade, ele “foi ocupar uma diretoria do Departa-
mento Nacional de Educagio do MEC” (SEGISMUNDO, 2003, p. 167).

Sua principal realizagio durante o curto mandato como presidente da ABI
consistiu no “semindrio de jornalismo, sob os auspicios do Ciespal, 6rgao da Unes-
co, sediado em Quito, no qual foram discutidas, em profundidade” e em “todas as
modalidades”, os problemas do ensino de jornalismo (MOREL, 1985, p. 164-165).

Contudo, a principal ligio que Kelly aprendeu no contato com o Ciespal
estd contida no conceito de jornalismo, cujo 4mbito de atuagio amplia-se consi-
deravelmente, comportando “antigas e novas modalidades”. Além do jornalismo
veiculado pelos jornais, revistas, emissoras de rddio, televisdo e hoje pela internet,
inclui-se o “jornalismo pessoal e de grupo, nas variagdes das relagoes ptblicas” e
o “jornalismo comercial, segundo as técnicas publicitdrias”.

Como resultado do “conceito amplissimo”, o entao presidente da ABI re-
comenda ao CFE a mudanca do curriculo para implementar a formacio do
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“jornalista polivalente”. Com o peso da sua influéncia sobre o governo militar,
g

Kelly obtém rdpida aprovacio para o curriculo que passa a vigorar em 1966, am-

pliando também a duragao do curso, que passou a ser oferecido em quatro anos.

Quem se beneficiou com as mudangas instituidas? Os funciondrios publicos
que ocupavam cargos vinculados ao exercicio do jornalismo oficial. Luiz Beltrao
foi um dos poucos educadores a criticar a mudanga, enviando carta ao professor
Celso Kelly. Contestou a medida lesiva aos interesses dos jovens profissionais que
pretendiam ocupar um lugar ao sol nas empresas jornalisticas. Mas o poderoso
conselheiro tergiversou, mantendo sua deciso.

Beltrao (1969, p. 237) nio tem outro caminho, sendo protestar retorica-
mente: “Sem ddvida que o novo curriculo (...) alcangard apenas as reparti¢oes de
servigo publico que tenham em seus quadros redatores do servico publico, que
mesmo sem titulo universitdrio de jornalista, terdo elevadas as suas gratificagoes
de nivel universitdrio”. Ele conclui enfaticamente: prevaleceu a tese que “envolveu
interesses de funciondrios puablicos, em detrimento do interesse permanente da
formacio profissional jornalistica”.

Examinando do ponto de vista holistico a repercussio do legado do Ciespal
a0 Brasil, duas perspectivas estao bem delineadas. Ganhos evidentes no plano
cientifico e perdas significativas no Ambito educativo.

Vamos reproduzir duas hipdteses anteriormente explicitadas,
Pesquisa:

(...) o Ciespal difundiu no pafs a mentalidade da pesquisa cientifica, promovendo
cursos de especializagdo em vdrias universidades (Brasilia, Sao Paulo, Porto Alegre)
e realizando projetos de pesquisa sobre fendmenos da comunicagio no contexto da
realidade brasileira, como é o caso do estudo sobre migracoes em Brasilia, coorde-

nado por Ramiro Samaniego. (MARQUES DE MELO, 1974, p. 55).
Ensino:

O centro de Quito assimila distorcidamente o modelo norte-americano de school of mass
communication, onde a “polivaléncia’ é institucional, abrigando num mesmo espago aca-
démico distintas especializagdes profissionais. Ao atrelar a “polivaléncia” & formacio de
um Unico profissional, (...) o modelo do Ciespal conduziu as escolas de comunicagio a
um beco sem saida. Distanciado do mercado de trabalho (...) conduz, inegavelmente, &

preparagio de um exército de desempregados (...) (MARQUES DE MELO, 1995, p. 11).

Trata-se de ideias-for¢a que estdo a suscitar o interesse dos jovens pesqui-
sadores, dando continuidade aos estudos jé empreendidos por Feliciano (2000),
Meditsch (2000), Medina (2000), Gobbi (2009) e outros.
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Vale a pena acrescentar o protagonismo de um personagem que aparente-
mente esteve a margem da questdo. Refiro-me a Danton Jobim, participante da
fase decisiva do Ciespal, em 1960 e 1961, quando se d4 a transferéncia das matri-
zes norte-americanas e francesas para Quito. Tendo vivido nos dois paises, Jobim
foi capaz de fazer a sintese dos dois modelos, compreendendo a complexidade do
emergente campo da comunicagio.

Da mesma maneira que seu colaborador Pompeu de Souza teve sensibilida-
de para criar um modelo hibrido de faculdade de comunicagio, implantando-o
na Universidade de Brasilia, Jobim demonstrou perspicdcia ao esbogar a fisiono-
mia plural do nascente campo da comunicagio, ao convocar e presidir o I Con-
gresso Nacional de Comunicagio, realizado na sede da ABI, em maio de 1971

(MARQUES DE MELO, 2008, p. 46-47).

O desvendamento desse encontro paradigmdtico, assim como o aprofun-
damento do estudo sobre o Instituto de Ciéncias da Informacio (ICINFORM),
de Luiz Beltrio e sobre as ideias pedagdgicas de Celso Kelly, podem contribuir
para o melhor entendimento da projegio ciespalina no Brasil. Cumpre também
rastrear a trajetéria dos primeiros bolsistas brasileiros nos cursos de pds-graduagao
dos anos 1960, pois a eles coube a difusio das ideias que convergiam para Quito
e dali se multiplicavam por meio dos canais convencionais (midia), mas também
por meio dos processos informais (sala de aula e congéneres).

Fica registrado o desafio para que tais aspectos sejam explorados, superando
as lacunas cognitivas persistentes e decifrando enigmas seminais. O argumento
capaz de motivar os jovens pesquisadores é o equivoco endossado pelo Ciespal,
considerando a América Latina como um “continente” organicamente amalgama-
do e nao como um “arquipélago” constituido por diferentes formagoes histéricas e
por distintos enclaves civilizatérios, como bem o delineara Darci Ribeiro (1986).
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ANEXO

TABELA 1

Ciespal — geografia autoral

1960-1969 1972-1978 1981-1986 1989-2009 Total
Pensamento fordneo 24 4 28 7 63
Africa 2 2
Asia 3 3
Alemanha 2 2 2 6
Austria 1 1
Bélgica 3 3
Canada 1 1
China 1 1
Escandinavia 1 1
Espanha 2 3 3 8
Estados Unidos 9 2 9 1 21
Franca 5 5
Finlandia 1 1
Inglaterra 1 1
Italia 1 2 1 4
Pol6nia 1 2 3
Russia 1 1 2
Pensamento autdctone 10 58 130 35 233

América Latina 39 " 50
Argentina 1 10 8 19
Bolivia 3 7 3 13
Brasil 3 2 15 2 21
Chile 2 5 5 2 15
Colombia 1 8 3 5 17
Costa Rica 1 4 5
Cuba 2 2
Equador 2 16 7 5 30
El Salvador 1 1
Guatemala 1 1
Guiana 2 2
Jamaica 1 1
México 1 3 " 1 16
Nicaragua 1 1
Panama 1 1

(Continua)
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(Continuacdo)

1960-1969 1972-1978 1981-1986 1989-2009 Total

Pensamento autdctone 10 58 130 35 233
Peru 2 12 1 15
Republica Dominicana 1 1
Uruguai 2 1 3 6

Venezuela 6 8 2 16




CAPITULO 11

0S DESAFIOS DA PARENTELA LUSOFONA NA
GEOPOLITICA MULTIPOLAR

1 DIVERSIDADE

Dois proeminentes estadistas de Portugal e do Brasil, quando desafiados a refletir
politicamente sobre as alternativas da lusofonia para enfrentar as turbuléncias
da globalizacio, nio hesitaram em tomar como referéncia o “inevitavel choque

g ¢ q
das civilizagoes” previsto por Samuel Huntington, no momento em que a “nova
ordem mundial” se impds na esteira da “Guerra Fria”.

Esse didlogo paradigmadtico constitui o ponto de partida para as reflexoes
contidas no presente texto.

Enquanto Mirio Soares identifica a “desregulamenta¢io econémica das
proprias sociedades” como problema crucial, argumentando que “os grupos
econdmicos tem o poder de se sobrepor aos préprios Estados”, Fernando Hen-
rique Cardoso sugere que o “inaceitdvel” é a “predominincia americana”, adver-
tindo: “o caminho para evitar tal tendéncia ¢ a formagao de regioes integradas”

(CARDOSO; SOARES, 1998, p. 247).

O ex-presidente portugués tem clareza da “chamada crise do milénio”.
Em funcio disso, conclui que nossa sociedade, “a falta de institui¢des mundiais
capazes de enquadrar as profundas transformagées que estao em curso”, carece
nao s6 de “valores”, mas também de “confian¢a no futuro”. O ex-presidente
brasileiro reivindica “mais diversificagao cultural” nesse mundo que se globali-
za velozmente. “O que vai permitir a sobrevivéncia dos nossos paises serd a sua
diversidade cultural e a capacidade para a preservar” (CARDOSO; SOARES,
1998, p. 251).

2 IDENTIDADE

O que fazer para dar conta desse legado emblemdtico? Nio se trata de empreen-
dimento tdo simples como parece 4 primeira vista. Por isso, torna-se conveniente
anotar algumas adverténcias feitas pelos cientistas sociais.

Por exemplo, o historiador inglés Eric Hobsbawam (1995, p. 13) observa
sutilmente que “um dos fendmenos mais caracteristicos e ligubres do final do sé-
culo XX” tem sido “a destrui¢io do passado — ou melhor, dos mecanismos sociais
que vinculam nossa experiéncia pessoal a das geragoes passadas”.
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Sua explicagio é contundente. “Quase todos os jovens de hoje crescem
numa espécie de presente continuo, sem qualquer ligagio orginica com o passado
publico da época em que vivem”. A principal consequéncia é a “despolitizagao”
das sociedades nacionais. “No fim do século, um grande niimero de cidadios se
retirava da politica’, enfraquecendo a “identificagdo coletiva com seu pais”, a nao
ser por intermédio dos “esportes nacionais, de equipes e simbolos nao politicos”

(HOBSBAWN, 1995, p. 558).

Se ¢ certo que o século XX simboliza a “era dos extremos”, cuja duragio vai
da Primeira Guerra Mundial ao fim da Guerra Fria, ou melhor, de 1914 a 1991
(HOBSBAWM, 1995, p. 13), também é correto afirmar que comegamos a viver a
“era multicivilizacional” vaticinada para o enigmadtico século XXI (HUNTING-

TON, 1997, p. 18).

3 SIMBOLISMO

Dois episédios fortuitos simbolizam o fim de uma era e o comeco de outra.

O ocaso do século XX foi ilustrado por Hobsbawm por meio de aconteci-
mento protagonizado por Francois Mitterand na zona conflagrada dos Balcas,
com a intengao de resgatar o valor da memoria histérica.

Em 28 de junho de 1992 o presidente Mitterand, da Franga, apareceu de forma
subita, nio anunciada em Sarajevo, que j4 era o centro de uma guerra balcnica
que iria custar 150 mil vidas no decorrer daquele ano. Seu objetivo era lembrar &
opinido publica mundial a gravidade da crise bésnia. (...) Por que o presidente da
Franga escolhera aquele dia especifico para ir a Sarajevo? Porque 28 de junho era o
aniversdrio do assassinato, em Sarajevo, em 1914, do arquiduque Francisco Ferdi-
nando da Austria-Hungria, ato que em poucas semanas levou 2 eclosio da Primeira

Guerra Mundial. (HOBSBAWM, 1997, p. 12).

J4 o advento do século XXI foi exemplificado por Huntington por meio de
um fato inusitado que ocorreu, dois anos depois, no mesmo cendrio histdrico.

Em 18 de abril de 1994, duas mil pessoas se concentraram em Saraje-
vo, agitando bandeiras da Ardbia Saudita e da Turquia. Ao desfralda-
rem essas bandeiras, em vez das da ONU, da OTAN ou dos Estados
Unidos, esses habitantes de Sarajevo se identificavam com seus compa-
nheiros mugulmanos e indicavam ao mundo quem eram seus verdadei-
ros amigos, bem como os nio muito verdadeiros. (HUNTINGTON,
1997, p. 17).

Enquanto o primeiro fato denuncia a cortina de fumaga que torna opaca a
memoria histdrica, o segundo ilustra a revalorizagao das identidades culturais, no
mundo pés-Guerra Fria.
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Segundo o cientista politico norte-americano “as bandeiras sao importantes
e 0 mesmo ocorre com outros simbolos de identidade”, configurando um autén-
tico paradoxo, ao fundir o que parecia antagbnico. “As pessoas estdo descobrindo
identidades novas, e, no entanto antigas, e desfilando sob bandeiras novas, mas
frequentemente antigas, que conduzem a guerras contra inimigos novos, mas fre-

quentemente antigos’ (HUNTINGTON, 1997, p. 18).

Da mesma forma que isso acontece com as pessoas, na base da sociedade,
a reconfiguracio cultural da politica mundial se faz por intemédio da busca de
agrupamentos identitdrios.

Os povos e os paises com culturas diferentes estdo se juntando. (...) As fronteiras
politicas estio sendo cada vez mais desenhadas para coincidir com as fronteiras
culturais, étnicas, religiosas e civilizacionais. As comunidades culturais estao substi-

tuindo os blocos da Guerra Fria. ( HUNTINGTON, 1997, p. 153).

Seu impacto no campo comunicacional foi, alids, percebido com sutileza
pelo professor Franciso Balsemio em recente coléquio destinado a questionar o
desenvolvimento da sociedade da informagao na “periferia atlantica”.

(...) na era da informagio, a pessoa cria lagos tribais, a nivel das afinidades de cultura
ou de moda ou de consumo, com pessoas humanas de outros povos e de outros con-
tinentes. A sociedade civil organiza-se para além das fronteiras. Ao mesmo tempo,
o individualismo cresce. O direito a diferenca é um dos novos direitos. (BALSE-

MAO, 1996, p. 43).

4 GLOBALIZACAO

Antes de focalizar as estratégias contra-hegemonicas demandadas pela nossa co-
munidade no campo académico-mididtico, é necessdrio voltar & questdo da glo-
balizacio, marco referencial do nosso debate.

O conceito de globalizacao, apesar da capilaridade do vocdbulo e da popu-
laridade do fendmeno, continua a provocar controvérsia no ambiente intelectual.
Ortiz (1994, p. 7) explica que a “emergéncia de uma sociedade global” ainda nao
encontrou legitimidade no pensamento académico porque “as ciéncias sociais pa-
recem se intimidar diante de um objeto desta magnitude”.

Hachten (1987, p. 9) entende que a globalizacio ¢é fruto da “revolugio tec-
noldgica” responsavel pela circulagao instantinea das noticias em todo o planeta.
O jornalista norte-americano diz que o fendmeno teve inicio no dia 20 de julho
de 1969, quando “um numero estimado de 600 milhdes de pessoas em todo o
mundo viram como Neil Armstrong dava o primeiro passo sobre a lua”.

Mattelart (2005, p. 19-25) diverge, afirmando que a mundializagio é pro-
duto da “cultura do espetdculo”, inaugurada em 1889 pela Exposicao Universal
de Paris. A encenacio feita pelo “jornalista Carwford, auxiliado pelo ator Note
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Salisbury, da trupe de Buffalo Bill, com suas peles vermelhas e seus bifalos”, (...)
tornou-se “capa do nimero de 22 de junho do semandrio L7/lustration”, desper-
tando a curiosidade publica para o excéntrico, bizarro ou diferente.

Na literatura brasileira, a questdo é matizada por varidveis de natureza me-
todolégica. Em uma perspectiva histérica, Andrade (2002, p. 30-31) assegura
que “a globalizagdo é apenas uma fase da evolu¢io do capitalismo, iniciada com
a expansio européia no mundo, a partir do século XV, e ainda nio concluida.
(...) A globalizacio procura se aprofundar eliminando resisténcias e dominando
paulatinamente a superficie da Terra”.

Do ponto de vista antropoldgico, “a globalizagao ¢ um fendmeno emergen-
te, um processo ainda em construgio’. Pressupondo “distanciamento” para “(...)
o entendimento da mundializac¢io da cultura (ORTIZ, 1994, p. 15-21).

Expressando a posicao da sociologia, lanni diz que:

A globalizagio estd presente na realidade e no pensamento, desafiando grande nimero
de pessoas em todo o mundo. A despeito das vivéncias e opiniées de uns e de outros,
a maioria reconhece que esse problema estd presente na forma pela qual se desenha o
novo mapa do mundo, na realidade e no imagindrio. (1995, p. 11).

Também este é o ponto de partida da economia politica para evitar a “fe-
tichizagao do fenémeno”, de acordo com a ética da “ideologia neoliberal”, pois,
como reivindica Bolano (1999, p. 73), a “chamada globalizacio é um elemento
da atual transformacio do sistema capitalista em 4ambito mundial”.

Nao podemos absolutamente perder de vista o papel que, nesse processo, de-
sempenha a comunica¢io, cujas “técnicas e suas prdticas implantam-se progressiva-
mente sobre o conjunto do planeta ou quase, acompanhando a generalizagio do ca-
pitalismo”. Vale a pena insistir, como o faz Miége (1999, p. 13), que “a comunicagio,
evidentemente, corresponde a um movimento largamente transnacional, e eis por-
que nao se hesita (...) em considerar que ela participa da tendéncia a globalizagio”.

Mas a comunicagdo nio opera no vazio e nio raciocina abstratamente.
Trata-se de um fendmeno espacialmente localizado, cuja dinAmica depende de
fatores geoecondmicos ou socioculturais, de natureza local, regional ou nacional.

Impée-se a esta altura a questdo principal: E como tais varidveis se configu-
ram no espago luséfono?

5 LUSOFONIA

Lusofonia ¢ um conceito polissémico, que significa espago geolinguistico ou memd-
ria de um passado comum, mas, também, abarca as ideias de sentimento, cultura,
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histéria partilhada e patriménio simbélico. Trata-se, rigorosamente, de uma cozns-
trugio complexa, como preferem citar Moisés Martins e seus colegas da Universi-

dade do Minho (MARTINS; SOUSA; CABECINHAS, 2007, p. 309).

Inventariando os significados correntes, Pim e Kristensen (2007, p. 311)
sugerem que a lusofonia é uma “idéia mdgica’, nao indo além da compreensio
determinada pela lingua portuguesa, exatamente por se tratar de um “continente
imaterial disperso pelo mundo”.

Em uma prévia exploracio desse espago luséfono, jd haviamos esbogado um sen-
tido peculiar, com a etiqueta apropriada: “comunidade cultural sem fronteiras fisicas”.

Seus integrantes nio desfrutam de contigiiidade territorial, como ocorre nas tentati-
vas contemporaneas de nucleagio econdmica. Trata-se de um agrupamento cimen-
tado por motivagdes nitidamente comunicacionais, sem divida alentadas pela pu-
janga da inddstria cultural luséfona, cujos produtos estdo circulando no tridngulo
Brasil-Portugal-Palops. Mas também estdo presentes em todas as partes do mundo
atual, difundidos pelos circuitos audiovisuais, preservando as rotas Norte-Sul dos
pioneiros navegadores lusitanos, porém abrindo novos horizontes nos rumos Sul-

-Norte e Sul-Sul. (MARQUES DE MELO, 1995, p. 22).

Heran¢a do pés-colonialismo, a ideia de Lusofonia remete a duas esferas
distintas: a mitica — configurando um “fendmeno discursivo de representagio
social com uma légica social especifica” (PIM; KRISTENSEN, 2007, p. 312); ou
a pragmdtica — “subordinada a func¢oes praticas e orientada para a produgio de
efeitos sociais” (MARTINS; SOUSA; CABECINHAS, 2007, p. 308).

Entre os efeitos vislumbrados pelo grupo do Minho estd o “combate sim-
bélico” ensejado pela globalizagao em espagos periféricos, como sio os casos de
Mogambique e Timor Leste. No primeiro caso, Mogambique defronta-se com
uma tensdo entre duas possibilidades: integrar-se ao espaco luséfono ou ao espaco
angléfono. No segundo, Timor Leste vacila entre trés caminhos de “vida imagi-
ndria”: o luséfono, o angléfono e o indonésio (MARTINS; SOUSA; CABECI-
NHAS, 2007, p. 308).

Nio se pode negar que estamos revivendo aquela utopia luso-tropical aca-
lentada por intelectuais brasileiros, portugueses e africanos, desde o inicio do
século passado.

Sem pretender exclusivismo, creio que aos brasileiros Silvio Romero e Gil-
berto Freyre coube o mérito de empunhar pioneiramente a bandeira da lusofonia.
Romero (1902) propds um bloco linguistico, retomado por Silvio Elia (1989) e
Freyre (1937), e uma frente cultural, atualizada por Chacon (2002).

Tais projetos embasaram a constitui¢io da Comunidade dos Paises de Lin-
gua Portuguesa (CPLP), em 1989, que vem mobilizando a vontade politica dos
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Estados nacionais. A avaliagao do primeiro decénio de atividades poe em relevo
«e . A .« » « 1 -~ A . <« . . . b

sua “incipiéncia” e “dispersdao” como consequéncia dos “caminhos diferenciados

e dos “processos de maturagio politica” vigentes em cada um dos estados mem-

bros (PIM; KRISTENSEN, 2007, p. 319).

De qualquer maneira o movimento por ela desencadeado motivou a cria-
¢ao de vdrias institui¢des que estdo fortalecendo a lusofonia em frentes culturais
(como ¢ o caso do Instituto Camées) e académicas (por exemplo, a Federagio
Luséfona de Ciéncias da Comunicagio — Lusocom).

Além dos nove congressos realizados no periodo 1997-2009 — Lisboa
(1987), Aracaju (1998), Braga (1999), Sao Vicente (2000), Maputo (2002), Co-
vilha (2004), Santiago (2006), Lisboa (2009) e Sao Paulo (2011) —, a nossa fe-
deragio vem publicando regularmente, desde 2004, o Anudrio Internacional de
Comunicagao Luséfona, um repositério expressivo da produgio académica da
comunicagio nos cinco paises mais ativos desta megarregido cultural, cuja edi¢ao
de 2010 foi dedicada ao tema “Lusofonia e sociedade em rede”.

O nosso grande desafio tem sido a participacio africana. Desde o inicio, so-
mente dois paises aderiram a federa¢do, criando associagdes nacionais de ciéncias
da comunicagao — Angola e Mogambique. Agora Cabo Verde comeca a integrar-
-se; a expectativa ¢ incluir nessa conexio os demais paises africanos de lingua ofi-
cial portuguesa (PALOP) e as comunidades luséfonas existentes em Timor Leste,
Macau, Goa etc. Entretanto, as dificuldades persistem, sobretudo pela auséncia
de programas universitdrios de ensino e pesquisa da comunicagio, especialmente
na Guiné-Bissau, Sao Tomé e Principe ou pela incipiéncia das atividades investi-
gativas nos demais.

A impossibilidade de realizarmos o congresso 2007, em Angola, atesta que
as condi¢des do pais ainda nio favorecem o florescimento de iniciativas dessa na-
tureza. Demonstrando maior aderéncia, Mogambique abrigou a Lusocom 2002,
e, em 2008 o I Congresso Brasil-Mocambique, dedicado ao tema “Digitalizacio,
democracia e diversidade”.

6 ACADEMIA

Tais referéncias a0 mundo académico suscitam a questiao da nossa inser¢ao
na comunidade mundial das ciéncias da comunica¢io enquanto bloco cul-
turalmente identificado.

Sabemos que foi lenta a constitui¢ao do campo cientifico da comunica-
¢ao tendo como pano de fundo as convergéncias e as tensoes entre os saberes
profissionais, o pragmatismo empresarial, as estratégias governamentais e a
investigagdo académica.
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Mas o processo de constitui¢io de uma comunidade académica mundial em
¢

nossa drea de conhecimento sé emerge no periodo posterior a Segunda Mundial,

contaminada evidentemente pela dindmica da “Guerra Fria”.

Desde a fundacio da Internacional Association for Media Communication
Research (IAMCR), em Paris, em 1957, foi se gerando a tensao entre investigacio
bésica e investigagio aplicada, entre os saberes profissionais e a reflexdo critica dos
processos medidticos.

O mundo luséfono se fez representar na fundacio da entidade, por meio do
brasileiro Danton Jobim. Dois fatores contribuiram para essa presenga histdrica.
Primeiro, a circunstincia de ser francesa a vanguarda que pugnou pela criagio
dessa entidade. Fernand Terrou e Jacques Kayser, artifices da nossa comunida-
de, eram cientistas sociais valorizados pela Organizagio das Nacoes Unidas para
a Educacio, a Ciéncia e a Cultura (Unesco) e por ela foram induzidos a criar
a Association Internationale des Etudes et Recherche sur 'Information (Aieri).
Segundo, Danton Jobim integrava o circulo dos pesquisadores estrangeiros presti-
giados pelo Instituto Francés de Imprensa, em que ele estivera no primeiro semes-
tre de 1957, ministrando um curso que logo virou livro, despertando o interesse
para a natureza do jornalismo praticado na imprensa luso-americana. Foi natural
que seu nome fosse incluido na lista dos professores convidados para comparecer
a0 evento fundacional da nova associagio.

Entretanto, os primeiros congressos internacionais registraram escassa par-
ticipagao luséfona, tendo em vista a escalada dos regimes ditatoriais no Brasil e
em Portugal. Essa presenca s6 iria ser fortalecida no bojo da democratizagao de
ambos os paises.

O congresso de Barcelona (1988) constitui marco expressivo dessa partici-
pacio luséfona na Aieri/IAMCR. Mais de uma dezena de brasileiros compareceu
ao evento, sendo que trés deles, tiveram suas comunicagbes, escritas em inglés,
incluidas nos anais do evento (PARES I MAICAS, 1988). Até entdo, apenas duas
linguas mereciam reconhecimento da associagio — inglés e francés. Foi justamen-
te em Barcelona que o espanhol se tornou lingua oficial.

Mas o congresso seguinte (Bled, 1990), contou com 25 comunicagoes de
brasileiros (MARQUES DE MELO, 1991), credenciando o Brasil para sediar o
congresso do Guarujd (1992). Até aquela altura, a participagio portuguesa era
residual ou nula, tendo em vista a natureza recente dos estudos comunicacionais
em universidades lusitanas. Mas notou-se ali a participagao galega, ensejando um
convénio de intercimbio Sao Paulo — Santiago de Compostela.

A comunidade mundial da nossa drea de conhecimento jd se reuniu trés
vezes no espago luséfono. Depois do congresso do Guarujd, a IAMCR voltou
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a0 Brasil, em 2004, para realizar o congresso de Porto Alegre. Portugal sediou o
primeiro da segunda década (2010) deste novo século.

Sabemos que investigadores das ciéncias da comunicagio encontram-se dis-
persos por muitos paises e em todas as regioes do planeta, em um processo singu-
lar de consolidagdo de suas institui¢des académicas e profissionais, no quadro das
revolugoes cientificas contemporaneas.

Dessa maneira, estio criadas, no Ambito internacional, condigbes favordveis
ao intercAmbio dos investigadores luséfonos com os seus pares estrangeiros inte-
ressados em estudos comparativos ou cooperativos. Mas logo fomos percebendo
que se trata de ponte muito estreita, pouco favorecendo o trifego em mao dupla.

Tendo vivenciado “por dentro” a dinimica da comunidade e a complexidade
do congresso (Guarujd) e acompanhado a distancia os congressos de Porto Alegre e
Braga, ndo me foi dificil notar a muralha representada pela hegemonia angléfona no
seio dessa comunidade académica internacional. Nao se trata de comportamento pre-
meditado ou ostensivo, mas de atitude em certo sentido orgénica, quase dissimulada.

Apesar da proje¢io conquistada pelo Brasil, figurando nos rankings de Gua-
rujd, Sydney e Glasgow, como o segundo pais com maior volume de papers sele-
cionados, o didlogo com os nossos pares de outras geografias nio fluia de modo
satisfatorio. Isso independentemente do fato de boa parcela dos papers brasileiros
ser apresentada em inglés, a lingua franca da comunidade académica. A intera-
¢ao possivel, naquelas oportunidades, deu-se com os segmentos francéfonos ou
hispanicos, cuja proximidade cultural nos atraia mutuamente e cujo isolamento
intelectual nos tornava mais soliddrios.

Logo depois do congresso mundial do Guarujd, promovemos em Sao Paulo
o Coléquio Brasil-Franca de Ciéncias da Comunicacio. Foi a primeira tentativa
de uma série de reunides binacionais entre pares que se comunicam de modo
empdtico. Continuadas periodicamente, elas se realizaram, ora na Franca, ora no
Brasil, embora a necessidade de traducio simultinea tenha dificultado ou inibido
o didlogo. Tal iniciativa foi posteriormente testada com outros paises — Itdlia, In-
glaterra, Dinamarca, Espanha, Portugal, Canadd e Estados Unidos.

Dessa maneira, criamos oportunidades de didlogo internacional, na medi-
da em que continudvamos a incentivar a presenca de delegacoes brasileiras nos
congressos bienais da Aieri. Mas logo percebemos que o espago dessa associacio
reduzia-se, cada vez mais, aos pesquisadores fluentes em inglés. Mais do que isso:
motivados pelos temas de uma agenda sintonizada com a ética dominante na
vanguarda que gira em torno da drbita anglo-americana.

Sintomatico disso foi a retirada francéfona desse front. Ela nao se deu osten-
sivamente, mas pode ser comprovada pela reduzida participacio dos académicos
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que se expressam em francés — inclusive belgas e canadenses. Isso, apesar de o
francés constituir lingua oficial da Aieri. A participagio francéfona tem sido man-
tida pelo segmento que elegeu o inglés como segunda lingua.

Outra evidéncia contundente ¢ a criagio de uma espécie de “gueto hispani-
co” nos congressos bienais da Aieri. Respeitando o dispositivo estatutdrio de que o
espanhol é também lingua oficial da associagio, os responsdveis pela programagao
das atividades segmentam os trabalhos inscritos em cada se¢ao ou grupo de traba-
lho, isolando, no fim de cada jornada, aqueles escritos em espanhol. Apés o inter-
valo, quando os grupos retornam aos recintos em que esto reunidos, percebe-se
que somente ficaram os hispano-falantes; os demais se retiram discretamente.

No congresso de 2004, em Porto Alegre, Margarida Kunsch, como porta-voz
da Asociacién Latinoamericana de Investigadores de la Comunicacién (ALAIC),
reclamou publicamente dessa atitude, recebendo explicagao plausivel por parte
de Kaarle Nordestreng. Ele justificou dizendo que os colegas anglo-falantes se
retiravam das salas porque nio eram capazes de ultrapassar a barreira idiomdtica.

O contra-argumento da professora Kunsch foi imediato. Se assim ¢, qual o
sentido da presenga dessas comunidades minoritdrias no espago internacionaliza-
do que pretende ser a Aieri? A solugao evidente seria a tradugao simultinea, mas

esta se inviabiliza pelo custo elevado dos honordrios profissionais.

7 ESTRATEGIAS

Torna-se cristalina, portanto, a necessidade de espacos em que os pesquisadores
que possuem afinidades culturais possam se reunir e dialogar sobre o avan¢o do
saber comunicacional. O exemplo mais interessante ¢ o dos paises nérdicos.
Eles formaram o Nordic Centre for Communication Research (Nordicom),
valendo-se do inglés como lingua franca. No caso ibérico, sequer precisamos
recorrer a um idioma-ponte, tendo em vista que o espanhol e o portugués sao
facilmente compreensiveis por meio da leitura e o portunhol funciona natural-
mente como artificio de expressao oral.

Mais forte do que o argumento da operacionalidade comunicativa é o da
contiguidade simbdlica, pois vivemos em sociedades que possuem relagdes eco-
noémicas, politicas e culturais mais cercanas do que as decorrentes de outras arti-
culagoes geopoliticas.

Por que ndo potencializar esses fatores convergentes para constituir uma
comunidade ibero-americana de ciéncias da comunicacio?

Com que argumento? O dos ventos que sopram favoravelmente? Eles evi-
denciam uma série de fatores sinérgicos.
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A celebragao do bicentendrio da independéncia nacional, nos paises antes
dominados por lusitanos e castelhanos na América Latina, constitui momento
propicio para cicatrizar as feridas remanescentes do periodo colonial. Chegou o
momento de sacudir a poeira histérica, estancando as tristezas do passado para
embalar as alegrias do futuro.

Se fizermos um inventdrio das nossas conquistas geopoliticas, nos tltimos
200 anos, vamos observar que percorremos trajetdrias semelhantes na periferia do
capitalismo. Da mesma forma que a América Latina sofreu a marginalidade tipica
do subdesenvolvimento gerado pelo pacto colonial, a Peninsula Ibérica amargou
0 ostracismo a que sio condenados os impérios decadentes, convertidos em saté-
lites das poténcias hegemoénicas.

Essa condi¢ao de mutua subalternidade, durante o século XX, de certo modo
nos reaproximou. Fomos capazes de ultrapassar magoas histéricas e ressentimen-
tos contemporineos, engendrando formas de cooperagio soliddria. Nas crises de
escassez de trabalho e de pentria alimentar acolhemos, 14 e cd, contingentes mi-
gratérios, bem como nos momentos de déficit democrdtico asilamos perseguidos
politicos e dissidentes ideoldgicos.

E agora que nos defrontamos com o imperativo da globalizagao econémica,
nada mais plausivel que a formagio de alianca estratégica no sentido de garantir
espago proprio na geografia planetdria. Em vez de gravitar secundariamente em
torno de eixos aleatérios, podemos praticar a solidariedade politica e a cooperagao
econdmica, de modo a favorecer nossa prépria érbita cultural.

A fisionomia multicultural do processo de globalizagio pressupoe a uniao
dos “povos parentes” no sentido de preservar “identidades” que garantam a ocu-
pacio de espagos na geografia do mundo novo. Superar os ddios e os preconceitos
enraizados no passado constitui o primeiro passo para a cooperagio duradoura.

Nesse sentido, vale a pena reproduzir a oportuna li¢io de Chacon:

O nacionalismo ¢ bom servo e mau senhor. S6 deve ser defensivo, pragmdtico, au-
tolimitado instrumento, nunca um fim em si mesmo. O melhor é o universalismo
(inter)nacionalista e (inter)regionalista, respeitador das diferencas, rumo 2 equita-
tiva diviso internacional do trabalho baseada em custos competitivos e socialmen-
te complementares; ndo apenas integra¢io dos sistemas mundiais de produgio e
comercializagio por cima das fronteiras e sim também livre trinsito de pessoas e
informagdes. (...) Nio se pode privilegiar impunemente o passado, o passado pas-

sou, o que fica ¢ o legado, saudades s6 as do futuro (...) (CHACON, 2005, p. 39).
Em fun¢io disso, nada mais ttil do que sua recomendacio estratégica.

Espanha e Hispano-América, Portugal e Brasil vivem em mundos diferentes, tém
objetivos préprios, sio mundos diferentes cada vez mais pelas e composicoes internas
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e externas que assumem. Cumpre buscar novos reencontros, outras convergéncias.
(op. cit., p. 15).

Finalmente, ¢ importante recordar seu recado particular aos intelectuais luséfonos.

A lusofonia ¢ fundamental para a identidade nacional interna de Portugal, Brasil,
afro-lus6fonos e timorenses diante dos vizinhos e do mundo. Luséfonos e hispané-
fonos precisam aprender a lingua do outro, até se tornarem bilingues, trilingues com
o inglés hoje, mais adiante com o idioma do préximo co-hegemonico, porque nio se
deve aceitar a unilateralidade. Quanto mais culturas, em geral, se conhecerem, tanto
menos se estranhario e entrardo em conflito (...) N4o s as etnias, mas também os

idiomas e as culturas nio podem ser excludentes, xenofébicos. (op cit., p. 11).

No plano académico, a correlagao de forgas mostra-se favordvel a cons-
titui¢do de uma comunidade académica ibero-americana. Algumas evidéncias
saltam 2 vista.

A superagio dos antagonismos regionalistas que distanciaram as comuni-
dades habitantes dos espacos lusitanos e hispanicos permitiu, no inicio do novo
século, a formacio de comunidades académicas nacionais.

Portugal adiantou-se, principalmente pela auséncia do componente linguis-
tico, que continua a perdurar na Espanha. O fato de o portugués dominar todo
o territério nacional facilitou imensamente a criagio e consolidagio da Associagio
Portuguesa de Ciéncias da Comunicagao (SOPCOM). Aglutinando pesquisadores
da capital e das provincias, essa nova entidade ganhou legitimidade no processo de
intercAmbio com o Brasil e os paises africanos de expressao lusitana. Depois, resgatou
seus lacos com a vizinha Espanha, promovendo coléquios ibéricos.

O caso espanhol é mais complexo, ndo apenas porque se trata de uma cons-
telagdo de comunidades auténomas, onde vigora o plurilinguismo, mas em vir-
tude da tensio politica, heranca da guerra civil, que o regime democritico nio
conseguiu sepultar. A tutela das universidades renomadas em relagio as institui-
¢oes emergentes ainda causa fissuras no relacionamento académico. Todavia, o
realismo politico prevaleceu oportunamente, conduzindo ao pacto de Sevilha,
quando os decanos da Comunidade de Ciéncias da Comunicagio concordaram
em confiar a Miquel de Moragas e outras liderangas histéricas da drea a tarefa de
estruturar a Asociacién Espafiola de Investigacién de la Comunicacién (AE-IC).
O processo se completou em fevereiro de 2008, quando se reuniu o primeiro
congresso nacional, sob as béngaos de Santiago de Compostela.

Estavam criadas, portanto, as condi¢des minimas para a formagio de uma
confederacio ibero-americana de ciéncias da comunicagio, capitalizando o lega-
do acumulado pelos nossos pioneiros.
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A integracio das universidades europeias ao Protocolo de Bolonha pressu-
poe cooperagio internacional com os “paises parentes” e com os “vizinhos préxi-
mos ou distantes”. O didlogo com os parentes exige o aprendizado do portugués
e do espanhol como segunda lingua estrangeira, sem minimizar a aprendizagem
da lingua inglesa. Dessa maneira, serd possivel, a curto prazo, criar fluxos de cir-
culagao das publica¢oes nas duas linguas.

Como estratégia de ocupagio de espagos na comunidade mundial torna-se
indispensdvel que as vanguardas académicas dominem o inglés para se comunicar
fluentemente. Enquanto isso, o conjunto da comunidade pode se reunir na Asso-
ciagio Ibero-Americana de Comunicagao (Ibercom) ou Lusocom para intercam-
biar conhecimentos, sem pretensées de hegemonia, de parte a parte.

E sem dtvida um espaco que pode se transformar em uma espécie de férum
para aglutinacio tdtica, no sentido de alcancarmos a unidade por meio dos objeti-
vos estratégicos jd referidos. O que nio tem sentido é continuar uma guerra surda
pela conquista de adesdes pessoais ou grupais. A partir daf serd possivel chegar a
um porto seguro que nos garanta presenga signiﬁcativa na geograﬁ'a planetéria,
comunicando amplamente a riqueza de nossa diversidade cultural.

Passo importante foi dado na Ilha da Madeira, de 16 a 19 de abril de 2009,
onde foi gestada a integracio de todas as associagoes nacionais e regionais em uma
federagao ibero-americana de ciéncias da comunicagao, criando sinergia para defen-
der nossos interesses comuns no seio da comunidade mundial. Visando promover
acdo eficaz para intervir de forma consequente na arena global, realizou-se o I Con-
gresso Mundial de Comunicagao Ibero-Americana, em Sao Paulo, de 3 a 6 de agos-
to de 2011. Trata-se de iniciativa destinada a reunir forgas para ocupar os espagos
institucionais que ambicionamos legitimamente. A esperanga de bom éxito repou-
sa, agora, na cipacidade de arregimentagio de forgas e da habilidade de negociacio
de estratégias que venham a demonstrar as liderangas que assumem a vanguarda
desse movimento que pode garantir a nossa presenga soberana na arena multipolar.
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CAPITULO 12

A COOPERACAO ACADEMICA BRASIL - FRANCA NA EPOCA
DAS PARCERIAS

BALANCO CRITICO

Durante o IX Coléquio Brasil-Franga, realizado em Curitiba (PR), em setembro
de 2009, por ocasidao do congresso anual da Sociedade Brasileira de Estudos In-
terdisciplinares da Comunicagio (Intercom), o pesquisador franco-brasileiro Luis
Bussato, com a autoridade que tem como diretor do Instituto de Ciéncias da
Comunicacio da Universidade de Grenoble reconheceu a assimetria existente nas
relagdes académicas Franca — Brasil no campo comunicacional.

O intercAmbio desigual até agora efetuado se projeta no privilégio usu-
fruido por intelectuais francéfonos, convidados a proferir as conferéncias
inaugurais de congressos brasileiros de ciéncias da comunica¢io — Mattelart
(1981), Miége (1995), Debray (1998) e Wolton (2009) — sem que tenha havi-
do qualquer contrapartida por parte da comunidade francesa.

1 INTRODUCAO

Decorrido meio século de cooperagao franco-brasileira no 4mbito das ciéncias da
comunicagio, torna-se indispensdvel contabilizar ganhos e perdas, de lado a lado,
para fomentar o intercimbio futuro.

Pretendendo servir como ponto de partida genealdgico e como roteiro
arqueoldgico para balizar essa inadidvel pesquisa comparativa sugerimos uma
agenda constituida pelas ideias a seguir esbogadas. Seus resultados certamente
vao alentar a cooperagio Franga — Brasil, nesse campo académico, estimulando
a bilateralidade, como alids foi cogitado durante o Coléquio Franga-Brasil de
Curitiba, realizado no pré-congresso da Intercom em setembro de 2009.

2 DESBRAVADORES E PRECURSORES

As relagdes culturais entre o Brasil e a Franga remontam ao periodo colonial.
Conquistadores franceses, desafiando a tutela lusitana sobre o nosso territério,
lograram a simpatia de tribos indigenas, ocupando espagos estratégicos no litoral.
Deixaram marcas indeléveis na paisagem e no imagindrio do Maranhao, de Ala-
goas e do Rio de Janeiro (MOREIRA NETO, 2009).

Foi, contudo, durante o ciclo napole6nico que os fluxos intelectuais ganha-
ram consisténcia. Isso ocorreu por meio de exilados franceses presentes a corte



168 Brasil Democratico: comunicacdo e desenvolvimento

fluminense, bem como por intermédio da importa¢ao ostensiva de ideias e até
mesmo do “figurino” educacional do “pais inimigo” por iniciativa do principe

regente, Dom Jodo VI (CUNHA, 20006, p. 80).

O século XIX brasileiro testemunhou o incremento dessa influéncia,
tornando a Franca “uma referéncia cultural forte para todos os paises latino-
-americanos” (ORTIZ, 1991, p. 8).

Mas o contrafluxo somente se daria a partir do nosso segundo reinado,
pela atuagio de grandes intelectuais brasileiros nos circulos culturais franceses,

principalmente no Ambito das artes visuais (D’HORTA, 2006, p. 493).

Na educagio superior, a influéncia francesa deu-se de forma notével por meio
da importagao do modelo pedagégico consubstanciado nos institutos politécnicos,
que precederam a cria¢io das nossas tardias universidades (CURY, 2006).

Quando, finalmente, na década de 1930, o Brasil institui a universidade como
espago adequado para formar as nossas elites, foi decisiva a colaboragio das missoes
francesas. Antonio Candido nio hesita em reconhecer que os professores franceses
se tornaram “agentes da nossa autonomia mental” (CANDIDO, 2006, p. 17).

Da missdo que participou do inovador projeto da Universidade do
Distrito Federal (Rio de Janeiro) restaram poucos indicios comunicacionais
(MARTINIERE, 2006). O mais evidente estd implicito na opgio feita por
Costa Rego, primeiro catedrdtico de jornalismo do pais que preferiu o huma-
nismo francés ao pragmatismo anglo-americano como estratégia pedagégica
para formar os futuros profissionais da imprensa.

Mas no caso da missio que cooperou para a implantacio da Universi-
dade de Sdo Paulo, existem indicadores expressivos. Na verdade, os cientistas
franceses que viveram no territério bandeirante converteram o Brasil em
laboratério de observagio sistemdtica, nutrindo com as nossas imagens e
representagdes suas teses inovadoras.

O mais importante exemplo ¢ o do antropdlogo Lévi-Strauss (1936, 1945,
1948, 1949, 1955, 1967), que construiu sua teoria estrutural da comunicagio
com base na observagio empirica das “estruturas elementares do parentesco” em
sociedades nativas subsistentes em reservas antropolégicas nacionais. E dele tam-
bém o mérito de haver deslanchado aqui o filio da antropologia mididtica, ao
relatar, em artigo antoldgico, o tratamento dado pela imprensa francesa ao epi-
sédio que ele denominou “papai noel supliciado”, ou seja, aos conflitos culturais
ocasionados na Franga do pés-guerra (MARQUES DE MELO, 1971), quando
simbolos consumistas ianques foram penetrando no tecido social daquele pais
mediterrineo, na esteira do Plano Marshall.
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Também merece destaque o protagonismo do socidlogo Bastide (1947, 1971,
1972), sempre atento aos fendmenos tipicos da cultura brasileira em sua fisionomia
do pés-guerra. Ele focalizou desde as manifestagoes tipicamente folkcomunicacio-
nais, implicitas nos ritos de passagem e nas festas populares, aquelas explicitas nas
expressoes folkmididticas que denotam a presenca do negro no jornal e no livro.

Em fase mais recente, ganhou notoriedade a atuagio de Cantel (1972, 1989,
1993), estudioso da literatura de cordel, que resgatou plenamente as conexdes his-
toricas entre os proto-menestréis mediterrineos e os neotrovadores nordestinos.

3 PIONEIROS E VANGUARDISTAS

Durante a Segunda Guerra Mundial diminui a intensidade dos fluxos interativos
entre a Franca e o Brasil, sobretudo em fungao da “politica de boa vizinhanga”,
ardilosamente engendrada pela poténcia norte-americana. Sua tdtica ¢ a de con-
quistar a simpatia ¢ a adesio do nosso pais por meio da proje¢io de valores cultu-
rais brasileiros na ribalta ianque (TOTA, 2000).

Carmen Miranda converte-se em simbolo dessa reversio de expectativas no
terreno cultural. Mas o fend6meno ganhou maior consisténcia com a valorizagao
dos intelectuais brasileiros nas universidades norte-americanas.

No campo da comunicagio, a nova diplomacia pode ser exemplificada pela
atuacio de Danton Jobim, catedrdtico de jornalismo da Universidade do Brasil,
ministrando cursos e publicando em periddicos norte-americanos. Essa postura
embutiu a ideia de reciprocidade nas relagoes interculturais, naturalmente facili-
tando a assimilagio de modelos norte-americanos na imprensa, o que significou
o declinio da hegemonia francesa no Brasil.

Tal situagdo induziu a diplomacia francesa para alterar seu padrao imperial
de relagoes culturais, marcado pela exportagao unilateral de ideias e produtos.

Sintomaticamente, essa mutagdo estratégica converge para a figura em-
blemdtica de Danton Jobim, o primeiro scholar brasileiro convidado para visi-
tar a Franca como professor e pesquisador. O entao diretor do Didrio Carioca
nao apenas lecionou na Sorbonne, mas viu ali publicado seu livro Introduction

au Journalisme Contemporaine (JOBIM, 1957).

No mesmo ano, circulava em Paris o livro de outro brasileiro, Paulo
Emilio Salles Gomes, que vivera na Franga, nos anos 1930, como exilado po-
litico, dedicando-se entio ao estudo do cinema. Seu livro Jean Vigo (GOMES,
1957) foi saudado pelo cineasta André Bazin, lider intelectual da nowuvelle
vague, em artigo no jornal France-Observateur, como uma obra “exemplar”,
marcada pela mindcia e pela erudigao.



170 Brasil Democratico: comunicacdo e desenvolvimento

Prefaciado por Jacques Kayser, o mais importante académico francés de sua
geragio, o livro de Danton Jobim também ganhou reconhecimento e credibilidade,
enotando uma nova fase nas relacoes franco-brasileiras no Aambito comunicacional.
denotand f: lacoes fi brasil bit al

Tal estratégia repercutiu favoravelmente na difusio do pensamento
francés no Brasil, em uma conjuntura que aumentava o fluxo da exportagio
de ideias norte-americanas. Foi nessa conjuntura que circularam em nos-
so pais vdrios livros introdutérios ao conhecimento da drea, focalizando o
cinema (SADOUL, 1951, 1952, 1963; ANGEL, 1972; MARTIN, 1963;
HENNEBELLE, 1978); a imprensa (DENOYER, 1957; VOYENNE, 1971); a
opinido publica (LE BON, 1956; SAUVY, 1959; DUVERGER, 1973; TARDE,
1992); a publicidade (LEDUC, 1972, 1973; VICTOROFFE, 1972); a propa-
ganda politica (DOMENACH, 1963; TCHAKHOTINE, 1967); o jornalismo
(TERROU, 1964; SERVAN-SCHREIBER, 1974; GAILLARD, 1974); ¢ o sis-
tema mididtico (BURBAGE, 1973; TOUSSAINT, 1979).

Ainda persistia a disposi¢do de valorizar o contrafluxo brasileiro, especial-
mente como forma de solidariedade aos perseguidos pela ditadura militar que

aqui se instaurou em 1964 (ADGHIRNI, 2006, p. 438)

Isso ficaria demonstrado por meio da publicagio do livro de José Freitas

Nobre (FREITAS NOBRE, 1973).

Mas essa atitude foi sendo amortizada, pouco a pouco, com o deslumbra-
mento que estigmatizou a vanguarda brasileira, sem dtvida atemorizada pelo
cerco repressivo que o governo da linha dura intensificou sobre as universidades.

4 EXPORTADORES, IMPORTADORES

Nas décadas finais do século XX, ficamos reduzidos a meros importadores das
ideias sobre a cultura de massas.

O ciclo deslancha com o pensamento ungido pela academia (GILSON,
1970; GUIRAUD, 1973; AMADQO; GUITTET, 1978; BERGER, 1978;
BOURDIN, 1979; HELBO, 1980) e o conhecimento legitimado pela universi-
dade (ALBERT; TERROU, 1990; ALBERT; TUDESQ, 1981).

Vem a ser engrossado pelas contribuigoes da geragio plurifacética que assume
paulatinamente a hegemonia intelectual: Morin (1967, 1970, 1975, 1977, 1980,
1983, 1984, 1986, 1987, 1995, 1998, 2002, 2009); Moles (1969, 1971, 1972,
1973, 1974b); Dumazedier (1974, 1977, 1979, 1980); Barthes (1970, 1971,
1972, 1975, 1977, 1979, 1980, 2005) e Bourdieu (1979, 1989, 1996, 2005).

O auge desse processo ocorreu nos anos 1970, quando a Editora Vo-
zes publicou uma série de coletineas de autores que gravitavam em torno da
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revista Communications. Editada pelo Centro de Estudos de Comunicacio de
Massa (CECMAS), fundada por Friedman (1973, 1974), na Escola Prética
de Altos Estudos, da Universidade de Paris, a revista é publicada pelas edigoes
Seuil. A cole¢io dirigida por Antonio Sergio Mendonga difunde em todo o
territério nacional as ideias ousadas dos jovens pensadores, como Morin e
Majault (1967, 1971), Todorov (1971), Kristeva, (1971), Baudrillard (1972,
1973, 1997, 2002), Metz (1973), Peninou (1974), Bremond, (1975) etc.

Nesse interim, come¢a a emergir a vanguarda que institucionaliza as
ciéncias da informacio e da comunicacio na Franca (ESCARPITT, 1975,
1982; LAULAN, 1976; MATTELART, 1976, 1977, 1978, 1987, 1989,
1994, 2000a, 2000b, 2003, 2005; DEBRAY, 1993, 1994a, 1994b, 1995;
BOUGNOUX, 1994, 1999; MIEGE, 2001). Em seguida, aparecem estu-
diosos oriundos da academia, mas que se projetam na esfera publica: Mamou
(1992), Sfez (1994), Certeau (1995), Halimi (1998), Chartier (2000, 2002,
2004), Neveu (2006), Ramonet (1999) e Fayard (2006). Incluem-se aqui os
pesquisadores voltados para a comunicagio aplicada, por exemplo: Corraze
(1982), Kapferer (1987) e Julien (1992).

A dltima onda estd simbolizada por dois pesquisadores legitimados pelos
pares e/ou respaldados pelas agéncias publicas de fomento cientifico: Wolton
(1996, 1999, 20006) e Levy (1992, 1995, 1996, 1997, 1998, 1999, 2000, 2001,
2003) frequentemente convidados a proferir conferéncias em diferentes qua-
drantes do territério nacional.

5 SINAIS DE MUDANCA

Registre—se, porém, que as instituigoes francesas, acossadas pela intensiﬁcagéo
do processo globalizante, cuja prevaléncia angléfona ¢ ostensiva, vém esbocando
uma politica de “boa camaradagem”, certamente ciosa da preservagao dos espa-
cos onde sua influéncia continua a ser valorizada. Uma das estratégias tem sido
a realizacio de eventos bienais, potencializando o didlogo com paises amigos e
promovendo atividades culturais sobre o referido pais em institui¢oes francesas.
Reciprocamente, a Franga se converte em foco de idéntica programagio no pe-
riodo seguinte. A avaliacdo do Ano do Brasil na Fran¢a, em 2005, parece haver
repercutido no item “tolerincia racial”, dilema que os franceses estao enfrentando
de modo traumdtico, podendo vir a “aprender” com a experiéncia bem-sucedida

da “miscigenagio brasileira” (BARROS, 2006, p. 102).

Sem ddvida, a Missao Lang teve papel decisivo nessa viragem (MARQUES
DE MELO, 2009). O Brasil seduziu, intelectualmente, pensadores como
Michel de Certeau e Armand Mattelart, que aqui encontraram inspiragio
para suas pesquisas e reflexdes. Mattelart ficou impressionado com a nossa
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criatividade tecnolégica no espago audiovisual (RAMOS, 2006, p. 446) e
Certeau deixou-se conduzir pela dinimica da nossa cultura popular, enfren-

tando o “desafio da comunicagiao” (JOSGRILBERG, 2005, p. 44).

Tal mudanga transparece também em projetos como Frontiers em mouvement,
do qual resultou o dossié¢ dedicado a0 nosso retorno a democracia, fenémeno analisa-
do em uma perspectiva comunicacional, que ocupou edi¢ao dupla da revista Hermes
(n. 8/9,1991). Coordenada por Dominique Wolton, essa iniciativa mobilizou figuras
emblemidticas da nossa comunidade como Fdtima Pacheco Jordio, Carlos Alberto
Messeder Pereira, Maria Luisa Belloni, entre outros.

Tal reversdo de expectativas comega no fim dos anos 1980, quando Armand
e Michelle Matellart desvelam a singularidade da telenovela brasileira perante os
intelectuais franceses, publicando o livro Le carnaval des images (MATELLART,
MATELLART, 1987). Trata-se de uma tendéncia que ganha consisténcia com a
mudanga de atitude dos intelectuais brasileiros inseridos nas universidades pari-
sienses. Demonstrando autoestima nacional, eles superam a imagem pitoresca
do Brasil, rotulado como “terre des contrastes” (Bastide) ou “tristes tropiques”
(Lévi-Strauss) para projetar sua verdadeira dimensio, tdo bem captada por Edgar
Morin, quando nos caracteriza como “pays de la complexité”.

Seu protagonista principal é sem duvida Juremir Machado da Silva, autor
do livro Le Brésil, pays du présens (MACHADO DA SILVA, 1999). Qualificada
por Edgar Morin como obra de “primeira grandeza”, essa versao revisada da tese
de doutorado defendida na Sorbonne — campus da atual Université de Paris V —
por um “pesquisador sério, capaz de produzir andlises socioldgicas cheias de sen-
sibilidade e pertinéncia’, oferecendo uma “interpretagao nio conformista’, sob o
signo da “compreensao e da explicagao”.

A institucionalizagio desse processo cooperativo vinha sendo buscada, desde
1992, pela alianca SFISC-Intercom, cujos principais instrumentos s2o os coléquios
binacionais de ciéncias da comunica¢io e suas respectivas memdrias. Até agora, foram
promovidos nove encontros, documentados em publicagoes sob a coordenagio de
Kunsch e Lefebvre (1994), Bolano (1999) e Lopes, Frau-Meigs e Santos (2000).

O balango feito por Luis Busatto, durante o IX Coléquio Brasil-Franca,
reconhece o intercimbio desigual até agora efetuado, o que se traduz pelo privi-
légio usufruido por intelectuais francéfonos, convidados a proferir as conferén-
cias inaugurais de congressos brasileiros de ciéncias da comunicagao — Mattelart
(1981), Miége (1995), Debray (1998) e Wolton (2009) — sem qualquer contrapar-

tida dessa natureza por parte da comunidade francesa.

Conscientes dessa situagdo, liderancas brasileiras e francesas dialogaram em
Curitiba sobre a necessidade de superar esse desequilibrio cognitivo, implementando
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estratégias pautadas pela reciprocidade académica. Dessa compreensao orginica for-
mou-se o consenso de que é fundamental inventariar o conhecimento estocado nos dois
paises sobre os fendmenos comunicacionais na conjuntura da Guerra Fria (1957-2007).

6 INVENTARIO COMPARATIVO

Para lograr tal objetivo, é indispensdvel formar uma rede de pesquisa, mesclando
pessoas e institui¢des dos dois paises para mapear as fontes existentes sobre os
processos comunicacionais, em suas dimenso6es mididticas e mediacionais, com
a inten¢do de analisar criticamente os fluxos de ideias entre os dois paises, nos
ambitos tedrico-metodoldgico e empirico-pragmatico.

Assim sendo, as incursdes preliminares devem ser concentradas em espagos
historicamente marcados pelo intercAmbio Brasil — Franca.

No caso francés, sugere-se que o levantamento de dados se faca em Paris —
abrangendo os antigos Instituto Francés de Imprensa e Centro de Estudos de
Comunicagao de Massa, os centros de documentagao da Organizagao das Nagoes
Unidas para a Educagao, a Ciéncia e a Cultura (Unesco) e do Centre Nationale
des Recherches Scientifiques (CNRS) —, em Bordeaux (territério onde Escarpitt
atuou como difusor das embriondrias ciéncias da comunicacio e da informacio),
em DPoitiers, Lyon, Rennes e Grenoble (onde vérios brasileiros estudaram e pesquisaram).

No caso brasileiro, as pesquisas podem ser feitas inicialmente em Sao Paulo,
Rio de Janeiro, Brasilia, Porto Alegre, Salvador e Recife. As universidades e os
institutos culturais dessas cidades acumularam documentos sobre a atuagio dos
intelectuais franceses em nosso territério e impulsionaram pesquisadores e profis-
sionais brasileiros para estudar na Franga.

A etapa inicial do estudo deve ser dirigida para a identificago, o registro e
a coleta dos documentos sobre a questdo — teses, livros, relatérios, monografias,
artigos e outros materiais —, esbocando holisticamente sua fisionomia e sugerindo
particularmente sua taxonomia.

A etapa intermedidria converge para a elaboragao de andlises criticas das ten-
déncias observadas em cada um dos paises e das evidéncias emanadas do estudo
comparativo, no tempo € no espago.

A etapa final consistiria em produzir monografias elucidativas sobre sujeitos
emblemdticos, objetos relevantes e resultados utilitdrios para embasar futuras agoes
cooperativas entre as duas comunidades.

Cada equipe nacional pode ter sua prépria dindmica operacional, embora o
protocolo investigativo deva necessariamente ser comum aos dois grupos, condicio
indispensdvel aos exercicios comparativos que constituem o cerne deste projeto.
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Do ponto de vista temporal, propde-se que o projeto aqui esbogado tenha du-
ragao trienal, reservando-se um ano para cada uma das diferentes etapas. E desejével
que os resultados parciais sejam socializados e avaliados reciprocamente.

Preliminarmente, vamos buscar respostas para duas questoes:

a) O que os franceses conhecem sobre os processos comunicacionais bra-
sileiros e vice-versa; e o que conhecem os brasileiros sobre os processos
franceses, a partir das evidéncias encontradas na literatura disponivel
em livros, periddicos, teses, monografias e congéneres?

b) De que modo cada pais exerceu influéncia sobre o outro nos modos
de producio e circulagio dos bens culturais processados nas redes
mididticas;e como a pesquisa das novas geragoes pode contribuir para a
assimilacio dos modelos comunicacionais e dos formatos de contetido
hegemonicos em cada uma das sociedades nacionais?

A partir das tendéncias observadas comparativamente serd possivel elabo-
rar um programa cooperativo, a médio e longo prazos, incluindo intercimbio
de estudantes e professores, bem como definindo projetos de pesquisa capazes
de fazer avangar o conhecimento cumulativo no ambito das ciéncias franco-
-brasileiras de comunicacio e informacio.
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CAPITULO 13

O DILEMA DAS INDUSTRIAS CRIATIVAS PARA INTEGRAR
MASSIVO E POPULAR

1 SOCIEDADE MIDIATICA

A sociedade mididtica caracteriza-se pela prevaléncia das industrias criativas no
conjunto das atividades de produgio e circulagio dos bens simbdlicos que confi-
guram e dao sentido 4 sua identidade cultural.

Principal indicador do desenvolvimento da indtstria mididtica, o fluxo dos inves-
timentos em publicidade mostrava-se regressivo na América Latina, figurando como o
continente que menos investia nesse setor, no inicio do século XXI. Ocupava, entdo, a
retaguarda mundial, situando-se atrés da Africa e do Oriente Médio.

Apenas o Brasil e o México demonstravam sinais de vitalidade, incluidos
no Advertising Expenditure Forecast (Zenith Optimedia, 2005). Tendo pertencido
ao Top 25, a Argentina desapareceu, desde 2001, do seleto clube dos maiores
anunciantes mundiais. A situagio brasileira jd era conjunturalmente confortdvel.
Aplicando US$ 9.2 milhoes/ano, nosso pais figurava em oitavo lugar no volume
de investimentos publicitdrios — depois da China, Itdlia, Franga, Alemanha, In-
glaterra, Japao e Estados Unidos. Quando se calculava a correlagio entre a verba
publicitdria (VP) e o produto nacional bruto (PNB), o Brasil evolufa para a se-
gunda posicio, precedido tao somente pelos Estados Unidos.

Entretanto, a distribui¢io do bolo publicitédrio vem sendo feita de modo pa-
radoxal segundo os diferentes meios existentes no territério brasileiro. Enquanto a
industria audiovisual (televisdo, rddio) concentrava os recursos aplicados com a midia
impressa (jornal, revista), quantia inexpressiva restava para os veiculos emergentes (in-
ternet, outdoor) e migalhas para os bolsdes marginais (folkmidia).

O desafio da interagio entre os dois subsistemas confere singularidade a
geografia comunicacional brasileira.

A natureza continental e a topografia acidentada do espago brasileiro inibi-
ram durante vérios séculos a interiorizacio dos fluxos comunicacionais. Foi inevi-
tével a constitui¢io de culturas regionais, unificadas pelo mesmo cédigo linguis-
tico, mas diferenciadas pelos usos e costumes locais.

O maior contingente da nossa sociedade era constituido por escravos ne-
gros, miserdveis e analfabetos. Sua libertagio somente ocorreu no fim do século
XIX. Abandonados a prépria sorte, os remanescentes da escravidio agravaram o
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éxodo rural, engrossando as comunidades marginais que deram origem as favelas
hoje espalhadas pelos cinturées metropolitanos.

Nesses guetos, eles se comunicam de forma rudimentar. Valendo-se de ex-
pressoes folkcomunicacionais, enraizadas nas tradi¢oes étnicas, vao se adaptando
as cidades. E defrontam-se empaticamente com as expressoes culturais geradas
pelos fluxos massivos (cinema, disco, rédio, televisao).

Esses dois Brasis confrontam-se e interagem continuamente. As manifesta-
coes folkcomunicacionais decodificam e reinterpretam as expressoes da industria
cultural e esta procura retroalimentar-se nas fontes inesgotéveis da cultura popu-
lar. O fosso entre as duas correntes reduziu-se muito lentamente, durante o século
XX, traduzindo a vacila¢io das nossas elites para eliminar as desigualdades sociais.

A integragio ou ao menos o didlogo entre esses dois sistemas constitui o
maior desafio das vanguardas nacionais.

2 RAIZES HISTORICAS

Quando, a partir do século XVI, o territdrio brasileiro comegou a ser disputado
pelos colonizadores europeus (portugueses, franceses e holandeses), o instrumen-
to de comunicagio vigente em todo o litoral era o tupi-guarani. Essa “lingua fran-
ca” predominou até o século XVIII, tendo sido codificada, para fins pedagégicos,
pelos missiondrios jesuitas.

Durante o ciclo do ouro, os governantes portugueses interiorizam o povoa-
mento, intensificando o fluxo populacional, por meio da importacio de mao de
obra. Colonos brancos procedentes da Peninsula Ibérica ou recrutados nas colo-
nias asidticas, bem como escravos negros oriundos da Africa se misturam com os
mestigos resultantes do caldeamento entre lusos e nativos.

Para neutralizar os ruidos causados pelo confronto linguistico entre os na-
tivos aculturados e os novos adventicios, os colonizadores lusitanos determinam
tardiamente a obrigatoriedade da lingua portuguesa nas relagoes sociais.

Esse processo desencadeia tensoes, acarretando a transformagio do idioma
do império, que incorpora palavras ou expressoes dos dialetos africanos ou das
linguas americanas. O resultado é a constitui¢io de um cédigo de comunicacio
oral, empregado pelos contingentes subalternos, que se distancia do cédigo escri-
to, preservado pelas elites.

Assim sendo, o processo de comunicagao das classes trabalhadoras pre-
servou lacos estreitos com a oralidade, cultivada no interior da Colénia, en-
quanto as classes ociosas permaneceram sintonizadas com o beletrismo tipico
da Corte Imperial.
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Encontra-se nessa dissonancia retérica a raiz da bipolarizagao dos fluxos co-
municacionais, configurando o sistema mididtico vigente no Brasil contemporaneo.

3 ARQUIPELAGO CULTURAL

O diagndstico exibe maior complexidade quando constatamos que o espago ge-
ogréfico brasileiro, por sua natureza continental e sua geografia descontinua e
acidentada, inibiu durante vérios séculos a interiorizacio dos fluxos comunica-
cionais. Estes privilegiavam a via maritima, principalmente em dire¢io a Corte
Portuguesa, mantendo incomunicadas as comunidades nacionais.

Foi inevitdvel a germinagio de padroes culturais diferenciados, de regido
para regido, amalgamados tao somente pelo cédigo linguistico imposto pelo co-
lonizador, mas diferenciados pelos usos e costumes locais.

Esse “arquipélago cultural” permaneceu praticamente imutdvel até o século
XX, quando foram otimizadas as comunica¢oes por via fluvial ou construidas as
rodovias e as ferrovias e desenvolvidas as aerovias, removendo as barreiras que
obstaculizavam a circulagio de mercadorias ou de bens simbdlicos.

Por outro lado, ¢ indispensdvel mencionar o obscurantismo cultural prati-
cado pela Coroa Portuguesa durante todo o periodo colonial. Foi preservada até
as vésperas da independéncia nacional, no inicio do século XIX, a auséncia de
escolas, universidade, imprensa, bibliotecas, correio e outros aparatos culturais.

4 POLITICAS PUBLICAS

Durante dois séculos, o comportamento do Estado brasileiro manteve-se opaco
em relagio as politicas publicas de comunicagio.

Nio obstante existissem diretrizes para regular o sistema nacional de co-
municagdo massiva, primeiro a imprensa e depois a midia eletronica, elas nunca
foram articuladas em um corpo doutrindrio autbnomo. Na verdade, estavam em-
butidas — ou escondidas — na legislagao ordindria.

Em termos constitucionais, a unica politica transparente durante o
Império ou a Republica foi a do controle da informagcio. A tendéncia domi-
nante pautou-se muito mais pelo espirito repressivo do que pelo incentivo
a comunicagio democrdtica.

Longos periodos autoritdrios marcaram a nossa organizac¢io politica, dei-
xando marcas profundas no ezhos brasileiro. De tal forma que a nossa postura
diplomdtica foi de hesita¢do, dubiedade ou dissimulagao, justamente quando a
comunicagio se impds como tema relevante da agenda internacional, na segunda
metade do século XX.
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O Brasil oscilou entre a simpatia pela retérica libertiria dos paises do Ter-
ceiro Mundo e a adesdo ao rolo compressor capitaneado pela poténcia hegemo-
nica, cuja estratégia era simplesmente desqualificar as decisoes terceiro mundistas
chanceladas pela Organizagao das Nagoes Unidas para a Educacio, a Ciéncia e a
Cultura (Unesco).

A Constitui¢do Cidada de 1988 representa o fim dessa tradigio de “tapar o
sol com a peneira”. Pela primeira vez, os nossos legisladores enfrentam com deter-
minagao os desafios da sociedade mididtica, dedicando-lhe um capitulo exclusivo
da nossa Carta Magna.

Sob o titulo genérico “Da Comunicagio Social”, os Arts. 220 e 224 assimi-
lam em grande parte as aspiragdes democrdticas da nossa sociedade civil.

Mas passados 20 anos, somos obrigados a constatar que poucos avangos
foram contabilizados. Se logramos garantias constitucionais para comunicar de-
mocraticamente, faltam-nos ainda instrumentos legais capazes de implementar os
principios que as fundamentam.

Temos evidentemente uma grande conquista que merece reconhecimen-
to. Trata-se do respeito a liberdade de expressio puablica. Nunca vivemos,
em toda a nossa trajetdria republicana, conjuntura mais rica em termos de
liberdade de imprensa.

5 TRADICAO DO IMPASSE

Nesse momento em que o pais demonstra pujanca democritica e altivez cultural,
torna-se inadidvel a formulagio de politicas ptblicas de comunicagio consenta-
neas com as demandas do século XXI.

Temos a expectativa de pavimentar nossa passagem para a sociedade do
conhecimento, extirpando a exclusio comunicacional a que estio condenados
vastos contingentes da nossa populagio que passaram pela escola, mas nio se
converteram em leitores de jornais, revistas ou livros.

Sedentos de leitura e famintos de cultura, esses bolsoes marginais da socie-
dade de consumo protagonizam papéis de segunda ou terceira classe, sem exercer
plenamente a cidadania.

O advento da sociedade digital recoloca na ordem do dia aquela observacao
perspicaz feita, no apagar das luzes do século XIX, pelo intelectual paraense José
Verissimo: o Brasil cultiva a “tradi¢io do impasse”. A na¢io tem consciéncia de
seus problemas fundamentais, vislumbrando os caminhos para soluciond-los, po-
rém as elites que controlam o poder hesitam em dar-lhes tratamento adequado,
optando por medidas paliativas que agravam a situacio.
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Nada melhor que o resgate dessa metdfora para entender o que ocorre na
complexa estrutura comunicacional brasileira, em que dois sistemas coexistem
paradoxalmente, neste inicio do século XI, interagindo no plano das trocas sim-
boélicas, sem integrar-se na esfera das providéncias estratégicas.

6 MIDIA CIDADA

Distantes da imprensa e da internet, as comunidades empobrecidas que habitam
as periferias urbanas se valem de meios rudimentares de expressao, seja para rein-
terpretar as mensagens recebidas diretamente da midia massiva, seja para dissemi-
nar alternativamente suas informacoes, opinibes ou atitudes.

Desprovidas de suportes mididticos e destituidas de referentes simbélicos
que habilitassem ao ingresso na Galéxia de Gutenberg, as classes subalternas fo-
ram criando sua prépria midia (artesanal, ardilosa, criativa). Trata-se do embrido
da midia cidadi, que ganharia densidade, mas nao necessariamente legitimidade,
na fase posterior a independéncia nacional. Conformando o sistema de folkco-
municagao, essas manifestagc’)es populares permanecem vivas até os dias atuais,
coexistindo dialeticamente com a midia massiva.

Na verdade, o sistema fo/k mantém autonomia em relagio ao sistema mas-
sivo, com ele se articulando de modo pendular. Ora exercita uma espécie de me-
diacdo simbdlica, filtrando significados e atuando como correia de transmissao.
Ora funciona como agente retroalimentador, preenchendo brechas ao incluir suas
préprias demandas na agenda das emissdes massivas.

Identificando-o como midia dos “marginalizados”, Luiz Beltrao inventariou
as formas rudimentares por meio das quais as camadas populares expressam sua
inconformidade em relagio a sociedade instituida pelos estamentos superiores.
Coletando evidéncias em vérias regides do pais, compds um panorama unificado
pela universalidade que advém do folclore, cujas “raizes, tronco e ramos” estdo
profundamente arraigados na “natureza humana”.

A tipologia dessa comunicagdo rustica engloba quatro géneros folkmidia-
ticos: oral, visual, iconico e cinético. Para melhor compreensio de sua natureza
simbdlica convém descrever alguns tipos emblemdticos:

*  Folkmidia oral: cantoria — improvisagoes poéticas de artistas andarilhos
que revivem os jograis ibéricos, percorrendo as comunidades rurais ou
as periferias urbanas.

*  Folkmidia visual: literatura de cordel — folhetos impressos em tipogra-
fias rudimentares, narrando em versos os feitos dos heréis populares
ou recontando em linguagem coloquial os romances canonizados pela
literatura erudita.
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*  Folkmidia iconica: ex-voto — conhecido como “milagre ou promessa”,
corresponde a agao de gragas por um “favor alcangado do céu”.

*  Folkmidia cinética: forré — baile ou festa de gente humilde. Essas casas
de danga surgiram com a migracdo nordestina para Rio de Janeiro, Sao
Paulo e Brasilia.

7 TRANSICAO LENTA E GRADUAL

Esses dois Brasis se confrontam, interagem e complementam. As manifestagoes
folkcomunicacionais do Brasil tradicional recodificam e reinterpretam as expres-
soes massivas do Brasil moderno.

O fosso entre os dois fluxos se foi reduzindo lentamente, no correr do século
XX, traduzindo a pouca apeténcia das elites brasileiras para eliminar as desigual-
dades sociais. A chegada dos imigrantes estrangeiros no inicio do século passado
acelerou, por exemplo, a expansao da imprensa, cuja leitura era demandada pelas
comunidades letradas oriundas da Europa.

Mais recentemente, o incremento das oportunidades educacionais para os
trabalhadores urbanos acarretou o crescimento das tiragens dos jornais e das re-
vistas. A elevagio do nivel cultural das classes médias influiu na melhoria dos
contetidos da televisdo, como foi o caso das telenovelas.

Mas enquanto perdurar o impasse institucional, sem alterar-se o quadro da
exclusio social e da indigéncia educacional, os dois sistemas comunicacionais per-
manecerao ativos, correspondendo as demandas culturais de audiéncias estanques
ou segregadas.

REFERENCIAS

Brasil — Sociedade

BECKER, Bertha; EGLER, Cldudio. Brasil, uma nova poténcia regional.
Sdo Paulo: Bertrand, 1993.

BENJAMIN, Roberto. A Africa estd em nés. Recife: Grafset, 2003. 2. v.
BOSI, Alfredo. Cultura brasileira, temas e situagdes. Sio Paulo: Atica, 2002.
CAMARA CASCUDO, Luis da. Civilizagio e cultura. Sio Paulo: Global, 2004.

CONNIFFE, Michael; MCCANN, Frank. Modern Brazil. Univ. of Nebraska
Press, 1991.

FAUSTO, Boris. Histéria do Brasil. Sao Paulo: Editora Edusp, 1995.



0 Dilema das Industrias Criativas para Integrar Massivo e Popular 189

ORTIZ, Renato. A moderna tradi¢ao brasileira. Sao Paulo: Brasiliense, 1994.
PAGE, Joseph. Brasil, el gigante vecino. Buenos Aires: Emecé, 1996.

PEKIC, Vojislav. Brasil, el gigante del sur. Madrid: Anaya, 1991, 1996.
RIBEIRO, Darcy. O povo brasileiro. Sao Paulo: Companhia de Bolso, 2006.

SCHWARTZ; SOSNOWSKI. Brasil, o trinsito da memoéria. Sio Paulo:
Editora Edusp, 1994.

SILVA, Juremir Machado. Le Brésil, pays du présent. Paris: Desclée de Brouwer, 1999.

SODRE, Nelson Werneck. O que se deve ler para conhecer o Brasil. Rio de
Janeiro: Bertrand Brasil, 1997.

VOGT, Carlos; FRY, Meter. Cafundé, a Africa no Brasil. Sio Paulo: Compa-
nhia das Letras, 1996.

Brasil — Comunicacgao

ALENCAR, Mauro. A Hollywood brasileira: panorama da telenovela no Brasil.
Rio de Janeiro: Senac, 2002.

ARAUJO, Alceu Maynard. Folclore nacional. Sio Paulo: Martins Fontes, 2004.
BELTRAOQ, Luiz. Folkcomunicagio. Porto Alegre: EDIPUCRS, 2001.

——— The Folkcommunication System. /n: GOMUNCIO, Afonso; TUFTE,
Thomas. Communication for Social Change Anthology. South Orange, 20006a.

. Comunicacio no Brasil. /z: ANUARIO UNESCO/METODISTA DE
COMUNICA(;AO REGIONAL, 10., Sao Bernardo do Campo: Editora Meto-
dista, 2006b.

BOLANO, César. Mercado brasileiro de televisio. Sio Paulo: EDUC.

CASTELO BRANCO, Renato ez al. Histéria da propaganda no Brasil. Sao
Paulo: IBRACCO, 1990.

COSTA, Helouise; SILVA, Renato Rodrigues da. A fotografia moderna no Brasil.
Sao Paulo: Cosac Naif, 2004.

FAUSTO NETO, Antonio et al. Brasil, comunicagao, cultura e politica. Rio
de Janeiro: Diadorim, 1994.

GRUPO DE MIDIA. Midia dados 2006. Sio Paulo, 2006. Disponivel em:

<www.gm.org.br>.

HALLEWELL, Lawrence. O livro no Brasil. Sio Paulo: Editora Edusp, 2005.



190 Brasil Democratico: comunicacdo e desenvolvimento

HOHLFELDT; Antoni; GOBBI, Maria Cristina (Org.). Teoria da comunicagao:
antologia de pesquisadores brasileiros. Porto Alegre: Sulina, 2004.

LOPES, Maria Immacolata Vassalo et /. Brazilian Communication Research.
Sao Paulo: Intercom, 2005.

MARQUES DE MELO, José. Communication for a New World, Brazilian
Perspectives. Sao Paulo: ECA/USP, 1993.

. Pedagogia da comunicagio: matrizes brasileiras. Sao Paulo: Angellara, 2006.

MARQUES DE MELO; QUEIROZ. Identidade da imprensa brasileira no
final do século. Sao Bernardo do Campo: Metodista, 1998.

MARQUES DE MELO, Gobbi; SANTOS. Contribui¢oes brasileiras ao pen-
samento comunicacional latino-americano. Sio Bernardo do Campo: Meto-
dista, 2001.

MATTOS, Sergio. Histéria da televisao no Brasil. Petrépolis: Vozes, 2002.
— Midia censurada: a histéria da censura no Brasil e no mundo. Paulus, 2005.

MOREIRA, Sénia Virginia. O rddio no Brasil. Rio de Janeiro: Rio Fundo Edi-
tora, 1991.

MOREIRA; BIANCO. Desafios do rddio no século XXI. Rio de Janeiro: Edi-
tora UER]J, 2001.

MORENO, Antonio. Cinema brasileiro. Niteréi: EDUFE 1994.
PINHO, J. B. Publicidade na internet. Sio Paulo: Summus, 2000.

. Relagdes publicas na internet. Sao Paulo: Summus, 2002.

. Jornalismo na internet. Sao Paulo: Summus, 2003.

SA, Adisia. O jornalista brasileiro. Fortaleza: Fundagio Demécrito Rocha, 1999.
WERNECK, Humberto. A revista no Brasil. Sao Paulo: Abril, 2000.



CAPITULO 14

POLITICAS INCLUSIVAS PARA O DESENVOLVIMENTO
DA MIDIA DIGITAL

1 DEBATE CiCLICO

A questao das politicas publicas de comunicagio ficou ausente da agenda nacional
dos paises latino-americanos, com raras excegoes, durante o ciclo autoritdrio dos
anos 1960-1970 (MARQUES DE MELO, 1983, p. 196). Ela reaparece com vigor
nas décadas de 1980-1990, pautada pelos movimentos populares, nos processos de

redemocratizagao negociada (MARQUES DE MELO, 1998, p. 354-372).

O debate tornou-se ciclico, no Brasil, refletindo as conveniéncias politicas das
forcas que lutam pela hegemonia, dentro do aparato estatal. A comunidade acadé-
mica de comunicagio sé conjunturalmente tem privilegiado a sua revisio (FADUL,
1986; MARQUES DE MELO, 1989; LOPES; MARQUES DE MELO, 1997).
Neste liminar da sociedade digital, figurou no tema central do congresso de Brasilia
(INTERCOM, 2000), cujos participantes reivindicaram do Estado a formulagio
de “estratégias de comunicagio que fortalegam o sistema democritico pluralista
frente ao poder econdmico liberal” (RAMOS; BIANCO, 2008, p. 15).

Esse poder vem sendo evidenciado pelas forcas do mercado que monito-
ram competentemente a evolugao dos negdcios. Os publicitdrios, por exemplo,
proclamam o “amadurecimento” da midia interativa, gerando um ambiente de
maior “competitividade”, ensejando novos “formatos” comerciais.

O Brasil fechou 2009 com 66,3 milhées de internautas, contabilizando os acessos
em todos os ambientes — residéncias, trabalho ou locais puiblicos — e ficou em pri-
meiro lugar no ranking de tempo de navegacio, a frente de europeus e americanos

(GRUPO DE MIDIA, 2010, p. 536).

Nao foi aleatério o retorno da “sociedade digital” ao debate da arena acadé-
mica, durante 2009, nos congressos regionais (Teresina, Blumenau, Brasilia, Rio
de Janeiro, Porto Velho) e nacional (Curitiba) da Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunicag¢ao (Intercom), bem como na Conferéncia Nacio-
nal de Comunica¢io (Confecom), suscitando o desafio da integragio dinimica
do campo simbdlico. Privilegiando o trindémio comunicagio — educacio — cultura,
o governo federal e a sociedade civil tiveram oportunidade singular para repensar
quais as demandas da nossa sociedade.
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Com a posse da nova presidente da Republica, as politicas publicas se orientam
para fortalecer a experiéncia democrética, testada no periodo FHC-Lula.

Na tentativa de corresponder a esse desafio, julgo conveniente discutir o
conceito de sociedade digital, fazendo o resgate do imagindrio a ela referente e o
inventdrio da fortuna acumulada pela academia, antes de apresentar idéias sobre
o0 que o convém ao Brasil no segmento da midia interativa.

2 CONCEITO AMBIGUO

Se as politicas devem ser repensadas para vigéncia no alvorecer da sociedade di-
gital, torna-se indispensdvel precisar seu conceito, para saber exatamente de qual
sociedade estamos falando.

Em lingua portuguesa, a situagio é consensual em Portugal, pois Rodrigues
(2000), Szymaniak (2000) e Cascais (2001) se limitam a registrar o adjetivo digital e
o substantivo digitalizacio com sentidos tecnologicamente circunscritos. No Brasil,
o quadro nio ¢ destoante. Katz, Doria e Costa Lima (1971) jé dimensionavam o
fendmeno digital no momento em que o campo da comunicagio florescia na Brasil.
O autor do verbete ¢ Francisco Anténio Déria (KATZ; DORIA; COSTA LIMA,
1971, p. 91-92), que possui formagao na drea de ciéncias exatas, explicando sua sig-
nificagio cibernética. Se Rabaca e Barbosa (1978) jd incluem o adjetivo em sua sig-
nificagio numérica, tendo Déria como fonte, Erbolato (1985) sequer fez referéncia.

O reducionismo tecnolégico vai prevalecer também nos diciondrios mais
recentes: Mello (2003) inclui o adjetivo digital e o verbo digitalizar, enquanto
Pizzotti (2003) incorpora dez vocdbulos — todos com significagao técnico-opera-
cional. Marcondes Filho (2009) prefere valorizar seus derivativos, incluindo os
verbetes: circulo cibernético (Marcondes Filho), ciborg (Viviani), cibercultura e
cibernética (Riidiger) e comunidade virtual (Primo).

Embora ignorem o adjetivo digital, Queiroz e Silva (1983) da Intercom
introduzem o universo em que a digitalizacio se processou, por meio dos verbetes
relativos a informdtica, telecomunicacoes e novas tecnologias da comunicacio.

Logo a seguir, aparece o conceito de sociedade digital, legitimado pela revista
cientifica da Intercom. Quem inova é Berta Sichel, autora do artigo A Sociedade
Digital, publicado na década de 1980. Ela explica que a sociedade contempora-
nea é uma “sociedade da informacio” ou “sociedade do conhecimento”, advertin-
do: “a digitalizagao da sociedade é um processo irreversivel”. Sua previsao é para
que “talvez demore meio século”, mas “nada deterd nem dominio, nem mesmo

uma guerra’ (SICHEL, 1984, p. 20).

As previsoes de Sichel estdo se confirmando velozmente, mas ainda nio pode-
mos caracterizar o Brasil como “sociedade digital”. Estamos no limiar dessa sociedade,
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jé que persistem no arquipélago brasileiro ilhas “analdgicas”, cuja transformagio
nao se dard por obra e graca da tecnologia. Elas compoem aquele polo nutrido pelo
“déficit de pensamento” que mantém suas populacdes analfabetas do ponto de vista
democrético, como Nosty (2005, p. 283) descreve contundentemente.

3 EUFORIA DIGITAL

O advento da sociedade digital vem suscitando uma euforia coletiva neste final
da primeira década do século XXI. Temos a sensacio de estar vivendo um novo
milenarismo, baseado na crenga de que a revolugio tecnoldgica contém a solugio
para todos os problemas da humanidade.

Esse deslumbramento povoa o imagindrio das faculdades de comunicagio,
em que a temdtica digital predomina em congressos, semindrios, cursos de ex-
tensao, ensejando dossiés nas revistas cientificas. Matérias especiais em jornais
laboratério, bem como em projetos experimentais, privilegiam o universo digital
na forma ou no contetido. Coincidentemente, comecam a entrar em quarentena
ou a ser congeladas aquelas manifestagées comunicacionais cujos suportes ainda

estao ancorados nas velhas tecnologias (SCHMIDT, 2007, p. 29-42).

Preferindo batizar como “espago pervasivo”, que se infiltra pelas “dobras e frestas”
do tecido social, Lemos e Paldcios (2001, p. 7) apreenderam a esséncia do fendmeno.

O milénio termina marcado por uma Revolugio Tecnolédgica Informacional que
estd reconfigurando o conjunto das sociedades humanas em todos os seus aspectos,
implodindo barreiras de Tempo & Espaco e colocando a Informagio como elemen-
to central de articulacao das atividades humanas.

Dois indicadores permitem compreender melhor a situagio:

1. A velocidade com que a internet vem se expandindo em todo o planeta, fo-
menta decisivamente esse tipo de percep¢ao. Se em 1995, ano do seu deslan-
che, a rede mundial de computadores (world wide web — www) beneficiava
16 milhées de usudrios, em 2001 a cifra havia pulado para 400 milhées,
alcancando 1 bilhdo em 2005, havendo estimativas de que duplicaria no
ano seguinte, totalizando 2 bilhdes de internautas (CASTELS, 2003, p. 8).

2. O interesse crescente da audiéncia mididtica pelas formas digitais de
comunicacio reflete o impacto daquela tendéncia. Para melhor aferir
essa varidvel, fizemos um teste comparativo, por meio do Google, a base
de dados de maior difusdo nacional. Teclando as palavras-chave midia
digital e midia impressa, encontramos resultados surpreendentes. O es-
toque acumulado de referéncias & midia digital atingia o patamar de
87.100.000 unidades de informagio, nao passando de 404 mil unidades
as mengoes A midia impressa.
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No contrafluxo da euforia digital, os movimentos populares reivindicam politi-
cas publicas capazes de reduzir ou eliminar as barreiras que dividem grupos, comuni-
dades ou até mesmo nagées, em ambiente conflituoso. Elas identificam claramente a
raiz do problema, ou seja, a criagio de um “fosso digital”, fendmeno mais conhecido
pelas denominagées em lingua inglesa (digital divide) ou espanhola (brecha digital).

4 FORTUNA COGNITIVA

De que forma a comunidade académica tem enfrentado essa questao? Trata-se, ainda,
de objeto a ser mais explorado, desafiando o talento dos nossos pesquisadores.

Nesse sentido, a situagdo brasileira tem certas analogias com o panorama
espanhol, onde o reduzido compromisso académico se reflete na escassa “agio
politica” e participagdo na “gestio pablica” (NOSTY, 2005, p. 161). Trata-se de
peculiaridade que Bustamante atribui a falta de sensibilidade politica do empre-
sariado, enfatizando que “as lacunas da pesquisa integral das inddstrias culturais”
decorrem do “escasso compromisso cultural das empresas e fundagdes privadas”

(BUSTAMANTE, 2002, p. 29).

A revisio da bibliografia brasileira sobre a sociedade digital mostra que o
conhecimento produzido ¢ bastante fragmentado, descontinuo, em processo de
sistematizagdo organica.

Sem pretender abarcar toda a nossa fortuna cognitiva, identificamos o que
traz contribuicoes relevantes para balizar o debate sobre a questio digital. Dois
conjuntos se destacam. O primeiro constituido pelas exploragdes precoces (década
de 1980) e o segundo pelos aportes em circulagio na passagem do século.

4.1 Pioneiros

Cronologicamente, a primeira incurso foi promovida pelo Sindicado dos Jorna-
listas do Estado de S.Paulo, ao realizar em 1981 o semindrio Quem tem medo do
computador? Estimulando o didlogo entre jornalistas e especialistas em informa-
tica, dirimiu dividas que inquietavam a categoria, a véspera e durante o processo
de informatizacio das redagées de jornais.

Esse evento histérico gerou um livro coletivo Que ¢ isso, computador? cujo
titulo foi engenhosamente criado por Jos¢é Hamilton Ribeiro. Seu organizador se
inspirou no livro-reportagem de Fernando Gabeira Que é isso, companheiro? Suas
teses circularam amplamente durante o auge dos conflitos entre jornalistas e em-
presas, pavimentando o processo de substitui¢io das velhas mdquinas de escrever

pelos novos terminais de computadores (RIBEIRO, 1998, p. 158).

Na verdade, o conceito de sociedade digital ganhou notoriedade, no pais,
por iniciativa da Intercom, figurando como tema de capa do Boletim Intercom,



Politicas Inclusivas para o Desenvolvimento da Midia Digital 195

n. 48, que publicou um dossié com artigos de trés especialistas: Berta Sichel,
José Hamilton Ribeiro e Leticia Faria. Em 1983, eles haviam participado do VI
Congresso da Intercom, na cidade paulista de Bertioga. Anamaria Fadul, sua co-
ordenadora, assumiu publicamente a lideranca da interlocugio entre intelectuais,
empresdrios e governantes sobre as politicas nacionais de informagao e comuni-
cagdo. A polémica Lei da Reserva de Mercado da Informdtica para as industrias
estrangeiras catalisou o interesse coletivo. A meméria do evento foi recuperada e

publicada sob a forma de livio (FADUL, 19806).

Apareceu, na sequéncia, a primeira obra brasileira que explica em detalhes
“a revolugao do computador, das comunicacoes e dos robds”, produzindo a “so-
ciedade inteligente”. Siqueira (1987, p. 6) diz que “além de documentar jorna-
listicamente uma amostra internacional do que acontece no 4mbito das novas
tecnologias da informacao, A Sociedade Inteligente traz uma proposta de mudanga
apaixonada da realidade brasileira.” Expondo a tese central do livro, o autor ad-
verte: “nos, brasileiros, podemos transformar profundamente este Pais”, mas, a
“disponibilidade dessas tecnologias, por si s4, nao operard nenhum milagre, nem
bastard para produzir a tio sonhada metamorfose nacional, se 0 homem brasileiro
nao estiver preparado para usd-las, para absorvé-las, para desenvolvé-las e para
crid-las incessantemente”. Trata-se de licao até agora nio inteiramente assimilada
pela nossa vanguarda, politica ou intelectual.

4.2 Contemporaneos

Mais complexa, enfeixando a resposta da comunidade académica as inquietagoes
provocadas pela euforia digital inicialmente referida, a safra atual pode ser resu-
mida em dois grupos: 7) estudos empiricos; e 77) reflexdes tedricas.

As observagoes empiricas, apesar de escassas, enriquecem o conhecimento sobre
os usos e as aplicacdes das inovagoes digitais nas corporagdes profissionais. Pinho (2000)
descobriu o potencial da internet para difundir estratégias de publicidade e vendas.
Machado (2003) descortinou o ciberespago como fonte para os jornalistas. Essa drea
também se beneficiou das contribuigées propiciadas por Machado e Paldcios (2003),
que selecionaram “modelos de jornalismo” experimentados no espago digital construido
pelo laboratério de jornalismo o7-/ine para testar inovagoes e consolidar métodos de tra-
balho. Em outra dire¢ao, Pinho (2003a) diagnosticou pragmaticamente os espagos ocu-
pados pelo jornalismo na rede mundial de computadores, com a finalidade de embasar
o “planejamento e produgio da informagio on-/ine”. Pinho (2003b) também enveredou
pela drea de Relagoes Publicas, observando as “técnicas e estratégias para informar e in-
fluenciar pablicos de interesse”.

As reflexdes tedricas mais instigantes sio da autoria de Francisco Riidiger,
Francisco Martins e Juremir Machado da Silva, Alex Primo e Lucia Santaella.
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Riidiger (2002) comega a pensar os “processos de informatizacao”, explicando
como as “novissimas formas dessas tecnologias” podem servir de pretexto para “ela-
boragao das diversas teorias da tecnocultura contemporinea”.

Depois de fazer a “critica da ciberculura”, Ridiger (2004) elabora um ins-
tigante roteiro para compreender e analisar as “teorias da ciberculrura”. Inten¢io
semelhante é a de Martins e Silva (2004), que organizaram uma antologia de
textos indispensdveis ao entendimento da “genealogia do virtual”.

Nessa linha também se perfila Santaella (2004), propondo uma metodo-
logia para “navegar no ciberespago”, embasada nas observacdes que fez sobre os
“tragos especificos que caracterizam o leitor que navega através das arquiteturas
liquidas do ciberespago”. Santaella (2007) complementa sua proposta com uma

q pag p prop
reflexdo tedrica sobre as “linguagens liquidas na era da mobilidade” e uma in-
cursdo exploratéria pelo universo da “terceira geracio de redes sociais virtuais”

(SANTAELLA; LEMOS, 2010).

Merece destaque, ainda, a contribui¢io de Primo (2007), focalizando a
“cognicio mediada pela interatividade”. Sua hipétese de trabalho é a de que nem
tudo que o computador reproduz tem potencialidade interativa. Durante a pes-
quisa ele encontrou evidéncias consistentes, mas nio suficientes para transformar
em conhecimento. Dai a postura humilde que assume publicamente o autor,
recomendando novas investigagdes, para nio correr o risco de construir teorias
destituidas de suporte empirico.

5 ACAO, INTERVENCAO

O balango do conhecimento estocado sobre a sociedade digital ainda nao permite
¢ & p
generalizagbes capazes de inspirar agoes concretas na realidade brasileira.

Todavia, algumas pistas podem ser tteis para esbogar as politicas publicas
demandadas pela sociedade. Vamos anotar as contribuicoes que sinalizam estraté-
gias de intervengio no cendrio nacional.

1. Nao basta a universalizagao do acesso as tecnologias digitais, por meio
das politicas de “inclusao social” (BARBOSA; CASTRO; TOME,
2005), para construir um sistema de comunica¢do “democritico e

pluralista” (RAMOS; BIANCO, 2008).

2. A interatividade mediada pelo computador pressupoe um “emissor inte-
ragente” (PRIMO, 2007) e um “leitor imersivo” (SANTAELLA, 2004).

3. Tanto a formagio de um quanto do outro depende de fatores institu-
cionais: ultrapassar o “fosso entre as demandas profissionais e as ofertas

académicas” (MARQUES DE MELO; MORAES, 2007), bem como
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agilizar mudangas comportamentais, oxigenando a mentalidade dos
educadores, nem sempre propensos a valorizar os “processos de educa-

¢do a distdncia” (PFROMM NETO, 1998).

4. De natureza estrutural, a barreira mais importante foi enunciada clara-
mente por Siqueira (1987): “a tio sonhada metamorfose nacional” nio vai
prosperar enquanto “o homem brasileiro ndo estiver preparado para usd-las,
para absorvé-las, para desenvolvé-las e para crid-las incessantemente”.

Trata-se, a rigor, de um plano de agao politica que precisa retroagir no tem-
po para enfrentar o problema crucial da sociedade brasileira. Paulo Freire (1967)
o rotulou apropriadamente como “mutismo” congénito, gerador da nossa sisté-
mica “cultura do siléncio”.

Mas esse tipo de fendmeno nio é exclusivamente brasileiro. Ele corresponde
a0 que o Nosty define como “deficit mididtico” no panorama hispano-europeu,
precedendo a “brecha digital” do novo século. Enraizado no “fosso mididtico-
-cultural” que determina o “metabolismo da recep¢ao” vai inibir o fluxo das men-
sagens, pois, em situagdes dessa natureza, “a audiéncia estd condicionada pela
psicologia, cognicio e entorno cultural do individuo”(NOSTY, 2005, p. 14).

A verdade ¢ que estamos frente aquele desafio que generalizamos como
“exclusao comunicacional”, também perceptivel em um grande nimero de pa-
ises, justamente “aqueles que ainda nio lograram construir democracias estd-
veis, onde todos os cidaddos poderiam usufruir os beneficios da modernidade”

(MARQUES DE MELO; TOSTA, 2008, p. 83).

A constru¢io das politicas de comunica¢io para a sociedade digital,
em qualquer pais, nao pode prescindir da experiéncia mundial acumulada.
Até mesmo porque a “sociedade em rede estd se constituindo em torno do

planeta” (CASTELS, 2003, p. 225).

Os obstdculos que o Brasil deve ultrapassar, nesta conjuntura, sio os mesmos
que atemorizam as sociedades periféricas. Pela incerteza que trazem “em termos de
emprego, educagio, protecio social e estilos de vida”, eles provocam uma “sensacio
de desconforto com os processos atuais de mudanga” (CASTELS, 2003, p. 225-226).

REFERENCIAS
BALDESSAR, Maria José. A mudanga anunciada. Florianépolis: Insular, 2003.

BARBOSA, André; CASTRO, Cosette; TOME, Takashi. Midias digitais.
S4o Paulo: Paulinas, 2005.

BERTA SICHEL. A sociedade digital, 1980.



198 Brasil Democratico: comunicacdo e desenvolvimento

BOCZKOWSKI, Pablo. Digitilizing the news. Cambridge: MIT Press, 2004.
BOLANO, César. Economia politica da internet. Aracaju: Editora UFS, 2007.

BOLANO, César; BRITTOS, Valério. A televisao brasileira na era digital.
Sao Paulo, Paulus, 2006.

BUSTAMANTE, Enrique. Comunicacién y cultura en la era digital. Barcelona:
Gedisa, 2002.

CABIN, Philippe. La communication. Paris: Edition Sciences Humanes, 1998.
CASCAIS, Fernando. Diciondrio de jornalismo. Lisboa: Verbo, 2001.
CASTELS, Manuel. A galdxia da internet. Rio de Janeiro: Zahar, 2003
DIZARD, JR., Wilson. A nova midia. Rio de Janeiro, Zahar, 1994.

ERBOLATO, Mirio. Diciondrio de propaganda e jornalismo. Campinas:
Papirus, 1985.

FADUL, Anamaria. Novas tecnologias da comunicagio. Sio Paulo: Summus, 1986.

FERREIRA, Aurélio Buarque de Holanda. Diciondrio da lingua portuguesa.
Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1999.

GRUPO DE MIDIA. Midia dados 2010. Sao Paulo, 2010.
INTERCOM. Boletim Intercom, n. 48, Sao Paulo, 1984.
KATZ, Chaim; DORIA, Francisco; COSTA LIMA, Luiz. Diciondrio critico da

comunicagao. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1971.
LEMOS, André. Cibercidade. Rio de Janeiro: Epapers, 2004.

LEMOS, André; CUNHA, Paulo. Olhares sobre a cibercultura. Porto Alegre,
Sulina, 2003.

LEMOS, André; PALACIOS, Marcos. Janelas do ciberespago. Porto Alegre:
Sulina, 2001.

LINS DA SILVA, Carlos Eduardo. Mil dias: os bastidores da revolugio em um
grande jornal. Sao Paulo: Trajetéria Editorial, 1985.

LOPES, Maria Imaculada; MARQUES DE MELO, José. Politicas regionais
de comunicagao. Londrina: UEL, 1997.

MACHADO, Atlindo. O sujeito na tela. Sao Paulo: Paulus, 2006.

MACHADO, Elias. O ciberespago como fonte para os jornalistas: Salvador,
Calandra, 2003.



Politicas Inclusivas para o Desenvolvimento da Midia Digital 199

MACHADO, Elias; PALACIOS, Marcos. Modelos de jornalismo digital.
Salvador: Calandra, 2003.

MARCONDES FILHO, Ciro. Diciondrio da comunicago. Sao Paulo: Paulus, 2009.

MARQUES DE MELO, José. Politicas Nacionais de Comunicagio. In:
QUEIROZ, Roberto. Temas bésicos de comunicagao. Sio Paulo: Paulinas,
Intercom, 1983. p. 193-196.

. Comunica¢do na América Latina. Campinas: Papirus, 1989.

. Politicas de Comunicagio no Brasil: transicio sem mudanga. /: Teoria da
comunicagéo: paradigmas latino-americanos. Petrépolis: Vozes, 1998. p. 354-372.

MARQUES DE MELO, José; MORALIS, Osvando. Mercado e comunicag¢ao na
sociedade digital. Sao Paulo: Intercom, 2008.

MARQUES DE MELO, José; TOSTA, Sandra. Midia & educagio. Belo Horizonte,
Auténtica, 2008.

MARTINS, Francisco Menezes; SILVA, Juremir Machado. A genealogia do virtual.
Porto Alegre: Sulina, 2004.

MELLO, José Guimaraes. Diciondrio multimidia. Sio Paulo: Arte&Ciéncia, 2003.
MORAES, Denis de. O concreto e o virtual. Rio de Janeiro: DP&A, 2001.
NOSTY, Bernardo. El déficit medidtico. Barcelona: Bosch, 2005.

PINHO, J. B. Publicidade e vendas na internet. Sio Paulo: Summus, 2000.

. Jornalismo na internet. Sao Paulo: Summus, 2003a.

. Relagoes publicas na internet. Sao Paulo: Summus, 2003b.
PFROMM NETO, Samuel. Telas que ensinam. Campinas: Alinea, 1998.

PIZZOTTI, Ricardo. Enciclopédia basica da midia eletrénica. Sio Paulo:
SENAC, 2003.

PRIMO, Alex. Interagao mediada por computador. Porto Alegre: Sulina, 2007.

QUEIROZ E SILVA, Roberto (Coord.). Temas bdsicos em comunicagao.
Sao Paulo: Paulus, 1983.

RABACA, Carlos Alberto; BARBOSA, Gustavo. Diciondrio de comunicagao.
Rio de Janeiro: Codecri, 1978. [2. ed., Rio de Janeiro: Campus, 2001].

RAMOS, Murilo César; BIANCO, Nelia. Estado e comunicagao. Brasilia:
Casa das Musas, Intercom, UnB, 2008. p. 21.



200 Brasil Democratico: comunicacdo e desenvolvimento

RIBEIRO, José Hamilton. Jornalistas, 1937-1997. Sao Paulo: Imprensa Oficial, 1998.

RODRIGUES, Adriano Duarte. Diciondrio breve da informagao e da comunicagio.
Lisboa: Presenca, 2000.

RUDIGER, Francisco. Elementos para a critica da cibercultura. Sao Paulo,
Hackers, 2002.

. Introdugao as teorias da cibercultura. Porto Alegre: Sulina, 2003.
SANTAELLA, Licia. Navegar no ciberespago. Sao Paulo: Paulus, 2004.
__ . Linguagens liquidas na era da mobilidade. Sao Paulo, Paulus, 2007.
SANTAELLA, Licia; LEMOS, Lucia. Redes sociais digitais. Sao Paulo: Paulus, 2010.

SCHMIDT, Ciristina. 2007. A reprodutibilidade digital na folkcomunicagio.
Comunicagao & Sociedade, n. 47, p. 29-42, Sao Bernardo do Campo: Metodista,.

SIQUEIRA, Ethevaldo. A sociedade inteligente. Sao Paulo, Bandeirantes1987
SQUIRRA, Sebastiao. Jornalismo online. Sio Paulo: Arte & Ciéncia, 1998.

SZYMANIAK, Woodzimiertz (Org). Diciondrio de ciéncias da comunicagao.
Porto: Porto Editor, 2000.

TRIVINHO, Eugenio. A democracia cibercultural. Sao Paulo; Paulus2006

VIANNA, Ruth Penha Alves. Informatizagao da imprensa brasileira. Sio Paulo:
Loyola, 1992.



CAPITULO 15

INDICADORES MIDIATICOS EM MUDANCA NA ALVORADA
DO SECULO XXI

1 SUPERANDO IMPASSES

As transformagoes politicas e econdmicas vivenciadas pela sociedade brasileira, na
primeira década do século XXI, demonstram que o nosso pais comega a superar
a “tradigao do impasse”. Trata-se de estigma revelado pelo escritor José Verissimo
e percebido com argtcia pelo seu bidgrafo intelectual, Joao Alexandre Barbosa.
Nao obstante circunscreva-se ao universo literdrio, a exegese feita por Barbosa
permite generalizar, para o tecido que reveste o nosso cotidiano, aquela marca do
“atraso cultural” que vinha limitando a a¢io da “inteligéncia brasileira” (BARBO-

SA, 1974, p. 17).

Nesse novo ciclo de pensamento nacional, instaurado pela era FHC-Lula, a
elite politica e a vanguarda econémica passam a diligenciar mudangas significati-
vas na gestdo do espago publico e na regulagao do sistema produtivo. A superacio
estratégica da dependéncia estrutural do Brasil ao capitalismo predatério contri-
buiu para reordenar a pirdmide social, abrindo oportunidades de ascensao social
e reduzindo os bolsées de pobreza (POCHMAN, 2008). Com a amplia¢do do
mercado interno, dinamizado pela inclusio social, a expansio das redes mididti-
cas alcancou ritmo surpreendente. Pouco a pouco, a superagio dos impasses tra-
dicionais alenta o conjunto da nossa populagio, estimulando o alcance de novos
patamares civilizatérios (CARDOSO, 2010).

Tomando consciéncia de seus problemas fundamentais, a nagio vislumbra
caminhos para soluciond-los. Gragas a0 empenho das vanguardas que controlam o
aparato do Estado, gradativamente vai se redistribuindo melhor a riqueza nacional.
A superagio da linha da pobreza por contingente expressivo da populagio periférica
tem ampliado o consumo, puxando “a economia para cima, em ritmo tio rédpido”.

O produto interno bruto (PIB) brasileiro avangou significativamente, o que
se traduz pelo crescimento da renda per capita em torno de 10%, ocasionando
alteragoes na distribui¢ao da renda nacional. A composicio de nossa pirimide so-
cial, em 2000, tinha em seu topo apenas 8% da populagio, lastreada por 26% de
afluentes, sendo sustentada por uma base de 63%, incluindo uma inexpressiva fa-
tia de 3% recém-saida da miséria absoluta. Em 2009, o topo permaneceu estével,
acolhendo apenas 8%, mas o lastro se ampliou para abranger 32% de afluentes,
enquanto a base inclufa 59% de remediados e 1% de ex-miserdveis (GRUPO DE
MIDIA, 2010, p. 63).
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Como consequéncia dessa mudanga na esfera do consumo, os investimen-
tos publicitdrios cresceram 127% nessa década, influindo no perfil da nossa
inddstria mididtica.

2 REVERTENDO TENDENCIA

O principal indicador do desenvolvimento da inddstria mididtica é sem divida o
fluxo dos investimentos em publicidade. Quanto maior a capacidade dos anun-
ciantes para comprar espago em jornais, rddio, televisio ou internet, mais recursos
terdo os empresirios do ramo para manter seus veiculos, gerando empregos para
jornalistas e outros profissionais e naturalmente melhorando os produtos que

difundem (MARQUES DE MELO, 2007).

Nesse ambito, a América Latina demonstrou tendéncia regressiva, até re-
centemente, sendo o continente que menos investia em publicidade. Segundo os
analistas do anudrio ZenithOptimedia (GRUPO DE MIDIA, 2006), a lideranca
pertencia 2 América do Norte (44,2%), seguida da Europa (27,4%) e da Asia
(20,6%). Na retaguarda encontravam-se a Africa e o Oriente Médio (4%) ¢ a
América Latina (3,8%).

Mas o “tombo global” provocado pela crise financeira dos tltimos anos
garfou 10% do “bolo publicitdrio”, acarretando a redugio dos investimentos
no setor em todo o mundo. Sé a América Latina escapou desse emagrecimento.
Em 2009, houve encolhimento de 21% na Europa central e do leste, 14% na
Europa mediterrinea e 12% nos Estados Unidos. Enquanto isso, a América
Latina cresceu 15%, tendéncia que os analistas explicam pela “expansio da eco-
nomia na maioria dos paises do continente e da valorizagao das moedas locais

diante do délar” (GRUPO DE MIDIA, 2010, p. 51).

Os sinais de vitalidade situam-se no Brasil e no México, que fizeram em
2009 investimentos publicitdrios da ordem de US$ 11,7 ¢ US$ 5,2 milhdes,
respectivamente. Figuram, a seguir, Coldmbia (US$ 3,9 milhées/ano), Argentina
(US$ 2,4 milhées/ano), Venezuela (US$ 1,2 milhao/ano) e Chile (US$ 1 milhao/
ano). Em patamar tercidrio estao Equador, Peru, Costa Rica e Uruguai, onde
os anunciantes aplicaram quantias varidveis entre US$ 959 e US$ 160 milhoes
(GRUPO DE MIDIA, 2010).

Os grandes anunciantes no Brasil sio as corporagoes multinacionais que
atuam no mercado varejista, na industria automobilistica ou nos servigos telefo-
nicos, bem como as poderosas empresas estatais. A zop list dos investidores publi-
citdrios é composta por 15 empresas que aplicaram em 2009 verba estimada em
US$ 13,2 bilhées. Esse investimento em 2000 fora da ordem de US$ 2,1 bilhées.
Comparando as cifras, verificamos que houve, nessa década, um crescimento em

torno de 500% (GRUPO DE MIDIA, 2010, p. 67).
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A distribuicio do bolo publicitdrio ¢ feita de modo paradoxal segundo os di-
ferentes meios existentes no territdrio brasileiro. Enquanto a inddstria audiovisual
(televisao, rddio) engole dois tercos dos recursos, a midia impressa (jornal, revista)
absorve um quinto, restando quantia inexpressiva para os veiculos emergentes
(internet, outdoor) e migalhas para os bolsdes marginais (folkmidia).

3 TELEVISAO

Alcancando a totalidade dos 5.565 municipios e atingindo 94,7% dos domi-
cilios, a televisdo constitui o principal elo entre os cidadaos e o0 mundo. Seu
impacto sobre a sociedade nacional é incomensurdvel. Dela se apoderam os
vendedores de bens e servigos, bem como os mercadores da fé e da politica.
E compreensivel, assim, que tenha abocanhado em 2009 a maior parcela da
verba publicitdria (60,9%).

Constituido por nove redes nacionais, o sistema de TV aberta inclui 402
emissoras, sendo 385 privadas e 17 estatais, sintonizadas por 55 milhées de domi-
cilios. A Rede Globo catalisa 45% dos telespectadores, figurando como campea
de audiéncia hd vérios anos. A outra metade da audiéncia ¢ disputada pelas oito
redes concorrentes: Record (17%), SBT (13%), Bandeirantes (5%), Rede TV
(2%) e outras (18%).

A programacio dessas emissoras é majoritariamente nacional, predominan-
do os contetidos de entretenimento (ficcio, esportes ¢ humorismo), secundados
¢

pela informacio (telejornalismo).

Se tomarmos como indicador a programacio didria da hegemonica Rede
Globo no hordrio nobre (18h-24h), veremos que o bloco principal ¢ ocupado pe-
las telenovelas (49%), filmes e séries (12%), shows musicais e humoristicos (6%),
telejornais (21%) e esportes (8%).

Caracterizando-se inicialmente — anos 1950-1960 — como importadora de
programas estrangeiros, sobretudo norte-americanos, a industria brasileira de te-
levisao foi pouco a pouco reduzindo sua dependéncia externa. Nas duas tltimas
décadas do século XX passou a condicio de exportadora. Empresa lider do setor,
a Rede Globo exporta regularmente telenovelas, musicais e programas esportivos
para mais de uma centena de paises. Outras empresas ingressaram no mercado
audiovisual, inclusive a Rede Record, cujas telenovelas comegam a fazer sucesso
nos vizinhos paises latino-americanos e luséfonos.

4 RADIO

Apesar de atingir 91,4% das residéncias e de ser a fonte preferencial de diversao,
informacio e educacio das classes trabalhadoras, o rddio captou em 2009 apenas
4,4% dos investimentos publicitdrios.
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Integrado por 4.003 emissoras, sendo 1.708 AM e 2.295 FM, o segmento
radiofénico cresceu sob o signo da regionalizagio, mas ultimamente vem sendo
nacionalizado por meio de redes conectadas via satélite, cujas emissoras lideres
estdo localizadas nas duas metrépoles nacionais (Sao Paulo e Rio de Janeiro).

Em contrapartida, tem crescido vertiginosamente o universo das rddios comu-
nitdrias. Sio emissoras de pequeno alcance, cuja maioria ainda funciona clandesti-
namente, sob o comando dos movimentos sociais. Nao existindo estatisticas confid-
veis, calcula-se que correspondam ao triplo das emissoras autorizadas pelo governo.

A radiodifusdo é o setor em que a presenca do Estado adquire maior visibi-
lidade. Ou por intermédio da cadeia Radiobrés, operada diretamente de Brasilia,
sede do governo federal. Ou por meio do programa “Voz do Brasil”, difundido
diariamente em rede nacional, por todas as emissoras AM e FM, durante uma

p
hora, para divulgar acoes dos Poderes Executivo, Legislativo e Judicidrio.
p gar ag g

O mercado ¢ otimista em relagao ao desempenho do rddio no panorama
mididtico nacional. A previsao feita pelo anudrio Midia Dados 2010 (p. 344) sina-
liza que, firmando-se como um “excelente canal de informagio, entretenimento
e prestagao de servicos”, o rddio ingressa em um “circulo virtuoso que resulta em
crescimento expressivo’ .

5 JORNAL

Circunscrito aos segmentos privilegiados da sociedade, o jornal atua como
formador de opiniao publica. Seus usudrios fazem parte da elite que integra
os nucleos de poder, no Ambito do governo e da sociedade civil ou na prépria
industria mididtica.

O ndmero de jornais totaliza 3.466, sendo didrios apenas 682, mesmo assim
concentrados nas regides mais desenvolvidas. No Sudeste e Sul circulam 85,3%
dos titulos.

A rigor, o Brasil nio possui jornal didrio de circulagio nacional. H4 jornais
de “prestigio nacional” que dao ampla cobertura aos temas de interesse publico,
porém o maior contingente do publico leitor localiza-se na regiao em que o pe-
riédico se edita.

Suas tiragens sdo pequenas se compararmos aos veiculos congéneres em ou-
tros paises. Estima-se uma tiragem didria de 8 milhées de exemplares englobando
todos os jornais. Admitindo que cada exemplar ¢ lido, em média, por trés pessoas,
terfamos um publico leitor da ordem de 24 milhoes de pessoas. Para uma popu-
lagio de 193 milhoes de habitantes, constata-se que a grande maioria continua
excluida desse beneficio.
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Os jornais de maior tiragem sio exatamente os que detém “prestigio nacio-

nal”: Folha de S.Paulo (295 mil), O Globo (238 mil) e O Estado de S.Paulo (212 mil).

Mas sua lideranca comega a ser ameacada pelos “jornais populares”. Por isso
as grandes empresas estio langando novos titulos, com o propésito de corres-
ponder 4s demandas dos trabalhadores urbanos. E o caso do Super Noticia (Belo
Horizonte) e Extra (Rio de Janeiro) que jd vendem, respectivamente, 289 e 248
mil exemplares, cada dia, recorrendo ao estilo coloquial e pautando temas do
cotidiano periférico.

6 INTERNET

A internet experimenta ascensdo vertiginosa na atualidade. Em pouco mais de
dez anos de difusao regular, essa nova midia vem conquistando maior audiéncia.
Estimada em 42 milhées de usudrios, dispde de um contetido abrangente e varia-
do. E possivel que tal contingente se amplie nos préximos anos.

Os usudrios atuais pertencem aos extratos superiores da nossa pirimide so-
cial, compreendendo 49% na classe abastada, 40% na classe média e 11% na
classe trabalhadora. Quase metade (48%) inclui-se no segmento jovem, oscilando
entre 10 e 24 anos. Em relagao ao género, o segmento masculino (51%) ¢ ligeira-
mente maior que o feminino (49%).

O que buscam os internautas brasileiros? A grande maioria acessa a internet para
fins udlitdrios, embora seja expressivo o universo dos que buscam entretenimento.

7 VISAO COMPARATIVA

No contexto latino-americano, o Brasil assume papel privilegiado no panorama
mididtico. Trata-se do pais que mais investe no setor, detendo a maior fatia do
“bolo publicitirio” (42%), compartilhado com o México (19%) e a Colémbia
(12%) que perfilam na linha de frente. Na retaguarda, posicionam-se: Argentina
(7,1%), Porto Rico (6,5%), Chile (3,3%), Venezuela (3%), Peru (1,4%), Panamai
(0,9%), Costa Rica (0,6%) e Uruguai (0,2%).

As perspectivas continentais sao alvissareiras, pois as economias nacionais
estao em processo de crescimento. Sé no setor da publicidade houve incremento
da ordem de 15% nas inversdes monetdrias. A expectativa é que essa onda perma-
nega vigente, sustentada pela valoriza¢io das moedas locais.

Nio ¢é sem razio que os analistas do mercado mididtico no Brasil batizaram
como “década de ouro” os primeiros anos do século XXI. As tendéncias estabili-
zadoras da economia robustecem o otimismo em relagio ao nosso futuro.
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PERFIL DO AUTOR

Jornalista, escritor e professor, Jos¢ Marques de Melo ¢ alagoano, natural de
Palmeira dos Indios (1943), mas criado em Santana do Ipanema, cidade que se
converteu em seu foco de cobertura jornalistica, quando estreou na imprensa
(1959) como correspondente da pdgina dos municipios da Gazeta de Alagoas e a
seguir do Jornal de Alagoas.

Iniciou a carreira académica em Recife, formando-se em Jornalismo (1964)
e Direito (1965), obtendo o diploma de pés-graduagao (1966), em Quito (Equa-
dor), no centro internacional de especializa¢io para jornalistas mantido pela Or-
ganizagdo das Nacoes Unidas para a Educagio, a Ciéncia e a Cultura (Unesco).
No ano seguinte, matriculou-se no doutorado em Jornalismo da Universidade de
Sao Paulo (USP), onde defendeu tese em 1973. Na condi¢io de primeiro dou-
tor em Jornalismo diplomado no Brasil, foi agraciado com bolsas de estudo da
Fundag¢do de Amparo a Pesquisa do Estado de Sao Paulo (FAPESP) para realizar
programa de estudos de pds-doutorado na Universidade de Wisconsin (Estados
Unidos), ali permanecendo no periodo letivo 1973-1974. Conquistou ainda os
titulos de livre docente (1983) e professor catedritico (1987) na Escola de Comu-
nicagoes e Artes (ECA) da USP.

Publicou seu primeiro livro em 1970, por meio da Editora Vozes (Petré-
polis), merecendo boa acolhida nas universidades de todo o pais. Essa obra se
converteu em best seller académico, alcangando seis edigdes sucessivas, que con-
tabilizaram cerca de 20 mil exemplares vendidos, durante um quinquénio. Isto o
estimulou a escrever outros livros, atualmente somando mais de 30 titulos de sua
autoria exclusiva e cerca de 70 titulos compartilhados com outros autores.

Entre seus livros mais recentes, destacam-se Entre el saber y el poder (Sevi-
lha, Espanha), Comunicacion Multicultural, Caminhos Cruzados da Comunicagio,
Televisio Brasileira, Jornalismo: compreensio e reinvengdo (Sao Paulo). Vestigios da
Travessia e Sertdo Glocal foram lancados em Maceid, com o selo da Editora da
Universidade Federal de Alagoas (Edufal).

Cofundador da Escola de Comunicagoes e Artes da USP, dirigiu essa ins-
tituiio de 1989 a 1993, participando logo a seguir da equipe fundadora do
Laboratério de Estudos de Jornalismo da Universidade Estadual de Campinas
(UNICAMP) de 1994 a 1996, sendo convidado para implantar e dirigir a Cé-
tedra Unesco de Comunica¢io da Universidade Metodista de Sao Paulo, onde
permanece até hoje.
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No 4mbito da comunidade académica, preside atualmente o conselho cura-
dor da Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagio (Inter-
com) e as diretorias executivas da Federagao Brasileira das Associacoes Cientificas
de Comunicagao (Socicom) e da Confederagio Ibero-Americana de Sociedades
Cientificas e Associagbes Académicas de Comunicacio (Confibercom).

Em reconhecimento aos relevantes servicos prestados a0 campo da comu-
nicagdo foi agraciado, ao completar 50 anos de atividades intelectuais, com os
seguintes prémios: Prémio Internacional de Comunicagao para a Paz (2009), Pré-
mio Ibero-Americano de Teoria da Comunicacio (2010) e Prémio Nacional de
Personalidade do Ano da Comunicagio (2011).



GLOSSARIO DE SIGLAS

ABI
AE-IC
Agacom
Aieri
ALAIC
Alcar
AM
ATE
A&C
CEB
CECMASS

Celacom

Cepal
CEREN
CFE
Ciespal

CNRS
Confecom
CPLP
Deca

Difel

ECA
EDUNESP
Edufal

Associagao Brasileira de Imprensa

Asociacién Espanola de Investigacién de la Comunicacién
Asociacién Galega de Comunicacién

Association Internationale des Erudes et Recherches sur Information
Asociacién Latinoamericana de Investigadores de la Comunicacién
Rede Alfredo de Carvalho de Histéria da Midia

Amplitude Modulada

Editora Espanhola

Arte & Ciéncia Editora

Casa do Estudante do Brasil

Centre des Etudes du Communication de Masse

Coléquio Internacional da Escola Latino-Americana

de Comunica¢io

Comissao Econdmica para a América Latina e o Caribe
Centro de Estudios de la Realidad Nacional

Conselho Federal de Educagao

Centro Internacional de Estudios Superiores de Comunicacién
para América Latina

Centre Nationale des Recherches Scientifiques
Conferéncia Nacional de Comunicacao
Comunidade dos Paises de Lingua Portuguesa
Departamento Estadual de Cultura

Difusio Europeia do Livro

Escola de Comunicagoes e Artes

Editora da Universidade Estadual Paulista

Editora da Universidade Federal de Alagoas
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EDUFBA
EDUEFC
EDUSP
Elacom
EPC
EPTIC

EUA
FAO
FENA]J
FGV
FHC
FM

GP

GT
HUCITEC
IAMCR
Ibercom
IBGE
ICINFORM
Icira

IEB

IG
IHGB
IMESP
IMMRC
INDAP
Intercom

Ipea
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Editora da Universidade Federal da Bahia
Editora da Universidade Federal do Ceard
Editora da Universidade de Sao Paulo
Escola Latino-Americana de Comunicacio
Economia Politica da Comunicagio

Economia Politica das Telecomunicagées, Informacao e
Comunicagio

Estados Unidos da América

Organizacio das Nacoes Unidas para a Agricultura e a Alimentacio
Federa¢io Nacional dos Jornalistas

Fundagio Getulio Vargas

Fernando Henrique Cardoso

Frequéncia modulada

Grupo de Pesquisa

Grupo de Trabalho

Editora de Ciéncia, Técnica e Culutura

International Association for Media and Comunication Research
Associa¢ao Ibero-Americana de Comunicacgio

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

Instituto de Ciéncias da Informacio

Instituto de Investigaciones para la Reforma Agrdria

Instituto de Estudos Brasileiros

International General

Instituto Histdrico e Geografico Brasileiro

Imprensa Oficial do Estado de Sio Paulo

International Mass Medis Research Center

Instituto para el Desarrollo Agrario Planificado |

Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagio

Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada
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LABJOR Laboratério de Estudos Avancados em Jornalismo
LUSOCOM  Federacio Luséfona de Ciéncias da Comunicagio
L&PM Editora Gaticha

MCA Manuel Correia de Andrade

MCM Meios de Comunica¢iao de Massa

MEC Ministério da Educacio

NOMIC Nova Ordem Mundial da Informacio e da Comunicacio
Nordicom Nordic Centre for Communication Research

ONU Organiza¢ao das Nagoes Unidas

PALOP Paises Africanos de Lingua Oficial Portuguesa

PB Paraiba

PCB Partido Comunista Brasileiro

PNC Politicas Nacionais de Comunicagao

Regiocom Coléquios Internacionais de Comunicagio Regional
SBT Sistema Brasileiro de Televisao

Sela Sistema Econdmico Latino-Americano

SESC Servico Social do Comércio

SESIC Societé Francaise des Sciencies de I'Information et de

la Communication
Socicom Federacio Brasileira das Associacoes Cientificas de Comunicagio

SOPCOM Associacio Portuguesa de Ciéncias da Comunicagio

Sudene Superintendéncia do Desenvolvimento do Nordeste
TAQ Tomas Aquino Queiroz

UAB Universidade Autbnoma de Barcelona

UEL Universidade Estadual de Londrina

UFBA Universidade Federal da Bahia

UFPE Universidade Federal de Pernambuco

UFR] Universidade Federal do Rio de Janeiro

UFRN Universidade Federal do Rio Grande do Norte
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UFS
UESC
UFSCAR
UFV
ULEPICC

UMESP
UnB

Unesco

UNESP
UNICAMP
Unimar
Unisinos
Unitau
URSS

[ON)

uUT
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Universidade Federal de Sergipe
Universidade Federal de Santa Catarina
Universidade Federal de Sao Carlos
Universidade Federal de Vicosa

Uniao Latina de Economia Politica da Informagio Comunicagio
e Cultura

Universidade Metodista de Sao Paulo
Universidade de Brasilia

Organizacio das Nagoes Unidas para a Educacio, a Ciéncia e
a Cultura

Universidade Estadual Paulista
Universidade Estadual de Campinas
Universidade de Marilia

Universidade do Vale dos Sinos
Universidade Municipal de Taubaté

Unido das Republicas Socialistas Soviéticas
Universidade de So Paulo

University of Texas
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