PROGRAMA DE ENSINO E PESQUISA EM ECONOMIA
REGIONAL E URBANA

Glﬁpe eA i@%

FUNDAGCAO INSTITUTO BANCO
INSTITUTO DE PESQUISAS DE PLANEJAMENTO INTERAMERICANO DE
ECONOMICAS ECONOMICO E SOCIAL DESENVYOLVIMENTO

LOCALIZACAO INDUSTRIAL E INFRA-ESTRUTURA

(ORIENTACOES LOCACIONAIS SETORIAIS)

Coordenador;: CARLOS ROBERTO AZZONi

OUTUBRO - 1980



PROGRAMA DE ENSINO E PESQUISA EM ECONOMIA
REGIONAL E URBANA

Mippe PEA x\\@

FUNDACAO INSTITUTO BANCO
INSTITUTO DE PESQUISAS DE PLANEJAMENTO INTERAMERICANO DE
ECONOMICAS ECONOMICO E SOCIAL DESENVOLVIMENTO

LOCALIZACAO INDUSTRIAL E INFRA-ESTRUTURA

(ORIENTACOES LOCACIONAIS SETORIAIS)

Coordenador: CARLOS ROBERTO AZZONI

OUTUBRO - .1980






E@@ fundacgio instituto de pesguisas econémicas

I. INTRODUGAO

A reunido de estabelecimentos industriais em grupos &
pratica comum. Assim & que se tem a classificagao de indus—
trias em setores, buscando-se grupar aqueles estabelecimentos
que apresentam alguma semelhanga, rfeja do lado dos matériais
utilizados, seja do lado dos processos prodﬁtivos ou do produ-
to final realizado. E claro que essa classificacao, nao obstan
te a perda de informagoes individuais sobre os estabelecimen-
tos, oferece vantagehs do ponto de'vista de analise, uma vez
que reduz sensivelmente o numero de observacoes, sem' embora per

der muito da informacao.

A relevancia e a adequagao da classificagac s2o dadas
em fungao dos usos que‘ée pode- delas fazer. Estz claro que tem—
se'qﬁe utilizar um criterio, e esse deve estar levando em con-
ta o objetivo que se tem em mente. Por cxemplo, separar as in-
distrias por grupos de acordo com seu potencial poluidor pode
ter muita importancia para analises voltadas a qualidade do
meio ambiente, sem apresentar, provavelaente, muita importﬁg
cia para analises de absorgao de mao-de-obra, ou outros aspegc
tos.

Das classificagoes industriais existentes, a nivel in
ternacional e mezmo nacional, pouco uso se-pode fazer para ané
lises voltadas para os aspectos locacioﬁais.da indGstria. As-
sim sendo, e levando-se em conta a reconhecida importancia do
papel da indﬁstrié.no desenvolvimento regional, justifica- se
um esforgo no sentidn de desenvolver um tipo de classificagao
que possa ser de utilidade nas analises espaciais do sector in-

dustrial.

Parece haver consenso quanto ad fato de que a concen-—
tragro espacial da atividade industrial, conforme se constata
hoje em dia, tanto a nivel de pals como a nivel dos estados,,
apresenta problemas, tanto para as areas 1ndustr1allzadas quan
to para aquclas naq—lndustr}al1zadas. As primeiras comegam- a
apontar- problemas 'de congestionamento, enquanto que bs sesun-—

das apresentam vazios economicos.
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Conquanto os planejadores procurém desenvolver meca-
nismos para re-orientar o fluxo dos investimentos industriais
no espago, O que se observa e que esses investimentos parecem
ser insensiveis as medidas tomadas. £ muito comum na literatu-
ra sobre planejamento regional a queixa de que muito pouco se
conhece sobre os verdadeiros condicionantes da localizagdo A4as
indistrias. E esse conhecimento revela-se fundamental se algu-
ma medida eficaz de reorientagzé dos fluxos economicos no espa

¢o deve ser persepguida.

Pard que nao se continue atirando 3 esmo, parece ra-
zoavel buscar um melhor entendimento do Processo pelo gqual es-
ses investimentos sazo decididos, dos fatores condicionantes das
decisGes, das sensibilidades especificas de cada setor, etc.

Nesse sentido, uma informagao importantissima & o conhecimento

da estrutura locacional de cada setor, ou seja, de quais sao
0s aspectos que sao levados em conta na localizagzo dos mes-
mos.

A analise das orientagoes locacionais setoriais -ofere
ce um imrortante instrumento para.a identificagao das possibi=-
lijades de croscimento das regioes, na medida em que _ permite
antecipar que tipo de setor pode eventualmente vir a ter suces
so em cada regizo. Para esses, ume politica de incentivos pode
ser mais efice~, uma vez que pode Enderegar-se apenas aos as-
pectos cruciais da sua estrutura locaéional. A concentracgao dos
esforgos em alguns setores e, dentro deles, em alguns aspectos
apenas, pode levar a uma maior eficacia dos mecanismos de atra
gao.

Este trabalho constitui numa tentativa de iden;ifica—
¢3o das "oriertagoes locacionais" dos setores industriais defi
nidos pela classificagio da FiBGE, a nivel de 4 digitos. Com
base nessa identificagao, pode-se grﬁpaf setores conforme seu

comportamento locacional.

- . . . . . - . (*)
Varios trabalhos existem com objetivo semelhante’; .Ne:

N - * -~ .
nhiam, contudo, desceu a niveis de desagregagao que sudessar

(*) Por exemplo:ABLAS e AZZONI (1978);0'FAF?ELL o CROUCHLEY(1979); iATHAM
(1976); «  BERGSMAN, GREENSTON e HE.LY (1975).
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Foram considerados os seguintes fatores: mao-de-obra,
mercado ¢ fatores aglomerativos. A seguir sao fornecidos deta-

lhes sobre a analise de cada um deles.

1. Orientagao por Mao-de-Obra

Observam-se diferenciais de salarios entre cidadles,
‘mesmo quando se considera um mesmo setor. Dessa observagao,
contudo, nao decorre que o custo do .trabalho necessario para
éerar uma unldade de produto apresenta o mesmo .comportamento,
posto que este ultimo estia influenciado por outros fatores que,
em nltima forma, reduzem-se a difevenciais de produtividade.En
tretanto, embora nao seja tao simples a relagao entre salarios
e custo do trabalho (cowo acima con51d~rado) esta claro que
as var1agoes de salarios entre c1dader“podem ter importancia

locacional significativa sobre determinados setores.

Do ponto de vista de uma caracterizagao setorial como
a aqui preterdida, ha que se ter uma idéia da importancia da
mao-de-obra como fator locacional setorial, desde os pontos de

vista du custo e da produtividade.

Esse ponto e levantado pof Weber (1929) na sua anali-
se do fator lmcacional "mEo—de-obra".‘Segundo esse autor, para
se aquilatar a medida er que um setor pode ser locacicnalmente
"orientado por mao-de-obra", hi que se 1ev;r em conta dois ti-
pos de caracteristicas: setoriais e ambientais. As segundas s2o
importantes para explicar em que medida existem diferengas mar
cantes de custo dc mao-de-obra entre locais, pelo que nao apre
sentam interesse aqui. As caracteristicas setoriais, contndo,

tem especial relevancia para este estudo.

Para determinagao dz possivel orientagao porfmzo—de -
obra de uma firma, Weber sugere a consideragao de tres- fato-
res. O primeciro deles € o que chama de "indice de custo-de ira
balho", o qual & dado pelo custo da mao-de~obra necessaria pa-
ra produzir uma unidade de peso do produto. Sua analise '~ ‘toma
como paradigma a 1ocalxdagao de minimo custo de transpurt §é3

do que g:anto maior o 1nd1ce de cusro da wao- -de- obra,-malor_ a
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de pronto, uma vez que representa a antitese da ideia de peso
locacional, posto que & uma variavel de resultado da ativida-
de produtiva e, como tal, assume caracteristicas a-especiais.
Seu valor e contaminado, para os fins desta aplicagao, por fe
nomenos ligados a eficiencia empresarial (eficiencia em ter-
mos de compré'de insumos a pregos baixos, de venda de produ-
tos a pregos altos, eficiencia técnica'propriamente dita,etc).
Ja o valor da produgao, padecendo embora dos mesmos defeitos,
incorpora tamhem os gastos com materiais, sendo, portanto, me

nes viesado do que o Valor Adicionado.

Embora esse indicador nao leve em conta todas as di-
mensoes da importancia locacional do fator trabalho, pode- sé
utilizi-lo com relativo sucesso, posto que se deve esperar qﬁe
quénto maior for essa réiagao, maior seja o cuidado com que as
firmas consideram o fator. Isard (1956, pag. 245-249), embora.
por raciocinio diverso, chega a4 essa mesma conclusao a respei

to desse tipo de indicador.’

Como nao & o caso de se determinar, de forma preci-
sa, a orientacgaoc locacional dos setoreﬁ, mas, antes, de obter
uma informagao sobre a sua potemncial atracao por mao-de-obra,
informagao essa que vai figurar mno conjunto de informégges $0
bre a estrutura locacional dos setores, acredita-se que os
possiveis obstaculos naoc assumam cariter impeditivo ao uso da

medida propostia.

Na Tabela 1 §30 listados os resultados dos calculos
dos dois tipos de coeficientes. O primeiro usando coro denomi
nado o valor das compras de materias—-primas, materiais e com-
ponentes, e o segundo usando o Valor da Produgao. Foraq_utili
zados dados do Censo Industrial de 1970 da FIBGE, e sao apre-

sentados resultados para o Br_sil e para Sao Paulo.

A primeira observagzo a ser feita & sobre a conside-
ragao ou nao do caso de Sao Paulo de forma especial, Tara os
setores com os maiores coeficientes calculados, a variagad . e

minima. A maioria dos setores que se destacam em um caso' “fa-
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16.
lizagao direta das informacoes da matriz de insumo produto
equivale a supor que a importancia locacional de um fluxo e

proporcional a sua importancia monetaria, o que & uma suposi
gao forte. Isso pode .ser verdade em termos de facilidade de
contactos e outros aspectos nao ligados a economia em custos

de transportes.

Em face da inexistencia de melhores dados, impoe- se
o uso das informagoes de insumo-produto. Dado que essas infoxr
magoes nao sao as ideais, parece preferivel adotar um crite-~
tio mais restritivo na aceitagaoc da significancia dos vincu-
los. Admite-se, implicitamente, que existe uma associagao po-
sitiva entre valor das transagoes intersetoriais e a importan
cia locacional das mesmas, e que & tanto ﬁais provavel que. um
setor busque localizagao pr6xima a de outro gquanto maiores fo
rem os fluxos intersetoriais entre eles. O uso de critério res
tritivo, comparado com a alternativa de Leontief, implicara na

aceitagao de um nimero menor de fluxos, e os maiores.

A Tabela 1 apresenta o numero de ligagoes significan
tes em termos de compras de insumos e de vendas de produtos.
Foram utilizados dois limites para consideragao da significan

cia locacional dos vinculos, quais sejam:
'a) o critério de Leontief, ou seja, 1/392=0,002, e

b) um criterio mais restritivo, definido, arbitraria

mente, por 0,02

A Tabela apresenta o nimero de ligacbes significan-
tes em cada caso., Para complementar a informagao,'é apresenta
da a soma de todos os coeficientes de compras e vendas inter-
mediarias.

Essas ligagoes foram separadaé em tres grupos: liga-
¢des por compra ("para tras"), ligagdes por vendas ('para fren
te”) e ambas simultaneamente. A seguir sao apresentados comen

tarios subre cada um desses grupos.
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FATORES AGLOMIRATIVOS MERCADO MAC-DE-0OBRA {5)
ORIENTAGAO
SETORES INDUSTRIAIS COMERAS (1) . VENDAS (2) BRASIL |SAO PAULO) LOCACTONAL
. CONSUMD {USO DO SETCR
0,00210,02 0,002 (0,02, - {3) )| W W W W (6)
e+ e+ TOTAL e+ |+ TOTAL w|w | W ™
24.20 - Fiagao, Fiagas e Tecelagem, e Tecclagem i
24,21 18 3 {0,425 386 7 {0,649 0,52 | c 10,1610,36(0,16]0,34 ME
24,22 13 4 |0,405] 31 9 |o,882} 0,78 [ Cc {0,14[0,30(0,13]0,28 cv
24,23 19 4 10,444 26 3 (0,642 0,69 ¢ }]0,18|0,46|0,20|0,52 cv
24,24 23 6 10,460 27 7 {0,849 2,73 ¢ 10,1410,33|0,14]0,32 cv
24,25 16 5 0,281 46 5 10,5437 0,58 | € {0,15]0,28|0,14(0,25 ME
24.26 20 4 10,4871 33 6 ju,603; 0,64 | C |0,15]0,32(0,15/|0,32 c
24,27 11 4 10,635 28 10 10,990 0,79 c (0,11(0,23|0,11|0,22 cv
24.28 21 3 |0,699| 13 2 40,154 0,66 | C |0,09]0,27(0,09(0,27 ¥
24,30 - Malharia e Fabricagao de Tecidos Elasticos
24,31 34 4 10,6211 16 6 0,451 0,72 } 1IC|0,07]{0,13]0,07|0,13 c
24,32 27 4 10,540 8 2 {0,091 0,61 | C |0,14|0,30(0,12}0,22 c
24.33 22 5 10,367 7 0 {0,060{ 0,70 | C |0,16(0,34(0,17|0,36 -
24.34 31 4 10,506 22 9 0,796} 0,64 | 1C|0,16|0,34(0,17}0,35 cv
24,40 - Fabricaqﬁo de Artigos de Passamanaria, Fitas, Filos,
Rendas ¢ Bordados
24.41 28 4 |0,424] 29 8 {0,622] 0,68 | 1c{0,2010,53(0,17[0,44 cv
24.50 - Fabricagao de Tecidos Especiais
24.51 27 3 10,333 45 6 0,457¢ 0,65 | IC(0,13}0,30(0,11(0,23 -
24.52 12 3 {0,424{ 21 7 Ji1,000% 0,83 | 1C|0,02}0,04(0,10(0,25 v
24,53 22 3 j0,433) 23 6 {0,378; 0,80 | 1c{0,1410,3510,14]0,35 -
24,54 36 7 10,492{ 33 7 jo,482% 0,67 | 1IC[0,10i0,160,10{0,16 cv
T
24.90 - Fabricagao de Artefatos Texteis Produzidos nas Fiagoes
e Tecelagens .
24.91 25 5 {0,359 43 3 j0,307| 0,62 | 1 |0,15(0,34]0,15{0,35 -
24,92 21 5 40,538 33 6 {0,462 0,75 | C {0,08(0,13[ - - c
24.93 17 4 30,282 16 2 {0,202 0,67 } I [0,15(0,31:0,15{0,29 -
24.94 24 6 10,373 16 2 {0,180 0,77 | C 0,14 (0,34 (0,14(0,33 C
24,95 21 4 10,448 2 0 {0,024 0,67 } C 10,18(0,48(0,18(0,47 cv
24.96 25 7 10,456 16 0 {0,076 0,67 | I 10,14(0,420,14)0,42 c
24.99 ‘33 5 i0,392] 64 | 10 j0,8671 0,70 } I |0,08!0,28}0,14(0,26 cv
25.10 - Confecgoes de Pegas Interiores do Vestudrio, Roupas e
Agesalhos '
25.11 25 '} & 30,489 t 0 j0,063¢ 0,64 | ¢ [0,10{0,17!0,X1| -~ C
25.12 26 4 i0,396 8 0 0,044 0,64 | C [0,1440,29(0,22] - -
25,13 26 5 40,602' 8 1 {0,056¢ 0,49 § ¢ |0,10(0,17{0,08] - C,ME
25.14 25 4 5 10,560 9 | 2 lo,126} 0,59 | ¢ [0,11{0,18]0,10] - | c,ME
25.16 32 4 {0,454 24 ¢ lo,172| 0,79 { ¢ lo,1540,27] - - -
25.17 25 3 lo,357) 13 1 jo,112| o,60 | ¢ jo,12{(0,18] - - ME
25.19 23 [ {0,413 5 o ip,024| 0,70 | ¢ [0,311,06(0,28{0,84} MO,C
25.20 - Fabricagao de Chapéus
25,21 37 4 10,370} 22 1 |o,215{ 0,64.]1 Cc 10,15i0,34|0,17{0,40 -
25.30 - Fagbricagao de Calgados para Homens, Mulheres e Criangas .
25,31 30 6 0,521 4 1 0,077 0,64 | ¢ 10,17:0,38(0,16( - c
25,34 . 27 5 10,493 8 2 0,304 0,74 | ¢ {0,16!0,301! - - [
25.40 - Fabricagao de Acessorios do Vestuario . -
25,41, 29 5 10,520 17 2 [0,210} Q,55 | C [0,1140,230,10(0,20 C,ME
25.50 - Confecgao de Artefatos Diversos de Tecidos - Exclusive
os Produzidos nas Fiagoes e Tecelagens
25.51 33 8 {0,480 45 | 5 OV, | 0,64 | C 0,10{0,19,0,09| - cv
B e S N
26,00 - Beneficiamento, Moagem, Terrefagso e Fabricagao de Pro- ; i i
dutos Alimentares i
26.01 14 2 jo,176 24 7 40,%52, o065 | 1C0,r3.0,04 |O,02] - -
26.02 20 4 {0,578] 21 7 0,999| 0,7, | IC|0,0310,03(0,03( - cv
26,03 7 2 0,266 7 2 10,218 0,29 c 0,05 i0,09 |0,04 - ME
26.04 19 1 0,162 9 0 10,067 0,76 £ 0,05 (0,08 0,07 - -
26.05 16 2 |0,191| 32 4 10,295 ©0,82 £ 0,06 [0,080,03]| - -
26,06 16 5 |o,283( 33 é 10,773 0,45 | ¢ 16,0710,1210,06| - v
26.07 37 3 (0,297 49 | 10 |G,857| 0,55 jC |[0,08(0,15] - - cv
26.09 25 5 {0,328 2 1 6,566 0,57 | 1C0,09]0,19| - - -
26.10 - Refeigaes Conservadas, Conservas de Frutas, Legumes e °
Qutros Vegetais, Fabricagao de Doces - Exclusive de
Confeitaria e Preparagao de Especiarias ¢ Condimentos .
26.11 41 8 [0,466]| 14 L |o,099 0,58 } ¢ i0,06|0,100,05]0,1C C,ME
26,12 29 5 |0,401| 16 7 |o,520) 0,63 | C 10,11.|0,21 }0,08{0,17 cv
26.13 26 4 |0,408{ 18 3 |0,308] 0,70 } C [0,07]0,12}0,09]0,15 -
26,14 30 6 |n,479] 1 2 10,146 0,65 } € (0,09]0,15}0,0810,14
26,15 3L 5 10,339 35 3 |o,339] 0,63 } C }0,06(0,10(0,05(0,09 -
26,19 36 5 10,432 12 3 0,213 - ¢ l0,0715,13(0,1000,13 -
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Continuagao
FATORES ACLOMERATIVOS MERCADO MKO-DE-GHRA (5)
-ORIENTAGAC
COMI'RAS (1) VENDAS {2) BRASIL |SAO PAULO! LOCACIONAL
SETORES INDUSTRIAIS DO SETOR
0,002/0,021, 0 10,002(0,02] o IS w 1w | W | w ()
e+ le+ ¢+ e+ VP | M | VP | WP
26.20 ~ Abate de Animais em Matadouros Fiigorificos ¢ Charquea~
das — Proparagao de Conservas de Carne e Frodugae de Ba
nha de Porco e Qutras Corduras Comestiveis de Origem
Animal
26,21 19 1 i0,265| 19 3 10,318] 0,68 | ¢ |o,04]p,05}0,04 0,05
26.22 8 5./0,634| 29 8 {1,000 - ¢ 10,06(0,09}0,07[0,09 v .
26.23 18 | 2.0,376| 12 |*4 [0,998] 0,58 [C |- [~ |~ |- V,ME
26.29 131 2 6,387] 18| & Jo,646] 0,75 | € |- | - 0,10[0,20 -
26,30 - Preparagao do Pescado e Fabricagae de Conservas do Pes-
cado
ig.;; 19 3 |0,434 21 6 |0,558( 0,69 ¢ |0,09]0,16;0,08 (0,15 -
. 25 5 {0,333 14 3 10,181 0,77 C 10,0810,140,17]0,32 -
26.40 - Preparagac do Leite_e Fabrichgﬁo de Produtos de Latici-
nio
26.42 15 | 3 jo,612| 7| 20,999} 0,61 {c f0,03]0,040,03 0,04 cv
. 22 | 3 0,623| 20 | 4 10,563| @,55 |C {0,04{0,060,0410,07]  c.E
26.50 - Fabricagac e Refinagdo de Agucar .
26,51 12 3 (0,173] 23 2 |0,214 0,82 C 10,08}0,1410,0710,12 -
26.52 9 | 4 {0,794t 22 | 7 {0,648 0,64 | ¢ [0,04{0,06l0,03]0,05 c
26.60 - Fabricagao de Balas, Caramelos, Pastilhas, Dropes, Bom—
- bons ¢ Chocolates, etc — Inclusive Gomas de Mascar
26.61 39 6 (0,453 10 3 0,123 0,59 ¢ :0,10}0,1910,0%9|0,20 C,ME
26.62 40 8 10,445 6 ¢ 10,031 0,62 C 0,0910,21,0,0810,20 c
26.70 - Fabricagaé de Produtos de Padaria, Confeitaria e Paste .
laria -
26.71 *35 | 9 {0,539] 4 | o [o,031| 0,52 | ¢ [0,07]0,13]0,08]0,12 C,ME
26.80 — Fabricagao de Massas Alimenticias e Biscoites
26.81 35 5 0,489 g ¢ (0,107] 0,58 |.C |0,07(0,12}0,07{0,13 C,ME
26.82 23 6 10,541 20 3 |0,402) 0,73 c {0,0910,16}0,0910,18 C
26.90 - Preparagao e Fabricagao de Produtos Alimentares Diver—
sos - Inclusive Ragoes Balanceadss e Alimentos Prepara
dos para Animais
18.91 28 § 10,4077 18 10,2021 0,52} € 10,03!0,0410,0310,04 C,ME
26,92 40 10 10,599 7 1 |o,081{ 0,63 | C {0,13j0,20}!0,07}0,09 c
26.93 10 0 10,079 16 1 |0,177] 0,81 c {0,1110,19{0,06 10,09 -
26,94 30 ¢ 4 0,372 8 0 {0,058 0,66 C [0,160,3610,156 (0,32 -
26.95 23 | 6 {o,488] 1t | 3 |o,296] 0,67 | 1c|0,07{0,28l0,07]0,76 c
26.96 26 | 3 {6,316} 21 | 4 j0,365] 0,92 | c l0,26]4,80}0,27]0,17 MO
26.98 27 5 |0,334 14 3 {0,189 0,68 ¢ 0,04,0,05{0,03,0,04 -
26.99 29 4 0,351 22 3 |0,446 0,64 ¢ |0,0610,11{0,06 |0,10 -
27.10 - Fabricagao de Vinhos ) R A,
- 27.11 26 8 |0,493 14 3 0,212 Q,75 ¢ |0,06)0,12;0,06 (0,13 c
27.12 3a 6 10,502 11 | 3 0,531 ,90 | € |0,1440,36 (0,15 0,56 C
27.20 - Fabricagao de Aguardentes, Licores e Qutras Bebidas Al-
coolicas '
27.21 24 5 0,479 10 2 .|0,321| 0,60 C i0,08[0,15{0,07 - C,ME
27.22 23 6 [0,467 12 3 |0,997] 0,82 c 30,300,833 - - MO, CV
27.23 20 | 9 jo,483| 8 | -4 l0,148| 0.67 | ¢ io,15l0,3500,14] - cv
27.30 ~ Fabricagao de’ Cervejas, Chopes r Malte ‘
27.31 18 | 0 fo,149] 2 | o |0,025] a,55 | ¢ {0,19[0,70)0,20l0,78| mO,ME
27.32 0 | 1 |o,207] 23 | 6 [v,965| 0,68 | rclo,12]0,17]0,07]0,09 -
27.40 - Fabricagao de Bebidas §5o Alcoolic . ~ Imalusive Eugur—
T [omer.o e Caseificagao de Aguas_Minerai:
23.51 . 21 4 [o,456f 2 | 1 lo,138( 0,38 | c lo,15(0,4200,14 0,39 ME
2747 22 3 0,280 18 4 |0,953] 0,89 c |0,18(0,92)0,15 (0,72 MO,V
27.47 38 6 10,461 22 10 0,671 0,61 |'C |[0,04(0,070,03|0,06 cv
27.50 = Destilagao ae Alcool
27.51 19 2 (0,362 8 1 10,404 0,66 ¢ |0,05]|0,110,04 (0,09 -
27.90 - -
27.94 Il 5 |0,308 13 3 0,375 - - - |- - - -
28.10 - Preparagao do Fumo )
28.11 18 5 (0,371 11 2 \0,992] 0,689 IC{0,11 (0,14 ) - - v
28.20 - Fabricagdo de Cigarras e Fumos Desfiados ‘
28.21 25 | 6 fo,300] 2 | o Jo,e07| @,59 | ¢ [0,07]0,25]0,0600,25] c.E
28.30 - Fabricagao de Charutos e Cigarrilhas )
28.31 . 19 | 2 lo,218] & | 1 lo,sea| 0,8 {c |o,22{0,48} - |- - i

Continua
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FATORES AGLOMERATIVOY . MERCADO Pﬂ(]'l)l-ﬁ-oiil{‘;‘\ {5)
SETORES INDUSTRIAIS COMI'RAS (1) NVENDAS (2) consuroluso BRASTL | SAO PAULD ORIli}JTAC}iO
6,00214,02 L {0,002{0,02 (3) (&) W W y | LOCACLORAL
e+ e+ TOTAL é + o+ TOTAL Wl wr Vel wp DO SETOR
: (6)
29.10 ~ Edigao, Edigdo e Impressio de Jornais, Qutros Poriddi-
cos, Livros ¢ Manuais
29,11 . 9 12 0,359 2 00,018 0,67 | C {0,26;1,06(0,25(0,98 MO
29,12 12t 1 |o,258] 1 0 |o,014] 0,66 | ¢ {0,19}0,85|0,21|1,04 Mo
29.13 : 15, 2 lo,212] 7 o |o,054] 0,67 ] ¢ |0,16{0,72|0.16| 0,08} MO
29,20 - Impresszo de Material Escolar, Material para Usos Indus
trial e Comercial, para Propaganda e Qutros Fins = In-
clusive Litografado )
29.21 14 2 jo,426] 14 0 {0,107 0,43 ¢ |0,11;0,2110,10]0,20 ME
29,22 1? 37 10,414) 64 -3 10,4571 0,49 | € |0,22{0,66{0,210,62' MO,ME
29.23 0 1 |o,301f 27 3 {0,224| 0,62 | ¢ |o,18]0.65(0,18}0.620 o ;
29.29 18 2 |o,448] 7- ¢ lo,058] o,ss | ¢ {0,2010,42{0,20 0,42; ME :
29,80 - Execugac de Servigos Crificos i
29.83 15 3 |o,208] - -l - 0,71 | 1c|o,30}1,20|0,28[1,08 MO :
30.00 ~ Fabricagac de Instrumentos, litensilios e Aparelhos de
Medida, Nao Elétricos, para Usos Técnicos e Profissio-
nais - Exclusive Mgdico-CirlUrgicos, Odontologicos e de
Laboratorio .
30.01 ' 22 1 {0,163} 2 1 10,0321 0,64 | X {0,20{0,6410,19|0,64 MO
30.02 ' 19 0 0,105} - - - 0,58 { K (0,21{0,98]0,24]1,16 MO
30.10 - Fabrlcaggo de Membros Artificiazis e de Aparelhos para
Corregao de Defeitos Fisicos — Inclusive Cadeiras de Ro
da, e Material para Usos em Medicina, Cirurgia e Odonto
logia
30,12 22 1 |o,198] 5 0 i0,047| 0,65 | € {0,13|0,44[0,10{0,41 -
30.20 - Fabrlcagao de Aparelhos, Instrumentos e Material Foto—
graficoe de Dtica
30,21 : 14 1 10,105] =~ - - 0,5¢ | D (0,2310,53]| - - ME
30.22 16 3 10,2444 16 2 [0,277| 0,65 [ » |0,10(0,17|0,12| - -
30.23 19 0 (0,134} 7 0 [0,068| 0,63 | K - - - - -
30,24 18 2 lo,188) 2 1 {0,101{ o,57 | » [0,18l0,61l0,21} -1 wmoaE
30.29 20 5 [0,286¢ =~ - - 0,76 | D - - - - -
30.30 - Lapidagac de Pedras Preciosas e Semi-Preciosas e Fabri-
. tagao de Artigos de Ourivesaria, Joalheria e Bijuteria
30.31 16 1 (0,345} 18 4 10,531 0,68 § D l0,17§0,39/0,17|0,42 -
30.32 13 3 |0,441) 9 -4 l0,627| 0,61 { D }0,16[0,37/0,20;0,47 -
30.33 32 5 |0,364) 12 1 jo,k14} 0,62 | D 1/0,6710,210,62 MO
30.40 - Fabricagao de Instrumentos M.-ii.is e Reprodugao de Dis
cos para Fonografos e-de Fiias Magneticas Gravadas
30.41 24 | 2 [0,319¢ 14 3 |0,228| 0,74 } D [0,27]0,92] - - MO
30.42 16 4 |0,230f 3 1 {3,055| 0,72 i D (0,08)0,43(0,09] - -
30.43 21 4 10,237[ 15 2 {0,217 9,70 | D |0,15]0,41| - - -
[30.50 ~ Fabricacdo de Escovas, Broxas, Pincéis, Vassouras, Espa
nadores ¢ Semelhantes
30.51 35 4 0,301 8 1 ,0,091| 0,57 { C {0,19]0,490,18}0,48 ME
30,60 - Pevelagao Copiagem,Corte,Montagen, Grava;ao, Bublagem, 5o
norlzaqao e Qutros Trabalhos Concernentcs a Produgac de
Pelicuias ClnEmatografzcas
30.61. . ’ 23 1 [0,285] 70 16 {0,958} 0,68 | D | - - |- - -
30.70 - Fabricagao de Brinquedos
30.71 23 3 |0,483| B8 ‘1 j0,317] 0,73 | D {0,20}0,73 (0,21 0,75 MO,C
30.80 ~ Fahr1cagao de -Artigos para Cags «: Pesca, Esporte, e Jo=
gos Recrecatives-Exclusive Armas de Fogo ¢ Ihaigoes )
30.81 - s 6 (0,397 8 210,146 0,70 D 0,14 [0,36 (0,13 (0,33 [+
30.90 - Tabricagde de Artigos Diversos, Nzs Jompreendid s ex .4
tr. Grunos
3G.9. 25 7 jo,4341 40 6 {0,479 0,61 I1C{0,20])0,53/0,19 - cv
30.92 27 5 10,505f 10 3 [0,133F 0,63 jC 10,2110,89] - - Mo,C
30.93 29 5 10,325| 47 3 ©0,390( 0,61 | C [0,1240,290,12) - -
30.9- - 23 4 0,224 29 3 |o,276| 0,77 | K |0,1940,59(0,20] - MO
30.95 31 4 [0,325] 50 6 [0,462 0,60 D [0,18]0,49 0,17 - ME
20.97 26 4 10,3321 5 2 p,l42) 0,80 D [0,11}0,31] - - -
20.98 29 1 |0,236] 14 0 [0o,089| 0,60 | D [0,19(0,550,20] - ME
30.99 3s 6 J0,444) 24 0 0,158 0,61 - [0,10|0,41 0,15 [

(1) As colunas "0,002 e +" e “0,02 e +" indicam os numeros de coeficientes técnicos de compra (coluna) superiores a 0,002 ¢ 0,02, respectiva—
mente, de cada setor. A coluna "TOTAL" apresenta a soma dos cocficientes técnicos de compras intermediarias de cada setor.

(2) As colunas "0,002 e +" ¢"0,02 ¢ +" indicam os nlmeros de coeficientes tdcnicos de venda (linha) superiores 2 0,002 e 0,02, respectivamen-—
te, de coda setor. A coluna "POTAL" apresents a soma dos coeficientes tecnicos de vendas intermediidrias de cada sctor.

{3) Coeficiente de associagao geogrifica entre a produgao do sctor e o volume de mercado (nlmero de empregados em comércio e servigos) em ca-
da micro-regiac homogluca do Hrasil.

(4) Categorias de uso do produte do setor: €- consumo nau-durivel; IC-intermediario para consumo: D-durivel ;DBl'-partes de durdvel; IM- insumos
| para construgae;limcombuseiveis e luhrificantes; I-insumos industriais; K-bens de capital;PK-partes de capital;P- partes.

W - -
(5) o folha de salarios/valor da produgno
W -, - . —
F T folha de salarine/mativins-primaa, materiais e componentnes
| I{.-mn_n variavein Feram ealeuladas para o Brasil @ pare o Estado de Sh0 Paulo.

() ME — mervoadog MO0 - mio-de-obra; G - compras inler-sctoriais: ¥ — vendas (uter=scborisis: OV - compras ¢ vendas inter=setoriais.
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29.

uma linha de gradiente, mostrandoc como 6 custo de transporte
por unidade de produtoc aumenta com o aumento da distancia ate
A (seu formato linear decorre da suposicao implicita de tari-
fas de franspdrte proporcioﬁais a peso e distancia). A linha
CE, chamada linha de margem{(“margin line"”) indica como o prego
CIF varia como o aumento da area dr mercado. O formato assumi-
do no grafico decorre da existencia dé economias de escala na
producao da firma A, o que faz com que 0S custos unitarios de-
crésgam com o0 aumento nas quantidades prodﬁzidas, ate atin-
girem um minimo de AH, crescendo em seguida, por forga de dese

conomias de escala.

Grifico 1

CUSTOS A ~ ACUSTOS

moo = 0

Cidade Unlveraitaria " Armando do Salles Ollvaira*
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Suponha-se que a firma B nao apresente economias dé
escala, produzindo a um custo unitario de BL e entregando se-
gundo uma linha de margem KL. A dimensao do mercado de A & AN
no caso de economias de esdala e AM caso nao as apresentasse(e
tivesse custo unitario AC). Ve-se, pois, que a existencia de
economias de escala aumenta a ireg factivel de mercado de uma
firma. Fossem essas economias mais pronunciadas, no exemplo aci
ma, e a firma A poderia ate abarcar todo o merpédo, eliminan-

do a firma B.

Com base nesse raciocinio @ que se poderia utilizar
um indicador das economias de escala setoriais como refletor
da dimensao factivel de mercade dos mesmos. Nao seria o caso

de se determinar escalas minima, méxima,_atima, ou o que seja,
mas, sim, de se obter um-indicador - ainda que grosseiro — das
possibilidades que os setores tem de dominar determinadas areas
de mercado. Algumas tentativas foram feitas nesse sentido, com
a estimac3o de algumas funcoes de produgac para ung poucos se-
tores. Dificuldades estatisticas de toda ordem, bem como a-
questionavel qualidade dos resultados obﬁidos, desaconselharam

o prosseguimento dessa linha de analise.

Assim, procurou-se pesquisar indicadores substituros.
0 mais simples deles & a consideragao do nimero de estabeleci-
mentos em cada setof. Grande numero de estabelecimentos pode
estar indicando pequena area de mercado, e vice-versa., Essa va
riavel e apresentada na tabela 3, onde pode-se notar que 207
dos setores tem um numero de estabelecimentos maior do que 300,
sendo o numero minimo igual a 1 e o maximo igual 6870 (fabri-
ca¢ao de produtos de padaria, confeitaria e pastelaria, segui-
do do setor de produgao .de tijolos, com 4030 estabelecimentos).
A media e igual a 206, com desvio padfﬁq igual a 570, sendo,

consequentemente igual a 2,8 o coeficiente de variagao.

Esse indicador e imperfeito. Considere-se, por -exem-—

. ’ : X -
plo, o caso de um setor com nenhuma economia de escala e altis
simos cuvstos de transporte, e cujo produto seja fornecido a um

outro setor, cuja produgao e pequena. Nesses termos, havera

Cldada Universitdria “Armando de Sallos Ollvelra®
Caixn Postn! 11.474 . Tolox: 30170 - Fones: £#13.1444, 813-1118 - Sio Paulo SP
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muito poucos estabelecimentos do setor considerado, sem que se
configure o caso de grande irea de mercado. Esse fato permite
apenas que setores com pequena area de mercado sejam classifi-
cados como de grande area de mercado, sendo mais dificil acon-

tecer o inverso.

~ havendo grande descontinuidade na escala de produgio
pode ocorrer o caso de um setor em que alguns poucos estabele-
cimentos sejam responsaveis por grande parcela da produgao se-
torial, restando para os demals o atendimento de clientes pe-
quenos e marginais. Nesse caso, a area de mercado setorial e
grande, comportando, porémk pequenos estabelecimentos oargl-
nais. Um indicador para esse fato € dado pelo Indice de concen
tragao da produgao setorial, que sera visto na proxima segao

deste capitulo.

Qutro caso possivel sao os setores cujos clientescoqg
tituem oligopsguio;.que € 0 caso, pof exemplo, das =montadoras
de -autombveis. Nesse caso, o niumero de estabelecimentos & dado
por-razoes“ligadas 3 escala 6tima de produgao, ja gue a area
de mercado'estﬁ-defigida: e a constituida peios pontos em qde

os compradores estao localizados.

Uma outra maneira de aproximar o conhecimento da area
de mercado setorial & o cadlculo do numero de tamanhos caracte-
risticos de cada setor, que indica o nﬁmero de estzbelecimen -
tos "tipicos" necessarios para exaurir a produgao total do se-

tor. Esse indicador & dado por

1 P.2
NTC = P. = J
J L, kP2 k P,.2
= @ (=1 r (—2)
Pii=1 i3 i=1 e, .
1}

em que: Pj € a produgao total (em Cr$) do setor ji;

Pis € a produgao total dos estabelecimentos do setor j
que enquadram-se na classe 1 de valores de produ-
gao;

) Cldade Univorsitéria “Armando-ce Salles Oliveira™
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36.
TABELA 2

FREQUENCIAS DOS SETORES POR MUNICIPIOS E MICRO-REGIOES HOMOGENEAS

cO6DIGO |N© DE MUNI-|{NQ DE MICRO!NQ DE MICRO-
DO CIPIOS COM|REGIOES COMIREGIJES COM
SETOR E > 1 E > 1 NE > 1
1891 1 1 1
2452 1 1 1
11.50 1 1 1
1554 1 1 1
11 2 2 1
1654 2 2 1
2044 3 2 3
2983 3 3 1
2311 3 2 2
32 4 4 1
3342 4 3 2
1742 4 2 1
23 4 4 4
1652 & 3 2
12 4 4 3
1749 IA 4 1
2696 5 5 1
1091 5 3 1
3097 5 4 2
1382 5 4 ]
3061 5 3 1
1101 5 2 2
3043 5 4 3
2025 5 3 i
2042 5 5 2
2722 6 5 2
1074 6 5 1
2831 6 5 1
1322 6 6 4
1421 6 4 4
1323 6 4 2
3094 7 6 3
2323 7 6 2
2693 7 7 1
2324 7 6 2
3029 7 6 2
1012 8 5 3
2329 8 6 1
1855 9 7 3
2811 9 9 2
1031 9 7 3
2433 9 8 5
1013 9 8 4
3023 10 9 4
1471 10 7 1
1143 10 9 3
Continua
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CODIGO |N9 DE MUNI-!N? DE MICRO|{N9Q DE MICRO-
DO cIPI0S COM!REGIGES COM{REGIOES COM
SETOR E > 1 E > 1 NE > 1
1386 19 15 5
2606 19 14 4
1922 19 11 5
2551 19 13 5
2732 19 18 1
21 20 15 3
1172 20 13 3
3031 20 17 9
1064 20 17 8
2043 20 16 3
1071 20 17 3
1422 20 15 3
2428 21 15 4
25 21 14 1
3022 21 17 5
1611 21 17 4
2496 22 18 3
1152 22 16 2
260¢ 22 21 6
1500 22 20 1
2111 22 12 5
1121 22 11 5
2434 22 19 6
2423 22 14 6
1822 23 17 kS
3041 23 15 3
1151 23 14 6
2604 23 21 3
2454 23 12 3
1852 24 14 3
3099 24 23 6
2632 24 21 5
2424 24 16 4
2517 24 22 6
2013 25 16 6
3095 25 18 9
2652 25 23 7
2692 25 23 2
1331 26 16 3
1743 26 18 5
1853 26 17 5
1451 27 17 6
2321 27 18 7
1261 27 20 6
3032 27 22 8
3021 27 21 8
1076 28 19 10
2413 28 18 7
1092 28 16 3
2682 28 25 3
2211 : 28 . 21 3

Continua
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Continuagao

cODIGO [NQ DE MUNI-

NQ DE MICRO

NQ DE MICRO-

DO cir10s REGIOES COM|REGIDJES
SETOR > > 1 NE > 1
2923 28 23 5
1371 29 18 5
2223 29 19 8

22 29 22 5
2723 29 21 5
1254 29 19 "5
2494 30 23 5
1423 30 19 3
2631 30 21 7
1384 30 17 5
2534 31 20 8
1411 31 26 1
3002 31 19 9
2629 31 19 1
1351 32 22 7
2425 32 23 7
125% 32 22 7
2031 33 20 2
1271 33 23 3
1931 33 24 8
2602 34 26 2
1043 34 21 8
1854 34 18 .6
3001 35 24 8
2694 35 24 JA
“3081 35 26 11
2913 36 29 6
1513 37 27 3
2231 37 30 G
1385 37 25 6
3012 37 27 7
2072 38 21 10
2662 38 32 6
1531 38 27 6
18271 38 24 2
260¢ 40 30 8
1107 40 26 8
1112 40 25 6
1919 41 25 7
1719 41 20 9
1114 42 22 7
1555 42 32 Y
1711 42 27 4
3033 43 28 8
1063 43 31 g
3093 43 30 6
1328 43 25 6
3071 43 31 8
1103 43 23 4
1811 43 28 15
1321 . 45 28 8

Continua
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¢8p1Go |N9 DE MUNI-

NQ DE MICRD

NQ DE MICRO-

DO CIPIOS COM|REGIOES COM |REGIJES COM
SETOR E > 1 . E > 1 NE > 1
2613 76 47 5
2541 76 49 14
2511 77 52 15
1111 78 38 11
209¢ 79 41 10
1081 79 50 g
2495 80 48 14
2091 82 43 15
2699 83 60 17
1115 83 27 15
2012 83 52 6
2514 85 55 17
2045 85 47 17
2651 85 54 10
1324 86 43 17
1108 87 57 7
2011 88 55 5
1174 88 50 15
2711 89 54 10
2623 90 48 10
1532 91 53 15
1211 92 55 13
2006% 95 67 1€
2612 96 60 15,
1451 97 73 16
1102 ag 42 10
1105 99 54 9
1352 101 66 9
1218 101 59 17
1311 101 55 17
211 % 103 56 17
1142 103 58 24
1631 103 69 20
1161 103 62 13
1556 108 64 ‘14
1222 108 57 17
2691 111 81 20
2411 112 72 22
1173 113 64 28
1199 115 64 34
2621 117 72 7
2493 119 77 20
2426 119 56 22
1251 127 66 22
2221 128 89 21
2432 130 67 29
2041 131 88 29
2751 136 77 12
1141 136 74 16
1441 138 88 16
2021 139 60 18

Continua
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INDICADORES DE AREAS DE MERCADO : 'L INDICADORES DE CONCENTRAGAD
TORES . NOMERO DE NUMERO DE TAMA~ SREA DE 11«19 TAMANHOS CARACTERIS:PRODUGA0 DOS 4 MAIORES
ESTABELECIMENTOS |NHOS CARACTERIS ;IERCADO TICOS(2) /N9 DE ESTABE-; ESTABELECIMENTOS/PRODU
(1) TICOS (2) LECIMENTOS (1) : CA0 TOTAL -
1327 .50 15 N 0,30 0,90
1328 201 35 N 0,17 0,62
1'1 103 7 N 0,07 0,84
181 345 24 R 0,07 0,42
1351 175 9 N 0,05 ! -
1332 570 73 R 0,13 0,38
lifs 54 8 N 0,15 0,50
19 - - - - 5 0,80
1371 245 18 N 0,07 i 0,43
18l 173 10 N 0,06 ‘- 0,72
112 9 2 N 0,22 1 1,00
1383 72 .26 N 0,36 0,83
1384 238 10 N 0,42 0,54
13W5 259 _ 16 N 0,06 0,54
136 159 24 N 0,15 ‘ 0,28
1411 53 3 N 0,06 } 0,68
1421 13 - N - ! -
1 : 43 5 N 0,12 78
14 76 10 N 0,13 75
1432 242 18 R 0,07 79
1143 1.359 103 SR 0,08 17
-Lﬁ 315 36 SR 0,11 26
i 113 6 N 0,05 _ 79
1471 36 2 N 0,06 i
i, 213 14 R 0,07 26
{gg 4.418 \ 512 L. 0,12 0,02
(5T 26 12 N 0,46 0,29
513 61 7 N 0,11 0,17
5 78 14 R 0,18 0,17
5 445 105 SR 0,25 0,47
531 76 8 N 0,10 0,70
532 237 30 R 0,13 0,21
.5‘ 22 \ 11 N 0,50 0,47
5 110 27 R 0,24 0,39
.553 16 6 N 0,37 0,19
5 1 1 N 0,10 0,87
5 100 36 N 0,36 0,44
5 321 71 R 0,22 0,26
561 15 7 N 0,47 0,44
5 51 17 N 0,33 0,50
6 55 9 N 0,16 0,08
61¢ 2.727 342 L 0,12 0,32
619 ' 272 39 R 0,13 0,64
Y 213 43 R 0,20 0,23
6 329 46 R 0,14 0,32
641 - 20 , 2 N 0,10 0,29

Continua
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Continuagao 53.
INDICADORES DE AREAS DE MERCADO INDICADORES DE CONCENTRACAO
SETORES NOMERO DE NOMERO DE TAMA- troo, oo |N9 TAMANHOS CARACTERIS|PRODUGAO DOS 4 MAIORES
ESTABELECIMENTOS |NHOS CARACTERIS MERCADO | T1C0S(2)/NQ DE ESTABE-)ESTABELECIMENTOS/PRODU
(L) TICOS (2) LECIMENTOS (1) GAO TOTAL
2682 49 6 > 0,12 0,37
2691 257 38 R 0,15 0,32
2692 35 7 N 0,20 0,69
2693 7 1 N 0,14 0.43
2694 55 8 N 0,14 0,48
2695 20 6 N 0,30 0,92
2696 8 7 N 0,87 0,27
2698 - 317 38 SR 0,12 0,18
2699 169 17 R 0,10 0,80
2711 323 47 R 0,14 0,35
2712 27 8 N 0,30 0,80
2721 430 23 SR 0,05 0,60
2722 15 5 N 0,33 0,99
2723 €5 10 N- 0,15 0,76
2731 82 24 R 0,29 0,34
2732 .24 7 N 0,29 1,00
2741 292 54 SR 0,18 0,28
2742 13 5 N 0,38 0,27
2743 113 24 R 0,20 0,62
2751 299 iz SR 0,06 0,17
2794 - - - - -
2811 14 3 N 0,21 0,35
2821 36 9 N 0,25 0,60
2831 5 4 N 0,50 0,94
2911 23 2 ‘N 0,09 0,47
2912 56 7 N 0,12 0,54
2913 155 5 N 0,03 0,58
2921 614 161 SR 0,26 0,59
2922 1.247 189 SR 0,15 2,11
2923 109 18 N 0,16 0,55
2929 828 55 SR 0,07 0,67
2983 & 3 N 0,75 0,45
3001 616 94 R 0,15, 0,46
3002 240 18 N 0,07 0,43
3012 152 9 N 0,06 ' 0,61
3021 164 12 N 0,07 0,77
3022 151 13 N 0,09 0,73
3023 41 13 N 0,32 1,00
3024 246 42 R 0,17 0,35
3029 15 ’ 10 N 0,67 1,00
3031 116 12 N 0,10 0,56
3032 208 - 36 N 0,17 0,30
3033 200 22 N 0,11 0,32
3041 83 15 N 0,18 0,54
3042 28 7 N 0,25 0,89
3043 53 18 N 0,34 1,00
3051 252 30 R 0,12 0,38
3061 12 8 N 0,67 n,58
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