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1. INTRODUCAO

A PESQUISA SOBRE ORCAMENTOS FAMILIARES (POF), realizada pelo INSTITUTO DE
GEOGRAFIA E ESTATISTICA (IBGE), nos possibilita analisar a estrutura de gatos, receita ¢
poupan¢a das familias. Nesse trabalho descreveremos os gastos que as familias realizam
com cultura, sem a pretensdo de explica-los ou interpreta-los 4 luz dos seus significados
sociais mais amplos. Ou seja, os dispéndios culturais considerados serdo trabalhados em
um conceito restrito.

A preocupacio central € realizar uma aproximagdo exploratéria, e se possivel iluminar
alguns aspectos da base de dados e dos seus limites metodolégicos, em preparagdo para
estudos com maior profundidade e alcance. Entdo, o estudo procura responder a uma
questdo simples, mas que ndo € trivial: qual a magnitude do consumo cultural das familias
brasileiras e como se distribui espacial e socialmente?

Em que pese a dificuldade em limitar o que sdo os bens culturais ¢ da dificil questéo da
defini¢do do que seria um consumo ou dispéndio cultural, relacionando-os de forma
simples com varidveis como renda, educagfo, idade, etc., mantivemos a idéia das
simplificagdes para um exercicio de reconhecimento inicial da base de dados.Utilizamos
como orientacdo a idéia de que os bens culturais sdo aqueles que se relacionam com um
direito de autor, tomando entfo a defini¢io de industria cultural da UNESCO.

Este trabalho se dividird em trés partes além desta introdugfo. Na se¢@o que se segue
sdo levantados alguns problemas conceituais e metodolégicos, com a caracterizagio e
escopo da pesquisa de orcamentos familiares. Nas se¢des 3 e 4 serdo analisadas variaveis
relacionadas as estruturas dos capitais das familias a partir das caracteristicas do chefe de
familia, destacando os indicadores de recebimento e instru¢fo. Estas caracteristicas
configuram e ddo significado as estruturas de consumo, a partir da qual podemos
caracterizar o perfil das familias consumidoras de cultura.

O principal resultado dessa primeira exploracido pode ser assim sintetizado: o consumo
de bens culturais é parte significativa do consumo das familias, 4,1%; também & parte
importante do PIB — 1,07%; por outro lado, S50 Paulo e Rio de Janeiro representam
também nessa dimensio, 58,6% do consumo das familias com cultura; os dispéndios, claro
estio concentrados por regifio, sendo o Sudeste onde as familias realizam 68% dos
dispéndios com bens culturais. Também é concentrado em termo de faixa de renda: os 3
décimos superiores representam 62,7% dos dispéndios. O montante total do consumo das
familias com bens culturais € de R$ 8 bilhdes nos anos 1995/1996.



2. CONSUMO CULTURAL E METODOLOGIA
2.1 Consumo cultural

As culturas se organizam entre préaticas cotidianas, como o futebol de fim de semana ou
as atividades de lazer coletivo como os clubes ¢ associagdes esportivas; mas também se
expressam na culindria e na cozinha tradicional, com as feijoadas, quindins, bolos e doces;
ou naqueles pequenos habitos culturais, como as festas religiosas e tradicionais; ou
simplesmente nos usos de vestuario, na adesdo as modas, na utiliza¢do de produtos de
beleza, jbias, bijuterias, na arquitetura das casas, no seu mobiliario, etc.; enfim, o consumo
refere-se a tudo aquilo que dé sentido, que organiza um fluxo de informagdes através do
ritual do consumo de bens, que distingue e localiza os individuos num sistema de
significados diante de outros individuos posicionados em determinados espagos sociais.

O consumo cultural se constitui em uma das coordenadas que, repleta de significagdes,
expressa significados, organiza fluxos de informagdes, estabelece classificagdes, permite
comparagdes, distingdes e organiza informagées a respeito de coisas, pessoas e relagdes.

Nio ¢ nesse sentido que trataremos o consumo afinal as formas de se fazer, os tempos
do convivio, as festas e a sociabilidade, as férmulas culindrias ou outras, ndo sdo objetos
das pesquisas de orgamentos familiares. Alids, as dimensGes do imaginério e dos valores
culturais, nem sempre podemos tratd-los apenas em uma dimensdo econdmica € uma
antropologia do consumo implicaria devolver o consumo aos contextos sociais, nao isola-lo
como € habito dos economistas.

Ao contrario, as pesquisas de orgamentos familiares tém outros objetivos - sobretudo a
medida do comportamento dos orgamentos das familias — e, delas nio podemos fazer
ilagdes sobre outras dimensdes das praticas, em especial dos significados culturais e sociais
do consumo. Pelo menos por enquanto, € ndo elaboramos sobre as possibilidades de uma
antropologia do consumo nesse trabalho, aprenderemos cotn economistas, que muito tém a
ensinar sobre comportamentos de consumo.

Trataremos aqui restritamente do consumo de um conjunto de itens descritos no Quadro
1, que apresenta os bens que consideramos culturais para esse estudo exploratério; na
sessdo seguinte faremos breves comentérios sobre as escolhas metodolégicas e seus limites
mais evidentes.



QUADRO 1: BENS CULTURAIS - PESQUISA DE PRCAMENTOS FAMILIARES, 1996.
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Fonte: IBGE, Pesquisa de Orgamentos Familiares, 1995-1996.

N&o custa repetir que, embora nem de longe tratemos de uma antropologia ou
sociologia das préaticas e do consumo cultural, pode-se aventurar por algumas descrigdes
das estruturas de gastos e algumas das caracteristicas das familias que consomem bens
culturais.

Necessario afirmar que a recepgdo das mensagens culturais ndo pode ser dissociada das
condigdes em que acontece, ou seja, do nivel de renda, da escolaridade ¢ da idade, fatos que
condicionam a recep¢do e o relacionamento com os bens consumidos, ou seja, do capital
global das familias e das pessoas. Entretanto, qual o significado social do consumo, como
lidar com as estratégias de consumo como variavel ela mesma de estratégias culturais,
sejam estratégias identitarias, de reconhecimento ou conflito?

Os dados de gastos das familias com cultura nos convencem de que somos, além de
uma nacgdo que ama o futebol, o samba, 0s jogos do bicho, uma sociedade com pautas de
consumo modernas, associadas 4 moderna industria da cultura e da comunicacdo. As
informages iniciais assinalam que também aqui o padrio de desigualdades da sociedade
brasileira se reproduz em suas pautas de consumo. Nas nagdes o consumo se da ndo por
referéncia a identidades globais ou nacionais, mas se desdobram em micro-relagdes € em

uma teia de significados que apenas tem relevéncia quando localizadas.



Nesse trabalho nos deteremos na andlise de montantes globais da cultura e sua
distribuicio como pauta de consumo das familias a partir de poucas varndveis: renda,
instrugdo e localizagéo (regido metropolitana).

O universo abrangido pela pesquisa em 1996 era de 29,5% da populagio total e 37,7%
da populagdo urbana, o que é um universo bastante importante, mas contempia uma ampla
parcela que possui equipamentos eletronicos como televisdo e radio, ¢ que tem acesso a
equipamentos de lazer como clubes, gindsios poliesportivos, locadoras de video,
equipamentos culturais presente de forma massiva nos universos dos municipios
brasileiros.

2.2 Metodologia

A PESQUISA DE ORCAMENTO FAMILIAR (POF) tem como objetivo o levantamento da
composigdo dos dispéndios das familias por classe de rendimentos e pelas principais
caracteristicas demograficas e educacionais. Adicionalmente dé valiosas informagdes sobre
0 padrio distributivo dos recebimentos, a evolugdo do endividamento e o perfil de
dispéndio.

O consumo faz parte de estratégias culturais e assim trata-lo significa dizer que quando
selecionamos os bens € deles nos apropriamos, definimos o que se considera valioso
socialmente, com quem desejamos estabelecer trocas, lagos de solidariedade, quem
convidamos a nossa mesa e aqueles que dela serdo excluidos.

A POF impde uma limitagd8o metodolégica, pois os dispéndios ndo podem ser
considerados, pelo menos néo diretamente, um indicador de preferéncia e das estratégias de
ordenag@o de significados.

Os pregos ¢ os salarios, e sua variagdo ao longo do tempo, sdo fatores que fazem com
que os dispéndios das familias ndo guardem relagdes diretas com as unidades de produtos e
servigos consumidos como bens valorizados culturalmente e, portanto, ndo podem ser
usados como indicadores das prioridades de consumo nas estratégias de reprodugdo social
das familias. O consumo responde a um calculo global que envolve aspectos econdmicos,
mas tambérn aspectos simbdlicos e sociais.

Outro fator que impede que a estrutura de gastos das familias se refira diretamente as
preferéncias culturais € que parte do consumo cultural ndo ¢ feito no mercado, mas implica
em estratégias coletivas (festas cotizadas, por exemplo) ou do proprio poder publico
{shows, eventos, subsidios, servigos de bibliotecas, museus, etc.). Esses ndo se constituem
propriamente em gastos monetarios das familias, mas mobilizam valores € relacionam-se
com praticas valorizadas.



Mesmo com estes dois clementos limitadores do escopo das analises e que dificultam
conclusdes mais definitivas — mesmo que a hipotese de alta correlagdo entre gastos e
preferéncia néo esteja descartada - podemos afirmar uma hipétese fraca, mas que descreva
algo sobre o consumo de cultura das familias a partir da POF. Dessa forma reduzimos a
investiga¢do 4 observagio de uma cesta de bens qué provisoriamente consideramos como
bens culturais®.

3. ALGUNS RESULTADOS

3. 1 MONTANTES

Os estudos regulares do IBGE sobre os gastos das familias permitem o
acompanhamento da evolugdo e dos montantes das despesas familiares consagradas a
cultura no Brasil.

As despesas com cultura estdo distribuidas em despesas com leitura, eventos, visitagio
a museus, teatro, cinema e discos, video cassete, CDs e, enfim a micro informatica e
multimidia, diversGes como jogos, brinquedos eletrénicos, etc. (ver Quadro 1). Esses
dispéndios atingiram, em 1996, 1,07% do PRODUTO INTERNQ BRUTO (PIB).

TABELA 1: DESPESAS CULTURAIS DAS FAMILIAS e participagéo no PIB, 1995/1996.

Em RS milh&es
129251996
PIBE CORRENTE 753.820
DESPESAS COLTUERAIS 5.045
Yo 1,07

Fonte: IBGE, POF 1995/1996; O PIB foi estimado pelo IPEA;

A Tabela 2 apresenta os gastos das familias nas Regites Metropolitanas, seguidos dos
dispéndios culturais e sua participagdo respectiva nos totais regionais.

N&o surpreende que as regides metropolitanas com maior dinamismo econdmico &
cultural, Rio de Janeiro e S3o Paulo apresentern maior proporcio de dispéndios culturais.
Nessas duas regides metropolitanas concentram-se equipamentos, profissionais das artes,
empresas, industrias culturais e uma parcela significativa do mercado de trabalho cultural.

2 Para consideragdes metodolégicas complementares consultar Reis, C. O. O. ef alli. AVALIACAO DOS
GASTOS DAS FAMILIAS COM ASSISTENCIA MEDICA NO BRASIL: O CASO DOS PLANOS DE SAUDE, TD n. 921, Ipea,
Brasilia, dezembro 2002 e Silveira, F. G. et alii — TIPOLOGIA SOCIOECONOMICA DAS FAMILIAS DAS GRANDES
REGIOES URBANAS BRASILEIRAS E SEU PERFIL DE GASTOS, TD N. 983, Ipea, Brasilia, outubre 2003.



Além disso, concentram montantes significativos dos recursos publicos, seja, porque
estdo nessas regides instituigdes culturais tradicionais, como museus e fundagdes nacionais
e estaduais, ou porque se concentram nessas regides os recursos mais significativos
provenientes dos incentivos fiscais. Entretanto, saliente-se que os dispéndios da regido
metropolitana de S3o Paulo representam o dobro da regido do Rio de Janeiro.

Nas duas regides estio 58,6% dos dispéndios culturais familiares das regides
metropolitanas (R$ 4 bilhGes, 600 milhdes), e sdo seguidas por Belo Horizonte (MG) e
Porto Alegre (RS}, com 9,1% e 8,4%, respectivamente.

Entretanto, as duas regides metropolitanas do Sul, Porto Alegre (RS) e Curitiba (PR),
apresentam os maiores dispéndios per capita, com R$ 219 e R$ 218, e Belo Horizonte (MG)
segue as duas regides com dispéndio per capita de R$ 205. Em termos absolutos Sdo Paulo
¢ Rio de Janeiro sdo insuperaveis no consumo cultural, mas quando vemos o consumo per
capita, a situagdo muda. Os maiores dispéndios per capita como ja apontado sdo de regides
metropolitanas da regido Sul, Porto Alegre e Curitiba.

Pode-se encontrar explicagdo para esta caracteristica na oferta de entretenimento
domiciliar e de eventos ndo pagos nas regides metropolitanas, em decorréncia de shows e
atividades de lazer financiados pelas leis de incentivo fiscais, orgamentos publicos € mesmo
pelas empresas.

Embora essa ndo seja hipotese passivel de avaliagdo direta pelo consuino das familias,
em especial porque a cesta de consumo que escolhemos é composta por bens e
equipamentos exclusivamente comprados no mercado, é possivel deixar a hipétese de que
os padrdes de consumo registrado pela POF tém relagdes com a oferta de bens financiados
pelo setor publico ou iniciativa privada. Claro, supondo que eles sdo oferecidos de forma
gratuita ou a pregos subsidiados. Esse ¢ um enunciado a ser mais bem qualificado em
outros trabalhos; a seguir a Tabela 2 resume o comportamento do consumo das familias
metropolitanas no Brasil no que se refere a cultura.

TABELA 2: DESPESAS DAS FAMILIAS — TOTAL CULTURA E PER CAPITA NAS REGIOES
METROPOLITANAS.

Regido Metropolifana | Despesa Total* | % | Despesaem Culture* | % | GDCP- Cultura | GDCP - Total | % cultura { otal
Belim 269568 | 14 102,75 ] 13 11423 285786 4,0
Goilnia 415408 | 2.1 139,53 | 1,7 140,73 4.190,01 3.4
Fortaleza 639095 | 32 23850 | 30 95,19 254632 3,7
Salvador 724042 | 37 33507 | 42 129,02 278792 4,6
Recife 776636 | 39 33401 | 42 114,92 2672,13 4,3
Brasikia - Distrito Federal 904098 | 46 29084 | 36 173,18 5.383,63 3,2
Curitiba 10977,55 | 5.5 484,16 | 6,0 218,83 496197 4,4
Parto Alsgre 1512144 | 78 67402 | 84 219,24 4.918,62 4,5
Belo Horizonte 1637432 | 83 728,41 ] 91 205,00 4.608,26 4.4
Rio do Janeiro 31382,15 | 189 152024 | 189 151,27 3.719,69 4,1
SIo Paulo 80.677,59 | 408 3.19245 { 397 201,09 5.081,73 40
Total 197.821,53 | 100 804536 | 100 173,42 426402 41

Fonte: POF 95/96, IBGE.

No total os dispéndios das familias alcangaram em 95/96 ultrapassaram R$ 197 bilhdes
e os dispéndios culturais R$ 8 bilhdes ou 4,1% das despesas totais das familias.

A autonomia do campo de produgdo cultural em relagdo as institui¢des financiadoras
depende de estabelecer uma dindmica e capacidades de geragio de receitas proprias e
sustentabilidade e isso implica n3o apenas a presenca de publicos, mas de publicos



dispostos a0 consumo e ao pagamento por ele. Claro, no conjunto de bens culturais agu
estabelecidos, encontramos produtos ¢ atividades de naturcza diferentcs.

O financiamento do teatro, do cinema ou da indistria de equipamentos e mesmo da
industria fonografica é de natureza inteiramente diversa, bem como as relagdes que
estabelecem com puablico, agentes financiadores € mercados possuem logicas também
diferenciadas, Dificil imaginar atitude politica padrio relativamente a todas essas diferentes
atividades,

Além disso, algumas atividades nio prescindem do financiamento € apoio publico, ¢
que ndo significa necessariamente perda dc autonomia, mas implicam na necessidade no
estabelecimento  de rcgras, mctas, estratégias de relacionamento entre agentcs
financiadores, produtores e piblicos. No entanto, € possivel assinalar nos limites aos quais
estabelcccmos para essa reflexdio, que a qualidade e caracteristicas dos mercados
consumidores influenciam grandemente as estratégias de investimento, organizac¢io
produtiva e distribuigio de produtos.

GRAFICO | - PERCENTUAL DOS DISPENDIOS FAMILIARES DAS REGIQES METROPOLITANAS
COM BENS CULTURAIS, 1995/1996.
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Fonte: POF 95/96, IBGE.

Pode-se dizer que os mercados consumidores estio presentes, sobretudo nas regides de
maior PIB e renda, e em geral estdo proximos dos centros de produgdo, mas também ¢
verdadeiro que a produgio se organiza em fun¢io das demandas e mantém relagdo com os
processos historicos nos quais essas se formam. Nos dois sentidos, os fluxos se concentram
nos centros dinidmicos, onde os pregos sdo acessiveis, a renda suficiente ¢ os padroes de
consumo ¢ cultura impositivos relativamente ao mercado de certos bens.

Dessa forma esse complexo de causas explica, pelo menos em parte, a concentragdo do
consumo cultural nas regides metropolitanas da regifio Sudeste ¢ Sul. Nessas regides
encontramos uma concentragdo de produtores culturais, empresas dispostas ao
financiamento e as atividades culturais, mas também uma grande concentragio dos recursos
publicos destinados ao setor cultural. Além do que ali se concentram renda ¢ PIB.



TABELA 3: DESPESAS DAS FAMILIAS DAS REGIOES METROPOLITANAS - TOTAL CULTURA E
PER CAPITA NAS GRANDES REGIOES, 1995/1996.

| Regillo Metropolitana por Crande Regilo | Despess Total % Despess em Culture % CDCP - Cultura | % cultura j total
Noxts 2696 14 101 12 114 40

{Belém 2498 14 108 1,3 114 4,0
Nordests 21398 10,8 908 1.3 113 %3 |

Fortaleza $3%1 3,2 239 3,0 95 3.7
Satvador 7.240 3,7 35 42 1% 46
Racife 7.766 39 334 42 115 43
Centro-oeste 13.195 &,7 430 (] 161 33

Goidria 4.154 21 140 1,7 141 3,4
Brasikia - Distrito Federal 9041 4,6 21 3,6 173 3,2 |
Sul 25099 13,2 1158 144 219 44

Caritba 10978 5,5 484 6,0 219 4.4
Porto Alegre 15.121 16 §74 8,4 219 4,2'd
Sudeste 134434 68,0 5.441 61,6 183 4,.0__
Belo Horizonte 16374 83 pr) 9,1 205 44 |
Rio ds Jairo 37382 18,9 1520 18,8 151 4,1
Sio Poalo 804678 408 3.192 39,7 201 4,0
Total 197.823 100.0 8.045 100,0 173 41

Fonte: POF 95/96, IBGE.

As familias que estdo nas regiGes Sul e Sudeste respondem por uma parcela importante
do consumo total das familias (68%). No entanto, a regido Sudeste concentra 67,6% do
consumo cultural, enquanto o Sul tem 14,4%. Mas, em termos de participa¢do no consumo
cultural no total do consumo das regiGes, a participagio das despesas das familias do
sudeste com cultura ¢ inferior ao do Sul (4,4%), Nordeste (4,2%) ¢ se iguale ao do Norte
(4%). No que se refere ao per capita as regides nao apresentam grandes diferengas, embora
as regides metropolitanas da regido Sul realizem um dispéndio cultural um pouco superior a
demais (R$ 219 per capita).

3. 2 ESCOLARIDADE, IDADE RENDA

As familias que tem chefe que cursou o ensino superior participam com quase 37,5% do
consumo total. Em geral esses tém renda maior que os demais, 0 que explica a
disponibilidade de recursos para maiores dispéndios. Os dispéndios per capita desse tipo de
consumidor é quase 10 vezes em relagdo aos que ndo tem instrugdo. Ressalte-se que os
dispéndios a despesa cultural no total gira em torno de 4% do consumo das familias em
todas as faixas de instrugdo.
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TABELA 4: DESPESAS DAS FAMILIAS — TOTAL CULTURA E PER CAPITA POR NIVEL DE
ESCOLARIDADE DO CHEFE DO DOMICILIO.

3 Diferenga em relagdo
. Anos de estudo Despesa em Cuitura* % GDCP-Cultura  acsseminshrugdo % cultura f total

Sinstracio 260 32 156,63 1,0 38
Até danos 1451 180 303,18 1,9 3.7
De 5a8 anos 1532 190 368,15 24 473
De%all 1701 323 332,80 3,5 41
Moaior de 11 3008 374 140791 9,0 4,2
: Total 3042 100 235,48 18 41
[* em milhdes

Fonte: POF 95/96, IBGE.

O consumo das familias que possuem chefes sem instrugdo € de R$ 260 milhées,
enquanto o daquelas com chefes com mais de 11 anos é de R$ 3 bilhdes, o que equivale a
37,4% do consumo cultural total..

E muito significativa a distincia entre o consumo cultural dos que tém maior educacio
(mais de 11 anos) daqueles sem instru¢@io. A diferenga € de 9 vezes em termos de consumo
per capita. De qualquer forma o consumo per capita vai aumentando na medida em que a
instrucdo aumenta. Entretanto, a participa¢do do consumo cultural no consumo total nio
evidencia uma grande diferenca.

Outra variavel que pode ser relevante para a descri¢do do comportamento de consumo
cultural € a idade. O que serd que os mais velhos se propdem a consumir, e os jovens? As
familias que tém chefe entre 35 e 44 anos de idade sdo as que gastam mais com cultura, R$
2 bilhdes e 480 mil (30,8% dos dispéndios culturais). No entanto, em termos de
participag¢do no consumo total por faixa de idade, as familias que tém chefes de familia
entre 15 e 24 anos € que apresenta maior percentual (5,3%).

TABELA 5: DESPESAS DAS FAMILIAS — TOTAL CULTURA POR IDADE DO CHEFE DA FAMILIA
E PER CAPITA.

Classe de Jdades , Despesa em Cultzra | % | GDCP - Cultura’ % cultura f total
15 e 24 anos 312 39 373 | 53
25 ¢ 34 amps j . 1705] 212 43 42
35 ¢ 44 anos : 2480 | 30,8 584 44
45 ¢ 54 anos 18951235 612 42
55 e 64 anps 058 | 11,9 437 | 34
65 2 74 ancs 533 ' 33 |
tot 3.046 41

Fonte: POF 95/96, IBGE.

Finalmente, no consumo cultural por decil de rendimento, como o apresentado na
Tabela 6, tem-se uma concentra¢do nos decis de renda mais alta. Nos trés decis mais altos
concentram-se 62,7% do consumo cultural. No décimo decil o consumo per capita € de RS
577, ou mais de duas vezes (2,8 vezes) o consumo do oitavo decil e 1,8 vezes o do nono
decil, 0 que mostra uma grande concentragdo do consumo, inclusive relativamente as
rendas mais altas. O décimo decil representa 13 vezes mais consumo que o Decil 1 € 3
vezes a média de consumo de bens culturais.
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No entanto, a participagdo de cada decil no consumo cultural total ndo varia muito, o
que assinala que todas as familias consomem cultura ¢ dispensam recursos do seu
orcamento doméstico para tal. A idéia de que a cultura é supérflua ndo ¢ real diante das
prioridades das familias. Ao contrario, esse consumo ¢ valorizado por todas as faixas de
renda.

TABELA 6: DESPESAS DAS FAMILIAS — TOTAL CULTURA E PER CAPITA POR DECIL DE RENDA.

Dscil ds Renda Despesa Towal* | % Despera em Qultura* | % GDCP - Culnra | GDCP - Total | % culnra / total
1 4 568,56 24 197481 25 42,58 104,67 42
2 6354,42 32 23742{ 30 51,19 12583 37
3 727389 37 29524 37 6367 156,53 4,1
4 913751 46 43989 | 55 94,85 33,17 48
5 1120041 57 518,41 6,4 111,73 274,68 46
[ 334271 | 63 SI680| 64 111,85 27358 38
7 1650894 85 794,04 99 171,18 42083 4,7
8 21.736,29 110 936,78 116 201,94 496,45 43
9 3426170 173 1432111 178 303,78 759,09 42
10 7293101 369 26771981 333 57713 141879 37

Total 197.821,53 100 804536 [ 100 173,46 426402 41

Fonte: POF 95/96, IBGE.

4. CONCLUSOES

Em um resumo - bastante simplificado, pois parte do consumo cultural ndo tem
tradugio monetaria direta — se pode dizer que o perfil das familias que compdem o nicleo
que mais consome bens culturats é o seguinte: a) familias de renda alta; b) com nivel de
instrugéo elevado; ¢) localizadas no sudeste — em especial no Rio de Janeiro e Sdo Paulo.

O dimensionamento do consumo cultural das familias oferece subsidios para o
desenvolvimento das estratégias das empresas e para a elaboragdo das politicas publicas;
assim sdo fundamentais para o desenho das politicas culturais, em espacial para as
metropoles que apresentam populagdes com niveis econémicos, educacionais e tradigdes
culturais diferenciadas provenientes de diferentes regiGes.

O desenvolvimento cultural tem seguido a diregio de crescente privatizacio dos
espagos de produgdo, frui¢do e consumo, ampliagdo dos espagos de mercado e da
relevancia crescente da cultura transmitida por meios eletronicos. Embora a anilise
detalhada da composi¢do da cesta de consumo cultural ndo tenha sido objeto desse estudo,
¢ importante assinalar a participagdo dos equipamentos domésticos como televisdo, radio,
videos, etc., na cesta de consumo e nas praticas culturais e de lazer das familias.

Outro ponto que se pode assinalar sdo as distancias sociais que 0s consumos culturais
expressam, sobretudo quando vistos pelos estratos de renda. Essas distdncias marcam forte
fragmentag#o, com pouca interagdo entre os individuos das diversas classes sociais. Essa
fragmentagdo também ¢é indiciada pelos consumos cada vez mais privados, realizados em
pequenos grupos ou domicilios de familias pequenas, e € agravado pelos desenvolvimentos
urbanos. Sem expansdo planejada dos servigos € equipamentos - em geral mal distribuidos
geograficamente — distancias sociais, econdmicas, educacionais, sio agravadas. Somam-se
a essas causas a exclusdo pelas distincias relacionadas & organiza¢do do espago e dos
transportes, mas também das insegurancgas da vida urbana. QOutro elemento a transformar
padrées de relacionamento e isolamento (nesse caso, relativo) € a atragdo dos meios de
comunicagdo que chegam ao domicilio € que passam a ocupar boa parte do tempo livre,
transformando habito e sociabilidades..
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Esse conjunto de acusas contribuem para agravar desigualdades e acentuar distancias,
em especial entre aqueles que se valem da oferta tecnoldgica gratuita (radio, e canais
abertos), e os outros que se¢ utilizam das TVs a Cabo, antenas parabolicas e outros sistemas
seletivos de informacdo (computador, internet e correio eletrénico).

Parece que vemos uma dindmica cultural que exarceba desigualdades e distdncias
sociais. E evidente a necessidade de politicas culturais que distribuam bens e contribuam
com a diminuigdo de distancias e desigualdades nos mapas sociais e reconhecimento mutuo
entre segmentos, grupos e classes. Ante a inefetividade diante de problema de tamanha
dimensdo —a caréncia de equipamentos é sempre maior quando dizem respeito a atuag@o
puiblica — € indispensavel repensar a cultura a luz da nogdo de cidadania, cristalizando uma
agenda que faz da intervengao cultural fator decisivo da reconstrugio de espagos publicos.

13



5. BIBLIOGRAFIA

CASTRO, P. F. & MAGALHAES, L.C.G DE. RECEBIMENTO E DISPENDIO DAS FAM{LIAS
BRASILEIRAS: EVIDENCIAS RECENTES DA PESQUISA DE ORCAMENTOS FAMILIARES (POF) —
1995/1996, TD n. 614, Ipea, Brasilia, dezembro de 1998.

BOTELHO, I; 0OS EQUIPAMENTOS CULTURAIS NA CIDADE DE SAO PAULO: UM DESAFIO
PARA A GESTAO PUBLICA, Espaco e Debates — Revista de estudos regionais e urbanos, n.
43/44,

CANCLINE, N. MEXICO: A GLOBALIZAGAO CULTURAL NUMA CIDADE QUE SE
DESINTEGRA. In Consumidores e cidaddos - Conflitos multiculturais da globalizagdo, Ed.
UFRJ, RJ, 1995,

DOUGLAS. M & ISHERWOOD, B. 0 MUNDO DOS BENS - PARA UMA ANTROPOLOGIA DO
CONSUMO, Ed. UFRIJ, RJ, 2004,

IBGE —~ PESQUISA DE INFORMAGOES BASICAS MUNICIPAIS, RJ, 2002.

REIS, C. O. O. et alli. AVALIACAO DOS GASTOS DAS FAMILIAS COM ASSISTENCIA MEDICA
NO BRASIL: O CASO DOS PLANOS DE SAUDE, TD n. 921, Ipea, Brasilia, dezembro 2002;

ROCHE, D. HISTORIA DAS COISAS BANAIS - NASCIMENTO DO CONSUMO SEC. XVII-XIX, E.
Rocco, RJ 2000.

SILVEIRA, F. G. et alii — TIPOLOGIA SOCIOECONOMICA DAS FAMILIAS DAS GRANDES
REGIOES URBANAS BRASILEIRAS E SEU PERFIL DE GASTOS, TD N. 983, Ipea, Brasilia,
outubro 2003

14



