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1. INTRODUGAO

Desde os primbérdios da civiliﬁaggo, o homem tem dependido da
agricultura e de atividades manufatureiras, mesmo que rudimentares .
Todavia, apenas-nas épocas mais recentes tem o homem vivido em socie
dades corganizadas, nas quais o processo de oomeroializaggo passou a
fazer parte integrante do préprio sistema de vida dog povos.

A origem da comeroializaggo estd perdida na antigliidade. Osg
antigos egipcios comerciazlizavam entre si e a Feniciaz era considera-
da naggo de atacadistas. O coméreio atacadista e varejista ja era
conhecido na era de supremacia grega e no periodo do dominio romano.

Com o aparecimento das grandes cidades, elas comegaram a se
transformar em centros de coméreio. Todavia, os produtores eram, via
de regra, os comercializadores daguilo que haviam produzido, .inexis-
tindo a figura do intermedidrio.

Com o advento da Revoluggo Industrial, possibilitando melho-
res condigaes para o processo produtivo, os produtores comecaram a
se convencer de que, as vdzes, nao lhes era conveniente responsabili
zarcn-se pela comercializagao de seus produtos, o que proporcicnou o
fortalecimento dos intermedidrios.

Eoje, a comercializacao estd presente em tddas as  ativida-
des produtivas. Entre a produgao e o consumo final de um bem existem
numerosos servigos que devem ser adicionados, a fim de que o conéumi
dor possa adquirir aguilo que deseja, na forma que pretende e no mo-
mento julgado necessirioc. |

Para que isso acontega é indispensivel-que algumas - fun¢oes
seja desenvolvidas (3 ): compra, venda, transporté,'armazenamenfo ’

padronizagao, classificagao, financiamento, assungac de riscos e in



formagaes de mercadol/.

As duas primeiras sao conhecidas como fungges de troca,; pois
envolvem mudanga de posse. Elas sao complementares, no sentido de
que pmbas 880 envolvidas em cada transaggo, uma vez que para cada
venda existe uma compra e para cada compra exriste uma venda.

Transporte e armazenamento sao funggas de oferta, freqliente-
mente consideradss de distribuigao fisica. Raferem-se ao manuseio de
produtos dos locais onde hd excesso para aqudles onde ha escaseez; ou
seu armazenamento em épocas de abunddncia para utilizaggo em tempos
de deficiéncia.

As outras fungoes de padronizagao, classificagao, financia-
mentoy assunggo de riscos e informagSes de mercado facilitam o de-
sempenho das demais fungaes.

A comercializagao sb é feita de modo eficiente quando +tddas
as fungSes 05180 presentes no processo. A faltas de qualgquer uma de-
las redunda em prejuizos para o produtor e/ou consumidor, uma vez
que 2 produggo pode nao alcangar o consumidor final e éste ter insa-
tisfeita sua procuru.

O Diagndstico Econdmico da Zona da M:ta de Minas Gerais { 11)
concluiu que o processoc de comercializaggo apricola da Zona da Mata,
apesar de constituir importante fator para o desenvolvimento da re-
gido, nao tem sido alvo de maior atengao, no sentido de que seus pro
blemas sejam conhecidos e resolvidos.

Através de entrevistas diretas com a lideranga formal da Zo-
na da Mata, a equipe responsavel pela elaboraggo do estudo procurou
identificar alguns aspectos do processo de comercializaggo daquela
zona, havendo reconhecido "o quase total desconhecimento, a inexis-~
téncia ou a deficiéneia de téenicas e métodos comuns em mercados or—
ganizados"g/.

Quanto d classificagao dos produtos agricolas, observa-ge
que ela estd praticamente ausente no processo de comercializaggo, ex
cetuando-se os produtos delacticinios e o café, para os quais alguma
classificaggo é feita. O Quadro 1 indica a opiniao de 1fderes for-

mais da Zona da Mata sébre classificaggo dos produtos agricolas. A-

1/ BECKMAN E DAVIDSON, op. cit. p. 41.

g/ UFV. Diagndstico Econdnico da Zona da Mata de Minas Geraig, oD,
cit. pPe 243.




demais, vale ressaltar que o térmo classificagao deve ser entendido
em sentido bem amplo, uma vez que apenas em situagoes especiais exis
tem servigos gue regulam a classificagao dos produtos.

QUADRO 1 - Percentagem das opinioes dos lideres formais sGbre a exis

téncia de um sistema de classificaggo de produtos agrico-~
las da Zona da Mata, 1969

Classificagao (%)

Produtos Nimero de Observagaes

Sim Nao
Arroz 98 20 80
Feijao 67 13 87
Milho 103 12 88
Hortaligas 35 28 72
Frutas 27 11 89
Cana-de-agucar 60 8 92
Café 57 37 63
Bovinos 63 8 92
Vacas de leite 40 15 85
Suinos 61 11 89
Aves 36 5 95
Leite 90 31 69
Quei jo 29 45 55
Manteiga 22 50 50
Fumo 12 16 84
Total 800 19 81

Fontes UFV. Diagndstico Econémico da Zona da Mata de Minas Gersis,

op. cit., pP. 244.

Em térmos de média ponderada, conclui-se que 81% dos lideres
formais da Zona da Mata sao de opiniao que nao existe sistema de clas
sificaggo para os produtos agricolas comercializados.

Quanto 3 participaggo do produtor na comeroializagao final
da produggo, ha indicaggo de que ela é baixa, segundo a opiniao dos
lideres formais da Zona da Mata. Frutas, hortaligas e aves sao os
produtos onde ha maior percentagem de vendas diretamente ao consumi-
dor. Provévelmente, a exploraggo caseira de aves explique a partici
pagao relativamente alta do produtor na venda final do produto. O Qua
dro 2 indica a Opinigo de 1lideres formais na Zona da Mata sébre a
venda do produtor diretamente ao consumidor cu através de intermedij
rio.

Em térmos de média ponderada, conclui-se que 81% dos produ-

tos da Zona da Mata sao vendidos através de intermedidrios e 19% sao
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QUADRO 2 -~ Opiniges dos lideres formais sbbre n participagao do pro-
dutor na comercializagao da Zona dn Mata, 1969

. Percentagem dc vendas do produtor ao
Namero de

Predutos observagoes Intermedidrio Consumidor
Arroz 89 83 17
Peijao 57 82 18
Milho 100 79 - 21
Hortalicgas 37 53 47
Frutas 28 42 58
Cana-de-agucar 62 76 24
Café 55 971 3
Bovinos 15 93 T
Vacas de leite 36 75 25
Suinos 72 91 g
Aves 46 69 31
Leite 100 83 17
Quei jo 34 85 15
Manteiga 22 82 18
Fumo 11 93 7
Total 824 81 19

Fonte: UFV. Diagndéstico Econdmico da Zona da Mata de Minas Gerais,

ope cite, P 245-

vendidos diretamente ao consumidor final.

Quanto ao armazenamento de arroz, feijgo, milho 3 café, a o~
pinino dos 1{ideres formais & no sentido de que &le & feito, princi-
palmente, na prépria fazenda, sendo que apenas pequena parcela é ar—
mazenada na sede do munieipio. 0 Quadro 3 indica a Opinigo de lide-
res formais sdbre o local de armazenamento da produggo.

QUADRO 4 - Opigiges dos lideres formais sSbre armazenamento da pro-
dugao da Zona da Mata, 1969

Percentagem do nroduto armazenado na

Produtos Nimero de
cbservagoes Fazenda Sede do municipio
Arroz 64 69 31
Feijao 44 8o 20
Milho 72 82 » 18
Café 29 70 30
Total 209 76 24

Fonte: UFV, Diagndstico Econdmico da Zona da Matas de Minas Gerais,

Op. cite, p. 246.




Depreende~se dos resultados que, em t&rmos de média pondera-
da, 76% da produggo de arroz, feijﬁo, milho ¢ café sao  armazenados
na propria fazenda e apenas 24% sdao armazenados na sede do  muniéi-
pio.

Quanto ao consumo da produggo dos 15 »nrincipais produtos a-
gricolas da Zona da Mata, os lideres formais sao de opiniao que mais
da metade da produggo é consumida dentro do préprio municipio produ-
tor, indicando produggo com caracteristicas (e auto-consumo, princi-
palmente tendo em vista que parcela apreciavel & consumida na pro-
pria fazenda. O Quadro 4 expressa a opiniao cos lideres formais sb-
bre o consumo da produggo.

QUADRO 4 -~ Consumo da produggo, segundo a opiniao dos lideres for-
mais da Zona da Mata, 1969

Némero de Consumc da produgao (%)

Produtos Ob ~
§OTVAGOeS  pizenda Municipio Fora do municipio
Arroz . 97 34 © 39 27
Fei jao 68 50 35 15
Milho 109 45 38 17
Hortaligas 37 16 61 20
Frutas 29 25 53 32
Cana-de-agucar 68 24 50 26
Café 5T 6 16 78
Bovinos 76 3 38 59
Vacas de leite 36 15 36 49
Suinos 75 28 57 15
Aves 47 22 32 46
Leite 105 6 23 71
Quei jo 33 - 8 29 63
Manteiga 23 7 33 60
FPumo 12 1 10 89
Total 872 23 37 40

Fonte: UFV, Diagndstico Econdmico da Zona da Mata de Minas Gerais,

ope cit.y, p. 247,

Os produtos de lacticinios, café e funo sao os que se desti-
nam, em maior parte, ao mercado de outros mun: cipios da Zona e/ou fo
ra dela.

No que se refere a aves, ainda & impo:tante sua participaggo
no abastecimento dos grandes centros consumidores, a despeito da ex-
pansao de modernas granjas localizadas nas proximidades daqueles cen

tros.



A cana-de-aglcar, conquantc comercializada, preferencialmen-
te, dentro do municipio, nao deve ser considsrada produto de auto-
consumo e sim produto gque é industrializado 1o municipio, nos enge-
nhos e pela industria agucareira.

Em t8rmos de média ponderada, observi-se que, drs 15 princi-
pais produtos agricelas da Zona da Mata, 23% sao consumidos na pro-
pria fazenda, 37% sao consumidos nc municipin produtor, excetmando o
consumo na fazenda, e 40% sao consumidos forn do municipio, compreen
dendo outros municipios da Zona da Mata, de I'inas Gerais e de outros
Estados.

No que se rcfere aos meios de transporte utilizados para a
produggo agropecudria da Zona da Mata, observa-se gue O rodovidrio
se destaca entre os demais, principalmente nc¢ transporte inter-muni
cipal. O transporte ferrovidrio participa cor parcela inexpressiva
(Quadro 5).

QUADRO 5 - Opinioces de lideres formais_slbre os tipos de transporte,
segundo o destino da produgao da Zona da Mata, 1969

Destine da produggo

tzggzzoiie Sede do municipio Fora do municipio

v.° de_ob- % N.© de_ob %
gservagoes servagoes

Cavalo 88 12,6 3 0,7

Carroga 67 9,6 0 0,0

Carro-de-boi - 135 19,4 0 0,0

Rodoviario 50 50,3 391 92,9

Ferroviario 3 0,4 11 2,6

L pé 54 Ty7 16 3,8

Total ~ 397 - 421 -

Fonte: UFV. Diagndstico Econdmico da Zona da Mata de Minas Gerais,

op. cit., p. 248,

No transporte da fazenda até a sede dc municipio também pre-
domina o rodovidrioc, com cérca de 50% do total. Outros meios empre-
gados sao veiculos de tragEO animal (carro-de-boi e carroga: 29%) e
animais de carga (13%), &stes para produtos tais como leite, aves e

até suinos abatidos.



2. ESTACTIONALIDADE DE PRECOS

As variagaes estacionais representam um dos ocomportamentos
mais tipicos dos pregos dos precos dos produtos agricolas. Em geral, .
elas ocorrem pela dificuldade de ajustar a produgao a determinadas
condigCes de procura, muitas vézes por infludncia de fatdres incon-
trolaveis. Todavia, pelo menos parte das variagges estacionais de
pregos é causada por fatdres que podem ser corntrolados.

As variagaes em pregos pedem causar desequilibrios na procu-
Ta, no processo de comercializagac, na produggo e na renda do sgetor
agricola., Assim, atenuar as variacgoes em pregos dos produtos agrico-
las tem constituido preocupaggo daqueles que crientam politicas rela
tivas ao processo de desenvolvimento do setor agricola.

Medidas de incentivo tém sido tomadas visando a diminuir as
flutuagges de renda, pregos e produgao, tais como politicas de pre—
¢os minimos, compra de excedentes e formaggo dz estoques reguladores.

A presente seggo mostra o comportamentn estacional de pregos
de diferentes produtos agricolas da Zona da Masae

Ela ¢ baseada em estudo recenteémente rTcalizadc sbbre pregos
e comercializagao de produtos agropecudrios da Zona da Mata (‘? Yo

¢ escopo da presente seggo é“analisar;awéstacignaligadé de
pregos dos principais produtos agropecuariocs de tha”d;mﬁéfa, a fim
de que tal conhecimento possa possibilitar tomalas—de-decisao relati
vas ao melhor funcionamento do processo de comercializaggo.

O método utilizado para obtengao dos inlices de variagao es-

tacional de pregos foi o da média mével de 12 mases.



2,1. Variagao Estacieonal nog Pregog de Arroz em Casca

Observa-se que, de abril a agdsto, os indices estacionails si
tuaran-se abaixo do Indice médic snual (100) e de setembro a feverei
ro, acima déste indice. Houve tendénecia de decréscimo nos indices de
janeiro a maio, onde teve infcio um periodo de alta que foil até de~
zembro com ligeiro decrédscimo de outubro a novembro (Quadro £)e
QUADRO 6 ~ Indices estacionais, desvios-padrao e limites de variaggo

relativos a pregos médios mensais corrigidos de arroz enm
casca recebidos pelos agricultores da Zona da Mata, 1964/

69
Indices egw Desvios- Limites de variagao
Meges tacionais padrao
Supericr Inferior
Janeiro 106,7 3,3 110,0 103,3
FPevereiro 104,3 245 106,8 101,8
Margo - 100,0 440 104,0 96,0
Abril 92,2 6s7 98,9 85,5
Maio 87,5 493 91,8 83,2
Junho 91,0 3,3 9443 8Ts7
Julho 92,4 249 9553 89,5
Ag8sto 95,6 442 99,8 91,4
Setembro 100,9 3,7 104,6 9752
Outubro 109,5 643 115,8 103,2
Novembro 107,47 A4y6 112,3 103,1
Dezembro 112,2 €45 118,7 1057

.Fonteg PEREIRA at ali__j-.., OP e citl’ Po 26-

-

0 indice mdximo ocorreu em dezembro e¢ o minimo, em maio, o8-
tando o primeiro em t8rno de 12% acime do indice snual e o segundo a
baizo déste 13%,aproximadamente.

No perfiodo, as variagoes nos Indices relativamente zo indice
médic anual foram pequenas, sendo as maiores amplitudes observadss nog
meses de abril, outubro e dezembro (Figura 1). -

A variaggo do {ndice estacional dos pregos de arroz seguiu o
padrao comum, geralmente constatado para culturas anuais, isto & a-
presentando tendéncia decrescente no perfedo de safra (janeiro/maio)

8 crescente no restante do perfodo,
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Fonte: PEREIRA et alii, op. cite, Ps 27

FIGURA 1 - Variagao estacional em pregos médics mensais corrigidos de
arroz em casca recebidos pelos agricultores da Zona da Ma-

ta, 1964/69.

2.2¢ Variacao Estecional nos Precos de Banana Caturrsa

0 padrao estaqgggg}_g§9_§gl ben’ deflnlgo. Indlces mals~altos
ocorrem nos meses de feverelro,'margo, abril, julho e agbstose mais
baixos,nos meses de janeiro, maio, junho, setembro, outubro e degem—
bro (Quadro 7).

0 indice maximo ocorreu no més de abril, estando cérca de 7%
acima do indice médio anual, e o miniro,em outubro, situando-se em tér:
no de 5% abaixo do indice médio anual.

As maiores variagoes em t8rno do indice mddioc anual verifica-
ram-se nos meses de janeiro, abril e setembro (Pigurs 2).

Nao houve um perfodo de alta ou baixa de fndices bem caracte
rizado. A amplitude atingida pelas flutuagoes (9%)esua variabilidade
talvez possam ser cxplicadas pelo fato de a cultura da banaona ter um
perfodo de colheita que abrange os doze meses do ano. Provivelmente ,
as variagges na oferta estejam relacionadas sOmente com os meses mais

quentes ou mais friocs e o surgimento de outras frutas no mercado.


frutas.no

QUADRO 7 - Indices ostacionais,desvios-padrao e limites de
relativos a pregos médios mensais corrigidos de banana ca-
turra recebidos pelos agricultores da Zona da Mata,1964/69

10

variagao

Limites de wvariagao

Mesos Indiges es- Desvios—
tacionais padrao
Superior Inferior
Janeiro 97,7 11,7 109,4 86,0
Fevereiro 101,7 4,2 105,9 9745
Margo 101,2 6,6 107,8 94,6
Abril 104,5 8,9 113,4 95,6
Maio 97,9 5,7 103, 6 92,2
Junho 97,0 6,0 103,0 94,0
Julho 102,9 3,5 106,4 99,4
Agbsto 102,77 3,9 106,6 98,8
Setembro 99,6 . 8,1 107,77 91,5
Outubro 95,4 4,6 100,0 90,8
Novembro 100,0 5y 7 105,7 94,3
Dezembro 99,4 655 105,9 92,9
Fonte: PEREIRA et elil, op. cit., p. 30,
P ! I ! i | ! i
ol L h
S R " - i SRS el ol B

110}

1.001:

80
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Fonte: PEREIRA et alii, op. oitJ, p. 31.
FI GURA 2 » il £ ! » -
- Variagao estacional em pre¢ds mddios mensais corrigidos de

banana recebidos pelos a

69

griﬁultores’da Zona da Mata, 1964/
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2.3. Variacao Estacional nos Precos de Batata Inglésa

Nos meses de junho a outubro e margo, os indices situaram-se
acima do indice médio anual e abaixo déste, nos demais meses. Houve
tendéncia crescente nos indices de fevereiro a setembro, com exceggo
de margo para abril, quando se verificouqueda acentuada. Dai até fe-
vereiro houve um periodo de decréscimo {Quadro 8).

QUADRO 8 - Indicesestacionais, desvios-padrao e limitesde variagao Te

lativos a pregos médios mensais corrigidos de batata ingl§
sa recebidos pelos agricultores da Zona da Mata, 1964/69

Indices es- Desvios—~ Limites de variagao
Meses tacionais padrao

Superior Inferior

Janeiro’ 88,8 2,1 90,9 86,7
Fevereiro 88,1 3,8 91,9 84,3
Margo 101,4 19,5 120,9 81,9
Abril 89,4 9,0 98,4 80, 4
Maio 98,7 17,7 116,4 81,0
Junho 102, 3 15,5 117,8 86,8
Julho 105, 5 : 10,9 116, 4 94,6
Agdsto 109,0 10,1 . 119,1 98,9
Setembro 114,4 8,5 112,9 105,9
Outubro 108,0 11,7 119,7 96,3
Novembro 99,4 17,7 117,1 81,7
Degzembro 95,0 10,1 105,1 84,9

Fonte: PEREIRA et alii, OPe Cito, p034o

0 indice mais baixo ocorreu em fevereiro & o mais alto, em se
tembro, estando &stes 12 e 14%, respectivamente, abaixo e acima do in
dice médio anual.

Os dois picos nos indices egtacionais, mar¢o e setembro, pode
rao estar indicando a existéncia de duas colheiras anuais ou uma irre
gularidade no abastecimento dos mercados consumidores, devido a épo-
cas e fontes produtoras diferentes.

As variagoes de indices em térno do fndice anual foram acen—
tuadas; especialmente nos meses de margo, maic, junho e novembro, sen
do estas de pequena magnitude nos meses de janeiro e fevereiro ( Figu
ra 3).
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Fonte: FERFIRA ot alii, op. cit., p. 35.

FICURA 3 ~ Variagao estacional em pregos médios mensais corrigidos de
batata inglésa recebidos pelos agricultores da Zona da Ma-
ta, 1964/69

2.4. Variacao Estacional nos Preccs de Feijao

Em térmos médios, os indices de agdsto a dezembro situaram-se
acima do indice médio anual e abaixo, de janeiro a julho. Em geral, a
variagﬁo dos indices estacionais foi pequena. De janeiro a2 abril man-
tiveram-se mais ou menos constantes, com ligeiro decréscimo em maio,
iniciando neste més um perfodo de alta, pouco pronunciado, até outu-
bro. Dai, até janeiro, os indices sofreram pequeno decréscimo (Quadro
9)s

O indice miximo ocorreu em outubro e o minimo, em maio, estan
do aproximadamente 7 ¢ 6%, respectivamente, acima e abaixo do indice
médio anual.

As maiores variagoes em t8rno do indico médio corresponderam
aos meses de outubro a dezembro (Figura 4).

A existénecia de indices mais elevados um abril e outubro, se~
guidos de periodos de baixa, pode dever-se a duas colheitas anuais,

sendo éste comportamento normalmente observado para feljao.



QUADRO 9 -~ Indices estacionais,desvios—padrgo e limites de
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variagao

relativos a pregos médios mensais corrigidos de feijao re-
cebidos pelog agricultores da Zona da Mata, 1964/69

Mesos Indices es- Desvios- Limites de variagao
tacionais padrao .

’ Superior Inferior
Janeiro 97,7 4,7 102, 4 93,0
Fevereiro 96,9 542 102,1 91,7
Margo 97,0 445 101,5 92,5
Abril 98,3 6,5 104,8 91,8
Maio 94,4 6,7 101,1 87,7
Junho 94,8 8,6 103,4 86,2
Julho 98,8 643 105,1 92,5
Agdsto 101,8 7,2 109,0 94,6
Setembro 102,1 4,3 106,4 97,8
Outubro 107,3 12,0 119,3 95,7
Novembro 107,2 11,5 118,7 95,7
Dezembro 103,17 12,0 115,7 91,7

Fonte: PEREIRA et alii, op. ¢it., p.38.
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Fonte: PEREIRA ot alii, opP. Citey P+39.

FIGURA 4 - Variagao estacional em pregos médios mensais corrigidos de

feijao recebidos pelos agricultores ca Zona da Ma
69

ta, 1964/
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2.5 Vari@gSO Estacicnal nos Pregos de Laranja

Os periodos outubro a margo e abril a setembro caracterizam~
se por indices respectivamente acima e abaixo do indice médio anual.
Houve tendéncia de decréscimo nos indices de fevereiro a junho, Qnde
€stes iniciaram um.periodo dé alta acentuada até outubro, com ligeira

queda em setembro (Quadro 10). \

QUADRO 10 - Indices estacionais, desvios~padrio ¢ limites de variag%o
relativos a pregos médios mensais corrigidos de  laranja
recebidos pelos agricultores da Zona da Mata, 1964/69

Indices es-— Desvios- Limites de variagao
Meses tacionais padrao

Supericr Inferior

Janeiro 100,8 15,7 116,5 85,1
Fevereiro 112,4 6,0 118,4 106,44
Margo 105,6 11,0 116,6 94,46
Abril 86,3 75,6 - 93,9 . 7857
Maio 76,6 3,5 80,1 73,1
Junho 76,0 4,5 80,5 71,5
Julho 84,8 11,2 96,0 73,6
Agdsto 99,5 14,2 113,7 85,3
Setembro 98,6 12,0 110,6 86,6
Outubro 125,0 32,0 157,0 93,0
Novembro 116,1 26,0 142,1 90,1
Dezembro 118,3 14,1 132,4 104,2

Fonte: PEREIRA ef alii, op. cit., p. 42.

0 indice maximo ocorreu em outubro e o minimo, em junho, es-
tando o primeiro em t8mmo de 25% acima do indice médio anual e o se-
gundo abaixo d8ste prego aproximadamente 24%.

Houve diferengas pronunciadas nos indices de variaggo estacio
nal e nas variagoes em t8mo déstes indices, especialmente nos meses
de outubro a novembro. Estas se mogtraram menores nos meses de feverei
r0, abril, maio e junho (Figura 5).

Hi,realmente, uma concorddncia do pericdo de baixa nos pregos
com o periodo da colheita de laranja, fevereirc a maios; prolongando-
se, em geral, até junho, quendo 6 produto comega a chegar no mercado
em pequenas quantidades,

Os decréscimos em indices verificados em sctembro e novembro

poderao ter como causa © suprimento do mercado por outras fontes pro-—
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FIGURA 5 - Variaggo estacional em pregos médios mensais corrigidos de
laranja recebidos pelos agricultores da Zona da Mata,1964/

69

2.6. Variacao Bgtacional nos Precoz de Milho

Durante o periodo analisado, os fndices e¢stacionais de pregos
de milho, de outubro a margo, foram superiores ao indice médio anusle
inferiores de abril a setembro.

Houve tendéncia decrescente dog indices de fevereiro a maio,
ponto inicial de um periodo de alta que se prolongou até novembro
(Quadro 11). '

0 indice mais alto ocorreu no més de novembro ¢ o mais baixo,
em maio, estando éstes 16 ¢ 17%, respectivamerte, acima e abaixo  do
indice médio anual.

As variagoes dos indices em témo do indice médio anual foram
maiores no segunde semestre do ano e menores no primeiro (Figura 6)e

Observa-se que, embora os indices tenham decrescido a partir
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QUADRO 11 - Indices estacionais, desvios-padrao ¢ limites de variagao
relativos a precos médios mensais corrigidos de milho re-
" cebidos pelos agricultores da Zona da Mata, 1964/69

Indices es— -Desvics~ Limites de variagao
Meses tacionais padrao

Supericer Inferior
Janeiro 110,0 2,7 112,7 107,3
Fevereiro 110,3 6,1 116,4 104,2
Margo 102,3 443 106, 6 98,0
Abril 86,4 5,7 92,1 80,7
Maio 83,4 2,4 85,8 81,0
Junho 88,2 5,9 94,1 82,3
Julho 92,3 8,9 101,2 83,4
Agbsto 93,5 8,3 104, 7 88,1
Setembro 96,4 8,3 104, 7 88,1
Outubro 106,4 759 114,3 98,5
Novembro 116,0 8,6 124,6 107,4
Dezembro 114,8 8,3 i23,1 106,5

Ponte: PEREIRA et alii, CP» ‘cit.,.P- 46-

de novembro, scfreram ligeiro acréscimo de joneiro para fevereiro. O

primeiro e o Gltimo trimestre do ano poderao ser considerados como pe

riodos de indices altos o og dois trimestres intermediirios como

riodos de indices beixos. '

pe-
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Fonte: PEREIR: et alii, op. cit.y, p- 47.

FIGURA 6 - Variagao estacional en pregos médios mensais corrigidos de
milho recebidos pelos agricultores da Zona da Mata,1964/69
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2.7. Variacac Hstacional noaz Pregos de Boi Gordo

Foi bem definido o padrac estacional dos pregos de boi go:do,

em térmos de meses de indices altos e baixos. De outubro a margo 08
indices tenderam a ser superiores ao indice médio anual e inferiores
a &ste de abril a setembro. Houve tendéncia acentuada de queda nos

indices de novembro ¢ julho, onde teve inficic periodo de alta que se

prolongon até novembro (Quadrc 12).

QUADRO 12 ~ Indices estacionais, desvios-padrao e limites de v?riagao
relativos a pregos médios mensais corrigidos de boi gordo
recebides pelos agricultores da Zona da Mata, 1964 /69

Tndices ecg- Desviogm Iimites de variagao
Meses tacionais padrao -

Superior Inferior

Janeiro 103,9 1,0 104,9 - 10245
Fevereiro 102,9 2,6 105,45 100,3:
Margo 100,6 254 103,0 98,2
Abril 98,5 2,7 101,2 65,8
Maio 95,3 157 97,0 9376
Junho 94,5 1,7 96,2 92,8
Julho 91,5 3,0 94,5 88,5
Ag@sto . 94,7 3,7 98)?4 91901
Setembro 98,5 1,4 96,9 97,1
Outubro 104,3 3,3 107,6 . 101,0
Novembro 107,49 2,0 109,9 105,9
Dezembro 107,4 2,4 107,8 105,0

Fonte: PEREIRA et alii, op. cit., p. 50,

C indice mais alto ocorreu no mds de novembro e © mais baixo,
em julho, estando 8stes em t8mo de 8%, respectivamente, acima e abai
x¢ do indice médio anual,

£ amplitude de variaggo observada em t8rno do indice médio pa
ra os diversos meses foi pequena, eépéoialmente quando comparsda con
a de outros produtos. Em média, as variagges foram ﬁaioreé nos meses

de julho, agdsto e outubro que nos demais (Figura 7).
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Fonte: PEREIRA ot alii, op. cite, T. 5

FIGURA 7 - Variagao estacional em pregos médios mensais corrigidos de
boi gordo recebidos pelos agricultores da: Zona da Mata,

1964/69

280 Variaqgo Estacional nos Precos de Frango Caipira

Observa-se qﬁe de ocutubro a abril os indices de pregos foranm
inferiores ac indice médio énual, e superiores a 8ste de junho a se-
tembro. Os pericdos de alta e baixa nao se mostraram bem definidog. De
margo a julho os indices tenderam a elevar—se, sofrendo rapidos acrég
cimos de agbsto a setembro e de novembro a dezembro. A elevaggo do in
dice no mds de dezembro talvez possa ser explicada pelo maicr consumo
e aves durante as festas de fim-de~ano. O periode de baixa nos indi-
ces ocorren de setembro a margo, com exceggo do més de degembro (Qua-
dro 13).

0 indice maximo ocorreu em setembro e o minimo, em margo, es—
tando &stes cdrca de 4 e 3%, respectivamente, acima e avaixo do indi
ce médio anual.

As variagoes dos indices em tdmo do indice médio foram, em
geral, pouco acentuadas., Variagges relativamente menores tenderam a

ccorrer de fevereiro a abril e de agdsto 2 outubro e rslativenmente
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QUADRO 13 - Indices estacicnais, desvios—padrgo e limites de variagao
relativos a pregos meédios mensais corrigidos de frango cai

pira recebidos pelos agricultores da Zona da Mata, 1964/P
69
Indices es- Desvios- Limites de variagao
Meses tacioneis padr50

Superior Inferior
Janeiro 98,7 3,5 102,2 95,2
Fevereiro 97,0 1,9 98,9 99,1
Margo 96,8 2,0 98,8 94,8
Abril 97,1 2,5 99,6 94,6
Maio 100, 0 3,9 103,9 9651
Junho 103,1 4,8 10749 98,3
Julho 104,0 4,1 108, 1 9959
hglsto 103,1 i,9 105,40 101,2
Setembro 104,1 2,7 106,8 101,4
Outubro 99,2 2,4 101,6 96,8
Novembro 99,6 5,8 105,4 93,8

Fonte: PERETRA et alii, op. cit., p. 54.

maiores em junho, julho e novembro (Figura 8).
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Fonte: PEREIRA et a3ii, op. ecit., p. 55.

FIGURA 8 - Variagao estacional em pregos médios mensais corrigidos de

leite recebidos pelos agricultores da Zona da Mata,

69

1964/
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2.9. Variacac Estacional nos Precos de Leite

Tndices inferiores ao indice médic aznual tenderam a prevale-
cer de janeiro a maio, enguanto de junho a dezembro foram superiores
ao indice médic. Eouve tenddncia de crescimento nos indices de feve -
reiro a agdsto e de decréscimo de agbsto a feveréiro, com pequena al-
ta de setembro a outubro (Quadre 14). ‘
QUADRO 14 - Indices estacionais, desvios—padrgo e limites de variaggo

relatives o pregos médios mensals corrigides de leite re-
cebidos pelos agricultores da Zona da Mata, 1964/69

Indices es-— Desvicg- Limites de variacgao
Meses tacionais padrac

Superior Inferior

Janeire ) 9593 993 10496 . 8690
Fevereiro 20,6 9,0 99,6 81,6
Marco 93,0 5,7 98,7 87,3
Abril 97,1 Sy 102,8 91,4
Maio 97,0 393 10033 93,7
Junho 101,0 2,8 103,8 98,2
Julho 103,6 7,1 110,7 96,5
Agbsto 107,6 754 115,0 100,2
Setembro 104,0 5,5 109,5 98,5
Outubro 106,8 4,3 111,1 102,5
Novembro 102,8 3,6 106,4 99,2
Dezembro 101,2 553 106,5 95,9

Fonte: PEREIRA ¢t alil, op. cit., p. 58,

Os menores indices no primeiro semestre podem ser explicados
pelo aumento de produggo nesta época, relativamente ao segundo semes-
tre, dada a abunddncia de alimentagzo para os rebanhos no periodo chu
VOSSO0, ‘

O indice mdximo ocorreu em agbsto e o minimo, em  feversiro,
estando &stes cérca de 8 e 9%, respectivamente, acima e abaixo do {n-
dice médic anual.

As variagoes em térno do {ndice médioc nnual foram maiores nos
reses de Janeiroc, fevereiro, julho e agbsto, sendo menores nos meses

de maio, junho & novembro (Figura 9).
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Fonte: PEREIRA et ajii, oB. oit., p. 59.

FIGURA 9 -~ Variaggo estacional em precgos médios mensais corrigidos de
leite recebidos pelos agricultores da Zona da Mata, 1964/69

2,10, Variacao Estacional nos Precos de Ovog Caipira

Os indices de variaggo estacional atingiram um madximo emmaio
e um minimo em outubro, com uma amplitude de variagSes de aproximada-
mente 30,%h. O padrao estacional foi bem definidoy apresentando ten-
déncia decrescente nos indices de maio a outubro, quando teve inifcio
o periodo continuo de alts que se prolongou novamente até maioc (Qua-
dro 15).

Os indices de pregos mais altos para ovom, no primeirc semeg
tre, provavelmente. sac decorréneia da diminuiggb de oforto, em  con-
scqlidneia do fendmeno conhecido como "muda de pena dag aves" (renova-
ggo de fenas). Somente a partir de junho/julho s produggo tendc a au-
mentar, fazendo com que os Indices aprosentassem tendéncia decrescen-
te.

B provavel que os precgog altos no més de maic sejam  conse~
qiéncia de costumes religiosos no més anterior, quando se obgerva

aumento na procura de ovos.
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QUADRO 15 - Indices estacicnais, desvics-padrao e iimites de varia-

¢ao relativos a preges aédios mensais corrigidos de cvog

caipira recebidos pelos agricultores da Zona ga Mate
1964/69
Indices es~ Desvigs— Limites de wariagao
Meses tacionails padrac

Supsrior Inferior
Janeiro 97,2 6,1 103,3 91,1
Pevereiro 103,9 8,4 112,3 9555
Marge 110,2 6,8 117,0 103,4
Abril 11z,2 249 115,1 109,3
Maio 113,0 Asl 117,1 108,9
Junhe 112,2 1,9 113,12 110,3
Julhe 109,0 5,0 114,0 104,0
Agésto 100,3 6,4 106,7 93,9
Setembro 88,5 4,8 93,3 83,7
OCutubro 82,5 4T 87,2 77,8
Novembro 84,2 593 89,5 78,9
Degembro 86,8 594 92,2 81,4

®ontes: PEREIRAet alii, op. cit., p. 62,

fis variagoes dos indices em tdrno do fndicc médio anual Fo-

ram maiores nos meses de Janeiro,; fevereiro, margo e aglsto,e meno~-

res em abril e junho (Figura 10).
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Fonte: PEREIRA et alii, op. cit., p. 6:.
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FIGURA 10 - Variagao estacional em pregos médics mensais corrigidcs

de ovos caipira recebidos peloe agriculteres da Zons da
KMata, 1964/69
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2.11. Variacao Estacional nos Precos de Porco Gordo

Os {ndices estacionais situaram-se acina do indice médio a-
nual de margo a agbsto,e abaixo, de setembro a fevereirc. Nos meses
de abril a julho os Indices permaneceram aproximadamente no mesmo
nivels 4% acima do indice médio. Iniciou-se um periodo de alta em no
vembro, indo até abrily e um periodc de baixa cue abrangeu os neses
de julho a novembro {Quadro 16).

QUADRO 16 - Igdices estacionais, desvios—padrac ¢ limites de varia-

cao relativos a pregos médios menscis corrigidos de por-
co-gerde recebides pelos agricultores da Zona da M=zta,

1964,/69
Indices es~ Desvios- Linites de variacao
Meges tacionails padrao
Superior Inferior
Janeiro 99,6 Agd 104,0 95,2
Fevereiro 99,8 4s1 103,9 95,7
HMarcgo 100. 3 745 107,58 92,8
Abril 103.8 2,9 106,7 100,9
Maio 103,9 3,6 107,5 100, 3
Junho 103,99 246 10645 101,3
Julho 103,6 8,0 111,6 95,6
Agbsto 100,3 Lol 10447 95,9
Setembro 9744 5,4 102,9 92,1
Outubro 94,8 7,1 101,9 877
Novembro 93,3 445 97,8 88,8
Dezembro 99,2 3,1 102,3 96,1

Fonte: PEREIR! et alii, op. cit., p. 66.

O padrgo estacional nao apresentou pico, dado gue os Indices
maximos recafiram num periodo de quatro meses, abril/julho. Todavia,
houve decréscimo em novembro, guando o Indice de variaggo estacional
atingiu um nfnimo, cérea de 7% abaixo do indice médio anual.

As maiores variagoes dos fndices em +8rmo do {ndice médio a-
nual ocorreram em margo, julho e outubre, ¢ a mennres, nos meses  de

abril, junho e dewmembro (Figura 11).
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FIGURA 11 ~ Variagao estacional em pregos médios mensais corrigidos
de porco 'gordo recebidos pelos agricultores da Zona da
Mata, 1964/69




3e COMERCIALIZAQKO DE FRUTAS

A presente seggo analisa © processc da comercializaggo do
mercado atacadista de frutas na Zona da Mata, com énfasze em sSeu as-
pecto fisico. Baseia-se em estudo recentemeniz concluido sSbre comer
cializaggo dag seguintes frutas selecionadas para estudosabacate, ba

o
nana, citros (laranja, limso e tangerina) e manga (1).

3el. Compra

Os atacadistas de frutas estabelecidos na Zona da Mata utili
zag-se de varias fontes de suprimento para aquisiggo dos produtos a
serem revendidos, incluindo outros Estados ou federaggo.

Para abacate, a participaggo dog supridores dos BEstados de
Szo Paulo, Rio de Janeiro e Guanabara é relativamente pequena, uma
vez que Minas Gerals supre 91,¢% do total de compras efetuadas (ng
dro 17).

A Zona da Mata tem relativamente pequena participaggo na
quantidade de abacate adquirido pelos atacadistas que negociam com
&ste produto, pois apenas céreca de 1/A das compras provenientes do
Estade de Minas Gerais & origindrio da Zona da Mata (Quadro 18),

A laranja é a fruta mais importada, principalmente dos Esta-—
dos do Rio de Janeiro e Sio Paulo,que perfaz 93,3% do total adquirido
pelos atacadistas da Zona da Mata (Quadro 1),Da pequena parcela  o-
riunda do prdprio Estade de Winas Gerais, 99,3% £90 preduzidon na
Zona da Mata (Quadro 18).

Limac e tangerina sao também produtos sssenclalmente de im-

portagao, sendo que 83,2% d> total de limao adquirido pelos atacadis



QUADRO 17 - Fontes de compra de frutas pelos atacadistas estabelecidas na Zona da Mata, 1969

fontes de compra

Produtos San Paulo Ric de Janeiro Guanabara Minas Gerals Total
t % 1 % % % 4 % t %

Abacate 4,8 4,0 0,7 0,6 4,8 4,0 109,2' 51,4 119,5 100,0
Banana - - - - - - 76,7 100,0 76,7 - - 100,0
Citres '

~ Izranja 24132,% #2943 2.570,4 51,0 28,8 0,6 310,21 6,1 5.041,8 100,0C
- Limao 765,2 83,2 15,7 1,7 62,0 6,7 1,4 8,4 920, 3 100, 0
Manga 242 1,5 - - 242 1,9 112,1 96,2 116,6 100,0

Fonte: AZEVEDC et alii, op. cite, p. 27.

9¢
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QUADRO 18 - Fontes de compras de frutzs nc Estade de Minas Gerais pe
los atacadistas estabelecidos na Zona da Mata, 1969

Fontes de compras em Minas Gerals
P

Frocuto Zona da Mata Outras gcnas Total
t % t % t %

Abscate 27,6 25,3 81,6 7457 109,2  100,0
Banana : 76,7 100,0 - - 16,7 100,90
Citros : '

- Laranja 307,8 59,2 2,3 0,8 310,1  100,0
- Limao TT,4  100,0 - - 77,4  100,0
- Tangerina ' 5.0 78,1 1,4 21,9 6,4  100,0
Manga 112,1  100,0 - - 112,1  100,0

Fonte: AZEVEDO et alii, op. cif, p. 28,

tas da Zona da Mata provém do Estado de Sao Paulo, enquanto 89,9% do
total de tangerina @80 oriundos do BEstado do Rio de Janeiro.

A manga comercializada na Zona da Matza é quase inteiramente
oriunda da prépria Zona (96,2%).. Os Zstados de Sac Paulo e Guanaba-
ra suprem, cada un déleé, 1,9% do total adquirido pelos  atacadis-

tas,
Com referéncia 2o total de compras de frutns efetuzdas pelos

atacadistas da Zona da Mata, ocbserva-se que hd acentuada prepcnderin
cia de frutas citricas, tanto no que se refere ao total fisico quan~

to ac valor das compras (Quadro 19).

QUADRO 19 - Total fisico e valor das comprasde frutas efetuadas pe-—
los atacadistas estabelecidos na Zona da Mata, 19€9

Total das compras

Produtcs Quantidade . Valer

t % Cr§ 1.000,00 %
Abacate 119,5 1,6 39,32 2,0
Banana T6,7 1,1 18,38 0,9
Citr0s .
- Laranja 5.041,8 69,8 1.186,02 61,8
- Limao 520, 3 12,7 373,92 19,4
— Tangerina 953,9 . 13,2 273,86 14,3
Yanga 116,5 146 31,08 1,6
Total 7.228,7 100 ,0 - 1.922,58 . 100,0

oo

Fontes: AZEVEDO et _21ii, Ops Citey p. 28
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Dag frutas estudadas, a larsnja & a de maior aquisiggo peles
atacadistas. Uma das razoes da elevada compra de laranja é o fato de
que existem variedades precoces, do itempe, scmi-tardias e tardias,
de tal sorte que = produggo ¢ distribuida durante quase todo o ano.

Abacate, banana e manga sao frutas pouco comercinlizadas pe-
1os atacadistss. Como sao oriundas, principalmente da prépria Zona da.
Mata, supoe-se que og produtores as vendem diretamente acs vare jisw
tzs, bem como zo prdépric consumidor final.

As transagoes com os atacadistas da Zona da Mats -sao feitas
através dos produtos efou de cutros atacadistas (Quadro 20).

- QUADRC 20 - Percentagem dos atacadistas de frutas que compram de‘pqg
dutores e/ou de atacadistas, na Zona da Mata, 1969

N.° de ob- Compras provenienteg de

servagoes Total

Frodutos Produ-  Atacadis Prcdutores e

tores tas atacadistas
Abacate T 5752 14,2 28,6 100,0
Bansana T - 100,0 - - 100,0
Citro 20 : 40,0 20,0 40,0 100,0
Manga 8 75,0 12,5 12,5 160,0
Média - 5955 14,43 26,2 100,0

Fonte: AZEVEDO et alii, ops cits, Do 30

i/ Laranja, limao e tangerina

A maior ou menor participaggo deprodutores e atacadistas va-
ria com o tipc de fruta adquirida. Entre os atacadistas que comercia
lizam com abatace, 57,2% compram diretsmente dos produtores,l4,2% com
pram de outros atacadistas, enquanto 28,6% compram de ambos. As com
vras de banana égo feitas; em sua totalidade, diretamente dos produtc
Tes,

Em t&rmos de média‘ponderada, 59,5% dos atacadistas compram
diretamente dos produtores, 14,3% compram de outros atacadistas | e
26,2% compram de amboss '

Quanto ao volume de frutas adquiridas pelos atacadigtas, a-
través de produtores e/ou atacadistas, observa—se que 57,9% das com-
pras sao Teitas por atacadistas que adquirem apenas dos produtores,
.14’6% das compras sao feitas pelos que adquirem apenas de outros ata

cadistas & 27,5% sac feitas por atacadistas que compram tanto de pro
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dutores guanto de outros atacadistas (Quadro 21).

QUADRO 21 - Percentagem do volume de frutas adquiridas dos produte-
res efou atacadistas, na Zona da Mata, 1969

Produtos w.° de_ob« Produ- Atacadig Produt?res e Total
. servagoes tores tas atncoadistas

Abacate 7 13,0 0,6 86,4 100,0
Banana+ T 100,0 - - 100,0
Citro 20 47,6 28,8 23,6 100,0
Manga 8 86,3 39 9,8 100,0
Média - 57,9 14,6 27,5 100,0

Fonte: AZEVEDO et a2lii, op. cit., p+ 31,

i/ Leran ja, limao e tangerina.

Quanto ao processo de pagamento das compras efetuadas pelos
atacadistas, observa-ge que a grande maioria déles faz pagamento a
vista (88,1%), enquanto apenas 2,4% dos atacadistas utilizam apenas

o sistema de compras a prazo (Quadro 22).

QUADRO 22 ~ Percentagem dos atacadistas de frutas que compram a vis-
ta e/ou a prazo, na Zona da Mata, 1969

¥.© de_ob=- Percentagem dos que compram Total
Predutos servagoes ova
A vista A prazo A vista e
a praszo
Abacate 7 86,0 - 14,0 100,0
Banana_/ 7 100,0 - - 100,90
Citros 20 80,0 5,0 15,0 100,0
Manga 8 100,0 . - - 100,0
Média - 88,1 244 9,5 100,0

Fonte: AZEVEDO et alii, Ope Cite, De 52

+/ Laranja, limao e tangerinae.

Relacionando-se o tzmanho da emprésa atacadista e as fontes
de compras, observa-se que as grandes emprésas tendem a adquirir fru
tas de outros Estados, enquanto as pequenae emprésas tendem a COm=—
prar relativamente mais dentro do Estado de Minas Gerais (Quadro 23).

Quanto as frutas compradas nc Estado de Minas Gerais obser-

-

va-se que & maior parte delas & proveniente da ZonadaMata. Em t3ppos

relativos, as grandes emprésas sac as que menos compram frutas Om



QUADRO 23 -~ TFontes de compras de frutas o tamanheo das emprésas atacadistas localizadas na Zona da Mata,

1969
Fontes de compra
Emprésas Sao Paulo Rio de Janeiro Guanabara Minas Gerais Total
t % b % t % % % t % .
Pequensa 39,0 241 53,7 31,2 - - 79,1 46,1 . 171,8 100,0
Média 195,4 2743 231,2 - 32,3 24,8 3,5 264,4 36,9 715,8 100,0
Grande 2.608,3 42,3 3.159,4 49,8 153,0 2,4 348, 4 5.5 6.341,1 100,0

Fonte: AZEVEDO et alii, OPDs Oitoy P 32.

0t
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riundas da Zona da Mata (Quadro 24).

QUADRO 24 - Tontes de compras de frutas no Egtado do Minas Gerais e
tamanho das emprésas, na Zona da Mata; 1969

Fontes de compras

Emprésas

Zona da Mata 7 OQutras zonans Total

t % % % % %
Pequena Ty T 98,2 1,4 1,E 79,1 100,0
Média 259,38 98,3 446 1,7 26444 100,0
Grande 269,2 7752 79,2 22,¢ 348,4 100,0

Fon'be: AZEVEDO et alii, ODs Git.’ Pe 340

No que se refere & relaggo entre o temanho da emprésa e tipo
de vendedor de frutas, observa-se que, excetvando-se as grandes cm—
présas, poucas 820 ns compras feitas exclusivamente a ocutros ataca-
distas. Predominantemente as aquiéigges sad faitas diretamente aos

produtores ou aos produtores e outros atacadistas, simultdneamente
(Quadro.25).

QUADRO 25 - Percentegem de frutes adquiridag peloé diferentes tama-
nhos de emprésas, na Zona da Matz, 1369

Emprésas Produtor Atacadista Produtor e atacadista Total
Pcquena 4649 643 56,8 100,0
Média 41,0 0,2 58,8 100,0
Grande 50,4 31,4 18,2. 100,0

Fontes AZEVEDO et alii, op. cit., p. 36 .

3.2+ Venda

Os atacadistas de frutas ds Zona da Mata comercializam seus
produtos dentro do munieipio onde estao localizados, em cutros muni-
cipios da Zona da Mata e em outros Estados (Quadro 26).

Abvacate o manga sao as unicas frﬁtas, das estudadas, que sao
exportadgs para fora dc Bstado. Abacate & expcrtado para os Estados
da Guanabara e Rio de Janeiro, enquanto mangas é exportada para o Rio

de Janeiro. Bansna, que nao & importada (veja Guedro 17), também nao



QUADRO 26 ~ Destino das frutas vendidas pelos atacadistas da Zona da Mata, 1969

Destino das vendas

Produtos Municipin Fora dc manicipic Cutras regioes Total
t % t % t % t %

Abaca te 29,6 28,6 R - 73,9 11,42 103,5 1000
Banana 52,5 99,8 0,1 0,2 - - 5255 100,0
Citros

- Laranja 3.647,6 82,2 792,7 17,8 - - 4.440,3 100,0
-~ Limeo 73759 84,5 135,5 15,5 - - 873,4 100, 0
~ Tangerina 878,5 99,7 1,9 0,3 - gy 880,4 100,0
Manga 20,1 27,9 19,0 26,4 33,1 45,7 72,2 100,0

Fonte: AZEVEDO et alii, op. cit., p. 37

+/ Guanabara e Rio de Janociro.
++/ Rio de Janeiro,

,.
Jr
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é exportada, excetuando 0,2% enviados para outros municipios da  pré-
rria Zona da Mata.

As frutas citricas, que sa0 as mais importadas de outros EBsta-
do%s&%em parte, vendidas em ouiros municipios da Zona da Mata, excetuan
do tangerina, que é quase inteiramente vendida do municipio onde se lo
caliza o atacadista - importador.

Os atacadistas vendem as frutas & vista e/bu a prazo € por con
signaggoi/ {(Quadro 27).

Em térmos de média ponderada, 47,6% dos atacadistas efetuam suas
vendas exclusivamente & vistaj 4,8%, exclusivamente a prazo; 45,2% ven
dem & vista e a prazo, simultdneamente, e 2,4% Tazem suas vendas  por
consignaggo.

Quanto aos canais utilizados na comercializaggo das frutas, ob
serva-se que o abacate &, em sua maioria (72,3%), vendido a outro 2ta-
cadista. Pequenas quantidades sao vendidas a varejistas (2,6%), hotéis
e bares (098%) e hospitais (O,&%). Diretamente .o consumidor final sao
vendidos 23,5% (Quadro 28 e Figura 12).

Para a banana, 60,7% sao vendidos diretamente ac consumidor i
nal, enquantc apenas 2,7% sao vendidos a outro atacadista. O volume de
vendas ao mercado varejista é da ordem de 26,2%, enquanto 10,4% saodis
tribuidos;, em partes iguais, para hotéis e bares e hospitais (Quadro
28 e Figura 13).

Com relagao & distribuiggo de frutas citricas, observa-se que
o varejista é o principal comprador (Quadro 28 e Figuras 14, 15 e 16).

As vendas de manga sao feitas para outro atacadista (58,64),va
rejista (17,1%) e consumidor final (24,3%) (Quadro 28 e Figura 17).

O destino das frutas, por tamanho de émprésa, esfé influencig
do pelo volume do empreendimento. A empresa pequena vende todo seu pro
duto para o municipio onde se localiza o estabelecimento  atacadista,
enquanto as empresas médias e grandes vendem também para fora do runi-
cipio e para outras regices fora do Estado. Todavia, as maiores quanti
dades de frutas sao vendidas dentro do préprio municipio, indeépendendo
do tamanho da emprésa {Quadro 29).

Relacionando-se o tamanho de emprésa e instituigSes que adqui
rem frutas, observa-se que quanto maiocr o tamanho da ompresa atacadis-
ta, maior é = percentagem de vendas ac varejista e menor a Ypercenia-

gem de vendas diretamente ao consumidor final (Quadro 30).

+/ Entrega de mercadorias a um negociante que as vende por conta do en
tregador.



QUADRO 27 - Percentagem dos atacadistas de frutas estabelecidos na Zona da Mata que vendem 3 vista e/ou =3

prazo e por consignagao, 1969

¥.° de ob- Percentagem dos atacadistas que vendem
Produtos servagoes - Total
A vista A prazo A vista e a praze Por consignagao
Abacate T 57,0 - 28,5 14,5 100,0
Banana+/ T 43,0 - 57,0 - 100,0
Citros— 20 ' 30,0 10,0 60,0 - 1C0,0
Hanga 8 8755 - 12,5 - 100,0
Média - 47,6 4,8 45,2 244 100,0

Fonte: AZEVEDO et alii, ope. cit., p. 38.

+/ Laranja, limao e tangerina.

43



QUADRC 28 -~ Percentagem dz distribuigao de frutas, segundo a institutiggo recebedora na Zona da Mata, 1969

Outro »
Produtos Atacadista Varejista Hotéis e bares Hospitais Consumidor Total

t % t % + %t % t % t . %
Abacate 74,8 72,3 2,7 2,6 0,8 0,8 0,8 0,8 24,4 23,5 103, 5 100,0
Banana 1,4 257 13,7 26,2 2,7 542 2,7 542 32,0 60,7 5255 100,0
Citios
- Laranja 29,8 0,7 3.202,0 72,2 24,8 0,5 10,7 0,2 1,173,0 26,4 4,440, 3 100,0
~ Linao 1,8 0,2 789,2 90,4 - - - - 82,4 9,4 873,4 100, 0
- Tangerina 1,7 0,2 501,0 63,8 - - - - 317,7 36,0 880,4 100,0
Manga 42,4 58,6 12,3 17,1 - - - - 1745 24,3 72,2 100,0

Fonte: AZEVEDO et alil, op. cit.; p. 40.

49



QUADRO 29 - Destino das vendas de frutas,<por tamanho da

emprésa atacadista da Zona da Mata, 1969

Destino das vendas

Fnprosas Munieipio Fora do municipio Cutras regigesi/ ‘ Total

% % 3 % 3 7 4 %
Pequena ) 145,2 100, 0 - - - - 145,2 100,0
Média 397,8 1750 84,1 16,3 34,9 6,7 517,77 100, 0
Grande 4.823,2 83,8 865,0 15,0 72,1 1,2 5676040 100,0

Fonte: AZEVEDO et alii, op. ¢cit.e, D 49

+/ Guanabara e Rio de Janeiro.

9t



QUADRO 30 - Distribuigao de frutas is diferentes instituigoes e tamanho de emprésas, na Zona da Mata, 1969 -

Porrsas Outre atacadista Vareiista Botéis e baros Hospitais >Consuzuidor

t % t % t % t %
Pequona 6,6 4,5 71,5 49,4 6,3 4,3 - - 60,6 41,8
Média 59,6 11,5 299,3 5759 353 046 3,3 0,6 15243 2944
Grande 85,17 1,5 4.210,1 73,2 18,7 0,3 11,3 0,2  1.434,2 24,9

Fo_nte: AZEVEDC et alii, OP s Cito, P 50 .

LE
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3.3. Transporte |

0 estudo referente a comercializagao de frutas na Zona da
Mata congstatou que 100% das frutas compradas pelos atacadistas 830
transportadas por caminhao. Isto pode ser atribuido as melhorsa con-—
digoes de manuseio do produto, bem como em razao de mehor tempe
gasto por &sse tipo.de transporte. Ademais, foi constatado que cérea

de 90% dos ataczdistas de frutas possuem transporte propric.

l1.4. Armazenamento

As condigSes gerais dos armazéns para frutas, no mercado ata
cadista da Zona da Mata, 820 consideradas preciria. Os armazéns nao
oferecem garantia de higiene e conservaggo das frutas, uma vez que
&les nao foram construidos para atender As necensidades de armazena-—
mento de frutase

A maior deficiéneia & a relativa a impossibilidade de contrd
le de temperatura adequada para cada tipo de fruts. Desta forma, os
produtos nao podem ser armazenadog por mailor prazo de tempo, . dado
gque 2g frutas sgo, de modo geral, altazmente pereciveis.

Além das deficiéncias técnicas dos armazéns, observa-se que
apenas 42% dos atacadistas possuem armazéns prdéprios. Os demais (58%)
utilizam armazéns de terceiros, quando necessario, mediante pagamen—

to de aluguel.

354 Padronizaggo e Classificaqgo

Intre os ataqadistas que conmercializam com frutas na Zona da
Mata; hd os que compram o produto ja classificado, os que classifi-
cam o produto depois de comprado e mque compram e vendem sem classi
ficacao alguma.

Elevada percentagem das frutas citricas é entregue aos ataca
distas jd classificada, enquanto que banana é a fruta vendida com a
menor percentagem de classificaggo (Quadr; 31).

Em térmos de média ponderada, 40,9% das frutas comercializa-
das pelos atacadistas sao adquiridas ji classificadas, 22,7% sao clas
sificadas pelos atacadistas e 36,4% sao vendidas sem classificaggoal

g_uma [



QUADRO 31 ~ Percentagem dos’ atacadlstas de frutas que compram frutas
classificadas, que as classificam e que as vendem sen
classificagao, na Zona da Mata, 1969

Percentagem dos atacadistde que

" Produtos N.° de ob-
servacao Compram produ- Classificam Conpram ¢ venden
- te clagssificado ¢ preduto sem* cla281flcagac
Abacate 1 14,2 57,1 28,6
Bananai/ 8 12,5 12,5 75,0
Citros 21 66,7 19,0 14,3
Manga 8 25,0 12,5 62,5

Média - - . 40,9 ' 22,7 36,4

Fonte: AZEVEDO et alii, op. cit., p. 52.

i/ Laranja, limac e tangerina.

No que se refere & embalagem utilizada, observa-se ¢ seguin-
tes para abacate, sao usadas as chamadas "caixas de tomate" e "caixas
de querogsene". Para banana,sgo balaios de cipé ou bambu e caixas de
nadeira. Para citros, sao usadas desde as sacolas de malba de plisti
co, para venda ao consumidor, até caixas de madeira de 54 x 30 x 29
cm ou 57 x 30 x 29 cmy para venda ao varejista ¢ a outro atacadis-
ta. Para manga, sao usadas "caixas de tomate" ou caixas de madeira,

de modo geral.
3.6, Perdas

As perdas observadas no mercado atacadista saodevidas a trans
porte, classificacao e armazenamento (Quadro 32).
QUADRO 32 - Distribgigao das perdas nos proczssos de transporte, clag

8ificagao e armazenamento no mercado atacadista da Zona
da Mata, 1969

Distribuiggo percentual das berdas"eﬁ*

Produtos — ~— - Total
Transporte Classificagao Armazenamento £
Abacate 12,0 13,0 17,0 ’ 42,0
Banana 12,0 10,0 15,0 . 37,0
Citrost/ 13,0 18,0 13,0 44,0 |
Mange - 15,0 30,0 13,0 - 58,0

Fonte: AZEVEDO ok alii, op.'cit., DPe 56.

;/ Laranja, 1limao e tangerina.
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As perdas totais verifisados no mers:do atacadista podem z3r
consideradas elevadas, pols variam de|37%, pura benmna, a 58%, parn
manga. Enm térmos de médias, para as frutrz-awlisadas, correspoden
a clrea de 45h. ‘

Dois fatdres aao responsdveis pelas slevadas perdas vcr@fiI;.
das no mercade atacadista de Trutnss o grauw de parecibilidade lﬁcrau
liar a cada produto ¢ o ineficifncila nosg procuessog do transidr:u,

clagssificagao ¢ armazenamento.
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4o COMERCIALIZAQEO DE INSUMOS ASROPECUARIOCS
A presente seggo analisa a comercializa§50 de insumos agrope-
cudrios na Zona da Mata. Bla & basecada om estudo recentemente realiza-

do sbbre uso de insumos e sua comercializagao ( 10 ).

44+1. Conhecimento e Uso

Quase 90% dos técnicos do Servigo de Extensac Rural sac de opi
niao que os agricultores da Zcna da Mata conhecem insumos agropoecua-
Tios, embora acreditem que menos de 5% déles usem~nos de maneira ade-
quada. Og motivos que justificam o uso inadequado dos insumos sa0 fal-
ta de conhecimentos, aparente medida de poupanga, tradicicnalismo ¢
falta de orientagao téenica.

Ha predominfincia de usc de insumos destinados 2 pecuaria, em
razao de ser uma das ativ;dades nais difundidas na regigo. Todavia, os
insumos destinados a profilaxia dos rebanhos, tais como carrapaticidas,
bernicidas e vermifugos, sao relativamente pouco empregados, exceggo
feita as vacinas.

No que diz respeito 20s insumos agricolas, o usc de calcario,
¢lones novos, mudas comuns e herbicidas tem sido relativamente pegue-
N0

0 Quadro 33 mostra a intengidade de uso dos principeis insumos
agropecuérios, bem como o maior ou menor grau de dificuldade de serenm

encontrados os insumos, segundo opiniso dos técnicos da ACAR.
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QUADRO 33 -~ Insumos agropecudrios mais usados pelos agricultores  da
Zona da Mata e grau de dificuldade de suas aquisigao, se-
gundo opiniac dos técnicos em extenszo rural, 1970

Insumos Uso Dificuldadea/
Pecuarios
vacinas l.g 22
sal comum 3.0 0
82l mineral 5.0 20
ragoes 6o 24
carrapaticidas 7,0 11
bernicidas 8.0 11
vermifugos 11.O : 20
farinha de osscs 12. 40
Agricolas
adubo quimico 2.2 20
semente selecionada Tel 38
inseticidas : 9.O : 18
fungicidas 13.0 40
caleario 14.0 67
clones novos } 15.O 56
mudas comuns 16.O 16
herbicidas 17 71
Agropecuarios |
arame farpado 4.g g
achas (madeira-de-lei) ‘ 10. _ 49

g/ Medida em percentagem. ExX.: 22% dos técnjcos em egtensgo rural sao
de opiniao que hé dificuldade. na obtengao de vacinas.

Fonte: Adaptado de SILVA, et slii.

42, Origem e Possibilidade de Compra

De 147 informagges de revendedores de insumos agropecuarios
(56 de vacinas, 39 de fertilizantes e 52 de ragoes concentradas) cong
tatou~se que ha predomindncia daqueles que fazem suas aquisigSes em
outros estados da federaggo, para revender nos agricultores da  Zona
da Mata.

0 Quadro 34 sintetiza a situagao encontrada.

Do total de revendedores, 54% fazem suas compras em Sao Paulo
¢ Guanabara e apenas 13% compram insumos produzidos na prdpria Zona
da Mata. .

Aparentemente, © fato de a Zona da Mata nao produzir todos os

insumos necessdrios 3 agropecuiria tem impedido maior ugo d8sses in-



QUADRO 34 - COrigenm dos insumos agropecudrios comercizlizadcs na Zona da Mata, 1970

T
AV

Guisau Ge CLBULGLalles QUe compraran

Origem — - Total %
Vacinas Fortilizantes Ragoes concentradas

. Sac Paulo 7 A 11 13 31 21
Guanabara 27 9 13 A9 33
Belo Horizonte 19 8 7 34 23
Outras Regioes 3 1 10 14 10
Zona da Mata - 10 : g ' 19 13
Total 56 39 52 147 100

Fontes: Adaptado de SILVA, ot alii, op. cit., quadros 8, 9 e 10 do apéndice.

Y%
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sumos, pois 51% dos agricultores afirmam gue nao hd possibilidade de
ccmpra de insumos, durante todo o ano, por inexisténcia déles, nas cf
sas comerciais revendedoras. Por outro lade, 96% dos revendedcres a-
firmam que nao hA falta de insumos, nos centros fornecedores, durante

$0d0 © ano.
4.3 Crédito

De modo geral, os comerciantes de insumo nao fazem financia-
mentc 20 agricultore. As agfnciag bancarias, principalmente o Banco do
Brasil Sele, S80 08 organismes financindores de compra de insumos.
Todavia, 36% dos técnicos que trabalham na regiao sao de opinigo que
ha insuficiéneia de crédito, o que impossibilita maior uso de insu~
TOS e

Enbora em mﬁitos municipios os agricultores nac tenham dispo-~
nibilidade de c¢rédito no local, tedos, entretanto, podem obté-lo  om
manicipios vizinhos.

As garantias exigidas pelas agdncias bancarias para financia-
mentc de insumos agropecuirios sao: penhor, aval, hipoteea e cédula ru
ral, sendo ¢ penhor o mais usado,

0 segundo tipo de garantis mais usado é o aval, seguido da
hipoteca e cédula rural, respectivamente. Em relaggo as gnrantics,
observa-se que em determinados locais sao exigidos tanto o aval como
o penhor, e, as vézes, a hipoteca, para o mesmo tipo de financiamen-—
to, o gue indica nac haver uniformidade no critdrio adotado. 03 ban-
cos, sobretudo os particulares; exigem mais de um tipo de garantia,
alegando, =m geral, que os tomadores de empréstimos t&m pequena capa-—
cidade de pagamento.

Quanto aos agricultores, varia a preferéncia pelo tipoc de gn-
rantia. KA casos, eapecialmente nos empréstimos pecudrios, em que os
fazendeiros preferem a2 hipoteca da propriedade, porque, embora incor-—
ram no risco de perdd-la, t&m liberdade de fazer negdcios com o reba-
nho, enquantc que no penhor igto nho seria pessivel. O fato de as a-
géneias bancérias exigirem mais de uma garantia faz com que o fapon-
deiro fique desegtimulado em operar com o créddito.

O banco gue mais cpers con Qrédito para insumos agropecuarios
¢ ¢ Banco do Brasil S,3.,vindo, em seguida, a Cnixa BEcondmica do BEsta

do de Minas Gerais. O Banco do HEstado de Minas Gerais S.A.e o Banco
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de Crédito Real de Minas Gerais S. A.também foram bem citaﬂos, ccupon--
do o tsrceliro e quartolugares numero de operagges, anquante o Ban-
cce do Comércio ¢ Inddstria de Minas Gerais S, A.e o Banco da Lavoura
de Minas Gerais S.A.tiveram citaggo pouce expresgiva.

Com referéneia ao numero de operagSes bancdrias, a guase tots
lidade dos técnicos (93,2%) acha que tem aumentado.

Os motivos principais para o aumento do numeroc dé OTaTagnCs
forams mais facilidades bancarias, baixo poder aquisitivo dos agricul
tores e presencga de assisténcia técnica.

No que se referc as facilidades bancarias esta parece ser e-—
feito das instrugSes ditadas pelo Banco Central do Brasil e aos con-
vénios das entidades crediticias (bancos) com o Sistema de Extensao -
ACAR e PLAMAM. Quanto aoc baixo poder aquisitivo dos fazendeires, apee
sar de ser isto um problema de longa data, parecce ter-se agravado nosg
dltimos anos. A existéncia de mais dinheiro para empréstimo e a facil

comercializagac da produgao nao se apresentam como motivos evidentes

(49 5%)

4.4+ Precos e Margeng de Comercianlizacao

De um total de 443 informagSes abbre pre¢asde compra ¢ venda
de alguns insumos agropecudrios, das quais 225 oriundas de cooperati-
vas e 218 provenientes de firmas particulares, pode-se inferir que, em
média, as cooperativas t8m margem de comercializagaoc de cérca de 16%,
enquanto que a das firmas particulares & de aproximadamente'zo%, sen-—
do de 18% a'margem média de comercializaggo de inéumos, na Zona da Ma
ta, independente do processo de venda. 0 Quadro 35 sumariza a situa-
ggo. A menor margem de comercializaggo das cooperativas & devida, pe-—
lo menos em parte, ao fato de que elas compram insumos por pregoa mais
elevados do que as firmas particulares, provivelmente pelo seu maior
nimero de compras a prazoe

Parte das Variagges entre as margens pode ser explicada pela
variaggo do grau de perecibilidade entre insumos, tipo de embalagens,
volume dos neg6CiOS ¢ outrose Assim, o insumc que apresentou margem
mais elevada foi a vacina contra aftosa (24,08%), 0 que pode estar
relacionade com a perceibilidede do produto (perfodo de duraggo da va
cina) ¢ neceggitar de maior prestaggo de servigog com o seu transpor-

te e conservagao (refrigeragao).



QUALRDO 35 - Frego de venda, prego de compra e margem de comerclallzagao de alguns insumos agropecuérlos da
Zona da Mata, 1970

Margem de comercializagao

Unidade FTOS0_d¢ compra Prego de venda ( 2%, 100) 7
Insumos o {R) ()
- : - c’- v’ P

Semente de milho hibrido kg" 0,62 0,69 10,14
“Adubo quimico para milko kg 0,27 - 0,31 12,90
Elementos simples (fertlllzantes)é/ kg 0,31 0,135 11,43
Manzate , kg 7,78 10,08 22,82
Formicida Blemco . lata 3,29 4,02 18,66
Formicida SB 11 em pé kg 1,66 . 2,09 20,57
Inseticida kg, 1,64 2,09 21,53
Assuntol em pé kg 22,99 27,42 16,23
Neguvon em pd : , 1/2 xg 14,51 17,93 18,16
Ruelene lata 17,89 21,17 16,28
Ragao para postiura kg 0; 36 " 0,42 14,29
Farelo para vaca leiteira kg 0,22 0,25 12,00
Farelo de trigo -~ kg 0,17 0,19 10,53 ..
Sal comum kg . 0,13 0,15 13,33 .
Arame farpado - o 200 n 220,96 25,47 17,71
Vacina contra febre aftosa . 40 d © 6,40 . 8443 24,08
Vaciha contra manqueira’ 104 2,30 ' 2,89 20,42
Ripercol 10g 25,46 29, 64 14,10
Média das cooperativas ] - ' 6,73 ' ~8y01 - 7 15,98
Média das firmas particulares - 6,49 . -7 ..8,08 : o © 19,68
Média geral - - 6,61 8,08 = 17,79

a/ Nitrogénio, fésforo e potdssio. -
b/ Gesarol, Aldrin %% o BHC 126, . . ,

Fontet Adaptado de SILVA et alii, ops cits
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No que se refere sos precos dcs insumos agropecuarios na Zo-
na da Mata, 71,1% dos técnicos acham gue é alto, contra 26,7% de pre-
¢o razoavel e 2,2% de prego baixo.

0 fato de o preg¢o dos insumos ser congiderado alto pode estar

influindo no seu uso, porque os fazendeiros procuram seconomizar, nao

ngando as gquantidades adequadas,.

4.5. Canaig de Comercializacgao

Os tipos de comerciantes de insumos agropecudrios existentes
na Zona da Mata sgo bem distintos e pedem ser classificados em quatro
grupos {(Figura 18).

a) Varejistas, compreendendo as coopsrativas agropecudrias

sindicatos rurais e demais varejistas (particulares)

b} produtores de insumos (fontes)

c) atacadistas-varejistas

d) agentes, prepostos e viajantes

HA predomindncia do comércio varejista, com participagio ex—
pressiva das cooperativas agropecuarias e pejueno numero de sindice-
tos ruraise. Os demais varejistas sao emprésas particulares, estabele~
cidas comercialmente e em nimerc maior que a3 cooperativas. Estas pog
suem 4rea de aggo maior, em razao dag facilidades de transportes para
og insumos,

Os produtores de insumos na Zona da Mata sao em ndmero reduzi
do e se dedicam & produgao de adubos (misturadores), calcirio, semen-
tes (milho hibrido) e farelo de trigo. Bsses precdutores vendem seus
produtos tanto aos varejistazs e atacadistas-varejietas, quanto aos
préprios agricultores.

0 coméreio atacadista é reduzido, nao se observando a presen-~
¢a de atacadista puro, porém dos atacadistas-varejistcs.

Os agentes, prepostes e viajantes sac em ndmero elevado.Eles,
2lém de fazerem a 1igag§o entre os produtores e os atacadistas-varejiy
tas, vendem também diretamente aos agricultores.

As aquisigSes de insumos sao feitas na fonte e/ou no étaoado,
diretamente ou através de agentes, prepostos e viajantes. Embora nao
sejo comum, alguns agricultores adquirem os insumos na fonte e/ou ne
atacado, fora da Zona da Mata.

”~ - -
Cérca de 64% dos comerciantes compram insumos na fonte de pro



Origens dos insumos Consumidores finais de insy

Comerciantes de insumos agropecud
agropecuarics ara . . i EOS agropecudrios e sua disg
85TOP P rios existentes na Zona da Mata . &ToP =

a Zona da lata tribuigao na Zcna da Mata
~ 3
SAOQ PAULO »
C NSUM '
(Ponte e/ou atacade) 0 IDORES

— ATACADT STAS-VAREJISTAS gt e »

: (fézendeiros)

GUANABARA

(Fonte e/ou atacaso) ] l

abrangendo drea compreen

BELO HORIZOETE “Cooperativas Tt 4ida por 115 mnunicipios
\ o o -~ a e fa, bt reg-—
(Fonte e/ou atacado) —~— | VAREJISTAS:-Asgooiagoes rurais T a Zona da Tatd{ corres
ondend = a 3
ZONA DA MATA —Demais varejistas 197 rondenco a 93,5 co nume
(Produtores-Fonte) T ro total

——i AGENTES, FREPOSTOS E VIAJANTE —

+ Comerciantes e produtores de insumos agropecudrios, localizados em 24 municirios Jda Zona da Mata

++ Comerciantes nao identificados face & dificuldade de localizagao

FIGURA 18 - Diagrams dos aparentes canais de comercializagao dos insumos agropecuérios na Zona Za Mata, 1970

inSN
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duggo e c8rea de 36% compram dos atacadistas. Para sal comum, herbici
da e arame farpado ha predominio de aquisigges feitas nos  atacadis-
tas, enquanto a compra de vacinas, mistura mineral, farinha de ossos
e calcario é feita, preferencialmente, na fente de produggo. 0 Quadro
36 mostra a parte da compra dos insumos adquiridos pelos revendedo-

rege

QUADRO 36 - Fontes de compra dos insumos adguiridos pelos revendedo-
Tes da Zona da Mata, 1970 (%)

Insumos Fonite de produgao Atacadistas
Vacinas . 82 18
Adubo quimico 56 44
Sal comum 21 79
Arame farpado 0 100
Mistura mineral 80 20
Ragoes T7 23
Carrapaticidas ¢ bermicidas 66 34
Sementes selecionadas 70 30
Inseticidas 60 40
Farinha de ossos 100 0]
Pungicidas 58 42
Calcédrio 100 0
Herbicidas 42 58
Média 64 36

Fonte:s Adaptado de SILVA et alii, op. cit,
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5, COMERCIALIZACAO DE PROIUTOS FLORESTALS

Estudo recentemente redlizado ( 5 ) mostra que a Zona da Mata
é deficitdria em guase todos os produtos empregados nas atividades que
utilizam a madeira. O estudo analisa a origem e o destino do material
madeireirc utilizado nas serrarias, mobiliarias, carpintarias, depdsi
tes de madeira e construgoes civis.

- De modo geral, a Zona dz Mata funciona como exportadora e im-
pértadora de material madeireiro, havendo, contudoy, maior volume de
importaggo do que de exportaggo. Apenas as serrarias apresentam maior
volume de material exportado do gque importadc, -

As atividades de serrarias, mobiliarias e os depdsitos de ma-
deira caracterizam-se por estarem importando maior volume do que exX-
portando, enquanto que o material madelreiro utilizado nas congtru—
gges civis é origindric da Zona da Mata e de outras regiges, gem que
haja qualguer exportaggo para fora da Zona da Mata (Quadro 37).

Observa—-se que 64,3% de madeira recebida nas scrrarias 830
oriundos da prdpria Zona da Mata. Do total processado nas serrarias,
56, 6% sao utilizados na prépria zona, enquanto 43,4% sac  exportados
para fora da Zona da Mata, o que vale dizer que e¢la exportou, no ano
de 1970, 2.151 metros cubicos do material madeireiro processado nasg
serrariase.

No que se refere a madeira prdpria para mobilidrio, a Zona da
Mata produz apenas 17,6%, importando 82,4%. Todavia, depois de fabri-
cados, 57,0% dos méveis sao destinados a outros mercados que nao a Z0
na da Mata.

Quantc aocs depdsitos de madeira, a Zona da Maté formece ape-

nas 3,9% do total recebido, enquanto 96,1% vém de outras regioes. Tom
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QUADRC 37 - Origem e destino do material madeireiro processado na Zo-
na da Mata, em metros cibicos e percentagem, 1970

Origem Destino Deficit
Especifica=- Zona Outras Total Zona Qutras Total é;;er§3it
£ao da regl da regi (+).
Mata oes Mata oes
Serrarias 22,972 12.728 35,708 20,221 15.479 35.700 + 2.751

(64,3) (35,7) (100,0) (56,6) (43,4) (100,0)

Mobiliarias 7463 35.037 42.500 18,275 24.225 42.500 = 10.812
(17,6) (82,4) (100,0) (43,0) (57,0) (100,0)

Depdasitos de 313 T.637 T+950 74950 0 7:950 = 74637
madeira (3,9} (96,1} (100,0) (100,0) (0,0} (100,0)
Carpintarias 540  2.160 2,700 640  2.060 2,700 - 100
(20,0) (80,0) (100,0) (23,7) (76,3) (100,0) .
Construgoes  20.903  2.777  23.680 23.680 0 23.680 - 2.777
civisg (88,3) (11,7) (100,0) (100,0) (0,0) {100,0)
Total 524191 60,339 112.530 70,766 41.764 112.530 =

18.575
(46,4) (53,6) (100,0) (62,9) (37,1) (100,0) -

Fontey MARANGON B. 8t alii op. cit.

do o material dos deplsitos de madeira & consumido dentro da prdépria Zo
nae

As carpintariés usam 80,0% de material madeireiro . proveniente
de outras regiges, exportando 76,3% do material processado.

No que se refere ac materisl madeireiro utilizade nas constru-
goes civis, 88,3% =30 origindrios da prépria zona, que nada exporta pa-
ra outras regioes. B ‘

Em térmes globais pode-se concluir que 46,4% do material madei-
reiro- processado na Zona da Meta sao oriundos da prépria Zona, enquan-
to 53,6% v8m de outras regioes. Depois do processamento, 62,9% do mate—
rial sao utilizados na zona e 37,1% 880 exportadog para outras regiSes.
En térmos de volume; a Zdna da Mata importou 18.565 metros cibicos de

material madeireiro, no ano de 1970.

[



6, MARGENS DE COMERCIALIZAQﬁO PARA ALGUNS PRODUTOS

Entende-se por "margens para o mercado A" as margens do produ
tor e de comercializaggo, quando estimadas com base nos pregos recebi
dos pelos produtores da Zona da Mata e os preg¢os observados no merca-
do varejista de Belo Horizonte; e "margens para o mercédo BY, qﬁando
os pregos no varejo referirem~se a pregos observados no mercado vare-
jista da Guenabara (Quadro 38) (9). |

As margens médias de comercializaggo para arroz, no periodo a
nalisado, foram de 63,27 e 55, 27%srespectivamente, para os  mercados
A e B, portanto, 7,50% superior psra o primeiro mercado (Quadro Y.
Enguanto- igsso, a margem do produtor foi cérca de 36,73% para o merca-
+do A e de 44,23% para o mercado B, havendo entre estas uma diferenga
igual & da margem de comercializagao. No perfodo de 1967 a 69, as mar
geng do produtor e de comercializaggo, para os dois mercados, mantive
ram—-se praticamente constantes.

Vale notar gque maior margem do produtor para o mercado B nao
significa que éle esteja obtendo maior vantagem econdmice do que se
vendesse o seu produto para o mercado A. 0 que na realidade se altera
é a margem de comercializaggq devido a diferencas de custos envolvidos
no processo, fazendo com que os pregos nos dois mercados varejistasse
jam diferentes.

A margem média de comeroializaggo parn avese abatidas, no be—
riodo analisado, para o mercado A, equivaleu a 51,99%, ¢ a do produ-
tor, a 48,01%. Em tdrmos de média, e margem dc produtor cresceu no
periodo 1967 a 69, enquanto a margem de comercializaggo decresceu. Esg
te fendmeno pode dever-se a melhoria dos processos técnicos usados no
abate de frangos e/bu melhor sistema de distribuiggo do produto, atra -

vés de abatedouros e frigorificos modemos.



G

P

QUADRO 38 - Margens médias anuals do produtor e de comerc:allzagao de
produtos agropecudrios da Zona da Mata, 1966/69

v

Margens em % (ZM-BH)" Margens em %(ZM-GR)**

Produtos Anog

Produtor Comercia Produtor Cemercia-
lizagao lizagao
Lrroz 1966 40,13 59,87 51,23 48,77
1967 35447 64453 42,51 57549
1968 36,22 63,78 42,04 57596
1969 36,11 64489 41,14 58,86
Média 36,73 63,27 44,23 55577
Aves abatidas™t 1966 45,36 54, 64 - -
1967 41,97 58,03 - -
1968 48,29 51,71 - -
1969 56,42 43,58 - -
Média 48,01 51,99 - -
Banana caturra 1966 40,32 59,68 264,75 75,25
1967 29,91 70,09 20,11 79,89
1968 27,69 72,31 23,05 76595
1969 33,23 66,77 21,05 78,95
Média 32,79 67521 22,74 77,26
Feijao '+ 1966 65,75 34,25 - -
1967 69,35 30,65 - -
1968 49,25 50575 - -
1969 41,04 58,96 - -
Média 56,35 43,65 - -
Leite 1966 61,55 38,45 61,51 38,09
1967 57578 48,22 57579 42,21
1968 57575 42,35 58,35 41,65
1969 57579 42,21 59555 40,45
Média 58,72 41,28 59,40 40,60
Milho 1966 83,03 16,97 73,82 26,18
1967 64,463 35,37 55467 44,33
1968 71,89 28,11 61,21 38,79
1969 65,03 34,97 57’ 80 42920
~ Média 71,15 28,85 62,13 - 37,87
Ovos 1966 74554 25,46 75,48 24,52
1967 73,450 26,50 71,65 28,35
1968 68,35 31,65 66,82 33,18
1969 72,63 27,37 75,39 34,61

Média 72425 27575 72,33 27,67
Fonte: PEREIRA et alii, op, cit., D, 106, ’

+ Estimadas com base em progos médios mensals recebidos pelos agricul
tores de Zona da Mata-MG, ¢ de prec¢ds mensais observados no mercado
varejista de Belo Horizonte.

++ Idem, idem da Zona da Mata e mercado varejista_da Guanabara,

4+++ Produtos que possuem outro tipo de classificagao no mercado varejis
ta da Guanabara.
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No caso de banana caturra, para og dois mercados, em média, a-
margem do produtor decresceu, enquanto houve acréscimo da margen de
comerqializaggo, Eoivaproximadamente'de 10% a diferenca entre g margem
de comercializagao de banana para os dois mercados, 57,21 o 77,26%,ré§
pectivamente, A malor margem de comercializaggo para o mercado B pode
ger explicada for diferengas em cugtos Qe transporte e incidéncia de
impostos, quando o produtoc & vendido para outro estado.

A participaggo do produtor no prego pago pelo consumidor final
(marrem do produtor), para feijgo, vendido no mercado A, cm médis, de-
cresceu de 69,35%, em 1967, para 41,04%, em 1969. A margem de comercia
lizagao cresceu de 34,25%, em 1968, para 58,96%, em 1969. O acréscimo
pode ser explicade pela adiggo de novos servigos e embalagens o 8ste
produto, segundo as exigéncias do mercado consumidors

As margens do produtor e de comercializaggo, para leite, rela-
tivas ao mercado A, foram, em média, 58,72 e 41,28%, respectivamente;ﬁa
rante o periodo. Para o mercado B, as mafgens foram, respectivamente,
59,40 e 40,60%, En 1967 e 1969, as margens do produtor e de comerciali
zaggo mantiveram-se mais ou menos constantes e nog mesmos niveis para
08 dols mercados.,

Para milho, em térmos médios, a margem do produtor decresceu
durante o perfodo e para os dois mercados, enguanto a margem de comer-
cializagao sofreu acrdscimo. A margen média do ‘produtor no periodo 1956
a 69, para o mercado A, foi de 71,155 .6 para o mercado B, 62,13%, ha-
vendo, portsnito, diferenga em témo dé 9% entre as duas. A margem de
comercializabgo para o mercado B, 37,81%, foi superior a margem estima
da para o hercado 4, de 9%. Novamente, esta diferenga entre margens de
oomercializaggo ﬁara og dols mercados pode ser justificadas por tarifaos
rodoviériaslg incidéncia de impostos ou por diferengaé de oferta e pro
cura. . : |

As qérgens médias de comercializagao para ovog, para os dois
mercados, oiesceram de 1966 a 1968, e decresceram em 1969 de cérca de
4% para o mgfcado A e de 9% para o mercado B, Para todo o perfodo, tan
to a margém)média'do produtor como a margem média de comercializagao fo
ram préticémente iguais, 72 e 27%, respectivamente, De 1966 a 1968 a
margem média do produtor decresceu para os dois mercadosy, elevando-se
em 1969 dQ‘4 a 9%, respectivamente, para os mercados A e B, ‘

Em ééral, as margens médias de comercializaggo para banana ca-

turra e milho foram maiores para o mercado B, cérca de 10 a 9%, respec



61

. P . . . N ~
tivamente. Para arroz, a margem méedia do comercislizagao para O merca-
as

do A foi superior em 8% & do mercado B. No caso de leite e ovos,

margens foram praticamente iguais para os dois mercados, 41 e 27%, res
pectivamente.
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7. INDICADORES DE POSSTIBILIDADE DE PRODUGAO

A presente seggo analisa alguns indicadores de  possibilidade
de produggo de alguns produtos da Zona da Mataa

Sac bastante escassas as informagoes referentes i vantagem com
parativa, por nac existirem estudos que cuidam, especificamente, déste
aspecto, no processc produtivo., Todavia, alguns indicadores de possibil
lidade de produggo Servem para comparar zlgumas atividades da Zona da
Mnta com outras regiges.

Trabalho recentemente publicado (6) analise diferentes agpec—
tog da produggo e comercializaggo das granjas avicolas das zonas fisio
graficas da Mata, Metalirgica e Sul do Estado de Minas Gerais. 0 Quo~
dro 39 wmostra alguns resultados do estudo.

QUADRO 39 — Pregos médios (Cr$)recebidos pelos avicultores entre julho

de 1967 e junho de 1968 e custo variivel médio por quilo de
frango nas Zonas da Mata, Metalirgica e Sul de Minas

Zonas Pregos médios/kg de Frango Custo varidvel médic/
fisjograficas ke de frango

Maxime Minimo Vigenteg/

Mata 2,01 1,37 1,91 1,11
Metaldrgica 1,86 1,20 1,84 1,28
Sul © 1,92 0,99 1,54 b/

" Fonte: MIRANDA £t alii, ovD. cit., De 53,58 e 59.

a/ Prego vigente em agosto/setembro de 1968.
b/ Nao caleulado. :
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Observa-se que os precos médios recebidos pelos avicultores da
Zona da Mata foram mais elevados do que os recebidos pelos avicultores
das outras duas zonas. A‘proximidade de srande centro consumidor, gus
& a Guanabara, explica, pelo menocs em parte, os maiores pregos obtidos
nelos avicultores da Zona.da ¥nta.

Por outro lado, o custo variavel médio por guilo e frangos
foi menor na Zona da Mata (C§ 1,11) do que na Zona Metalurgica (Cr$1,28)

Tendo em vista que o prego de frango foi mais elevado € 0 cug
to varidvel médio foi menor, na Zona da Mats, pode-se inferir que exig
te evidéncin de que a éxploraggo avicola tem possibilidades de ser ex-
pandida, pois pode competir, favorévelmente, com outras regiges do Es-
tado.

Trabalho realizado em 1966 [2) d4 algumas indicagoes da renta-
bilidade de algumas atividades da Regiao de Vigosal/. 0 estudo anali-
sa, entre ontras coisasy a renda bruta, as daépesas ¢ a renda ligquida
na produgao de milho, café e bovinos (Quadro 40).

QUADRO 40~ Renda bruta, despesas e renda 111u1da, em Cr$, das explora-
goes de milho, café e bovinos, na Regisc de Vlgosa, 1965

Renda bruta/ha

ExploragSes (4) Despesas/ha Renda(%§quida/ha B/ﬁ x 100
Milho 101,00 42,40 58,60 58,0
Café 122,30 44,50 77,80 63,6
Bovinos 34,90 22,70 12,20 35,0

Fonte: BARBOSA et alii, op. cit., p. 49, 54 e 58.

Conquanto os dados nao permitam compaxagSes'inter—fegionais,oh
serva—ge que as exploragSes propiciam elevada renda liguida, princi -
palmente o café, que corresponden a 63,6% de renda bruta. ‘

Trabalho realizado em 1966 (8), analisando seis munic{pios pro
dutores de leite no Estado de Minas Gerais, mostrou indicagoes de que
o8 mgnicipios looalizadoa na Zona da Mata sao mais egpecificados na proc
duggo de leite do que os municipios d¢ outras zonas. O Quadro4l mos-

tra algumas indicagoes.

_/'Munlclplos de Cajuri, Canaa, Coimbra, Ervalia, _GuaraciabagPaula Cén
dido, Pedra do Anta, P6rto Firme, Teixeiras, Sao Miguel do Anta e
Vigosa.
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Observa-se que os municipics da Zona da Mata (Leopoldina e
Juiz de Fora) 580 08 que tém maior percentasem de vacas em lactaggo no
Tebanho e estao entre os maiores em produgao de leite por vaca em lac—
taggo por ano. Provavelmente, existe melhor manejo nos dois municipios
da Zona da Mata, uma vez que possuem 05 menores nimeros de gnimais por
equivalente=-homem,

QUADRO 41 - Alguns ooeficientes de produggo de leite em seis  munici-
pios de Minas Gerais, 1966

% de vacas Litros/vaca em ¥.° deanimais/
Municfpios em lactagao lactagao/ano equivalenta-
no retanho homem
Leopoldina 31 1.848 44
Juiz de Fora 31 ' 1.223 40
Trés Coragoes 27 _ 990 50
Pedro Leopoldo 25 1.407 T2
Divindpolis 25 859 141
Curvelo 22 841 109

Fonte: NORONHA ot alii, ope olt., D 44, 48 o 58.

Nas conclusoes do estudo o autor diz que "esta andlise permite
classificar og municipios, qﬁanto ao grau de espécializaggo como'.pro-
dutores de leite, na seguinte ordem: Leopoldina, Juiz de Fora, Trés Co
ragoes, Pedro Leopoldo, Divindpolis e Curvelo", R

Alids, trabalho publicado em 1970 (4) mostra que a Zona da Ma-
ta ¢ a segunda mais importante produtora de leite em Minas Gerais, sen
do que a Zona Sul ocupa o primeiro lugar na produggo estadual (Quadro
42 Ve \
Trabalho publicado em 1970 (7) analisa =spectos da produgao de
cebola em Minas Gerais, onde se observa a importincia da Zona da Mata,
dentro do Estado (Quadro 43 ).

Observa-se gque, no ano de 1966, a Zona da Mata apresentou, en-
tre as demais zonas do Estadoy, o maior rendimento por hectare, sensi- ,
velmente super%or ao das outras zonas. Produziu também, no mesmo ano,
61,7% da produégo total do HEatado em 50,4% da Area devotada & cultura
de cebolaa. : |

Dentre os dez municipios'maiores produtores de cebola em Minas
Gerais, cinco pertencem a Zona da Mata, que se destacam também pela

produgao e pé;o rendimento cultural (Quadro 44 ),



QUADRO 42 - Quantidade produzida e participagac das principais

produtoras de leite em Minas Gerais, 1968
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zonas

Zonas

Quontidade produgidan

1,000 litros

9 sbbre o totol

Sul

Mata

Rio Doce

Alto Paranaiba

Alto 8ao Francisco
Metalirzica

Campog dag Vertentes
Tridngulo

Outras

‘Minas Gerais -

6804719
334.698
2064193
1684475
1664530
156944
152.431
125,294
2544463
242494747

1449

O M o1
-
OW~JoOoOoOM»Jnn

Fontes BRUZZI et aliig ODs Cito, Pe 370

QUADRO 43 - frea, predugao e rendimento da cultura de cebola nas prin-
cipais zonas produtoras de Minas Gerais, 1966

Zonas Aren Produgac Rendimento
(ha) (+) (kg/na)
Mata 2.858 13.786 4.824
Sul 960 30136 30267
Metalirgica 357 967 2.709
Campos das Vertentes 385 114123 2.917
Alto Paranafba 154 445 2.890
Meédio Jequitlnhonha 129 393 3.047
Alto Jequitinhonha 432 1.546 3,579
Outras . 399 G839 -
Minas Gerais 5.674 22,335 3.936

Fonte: MONTEIRO ot alii, ope cites Do 24
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QUADRO 44 - Lrea, produgao o réndigento da culturs de cebola nos muni-
cipios de maior produgao em Minas Gerais, 1966

. . Lrea Produgao Rendimento

Municipios (ha) (4) (kg/ha)
Santo Anf?nio do Grama?“-/ ~1.500 8.470 - 5.647.
Guidoval 150 1.125 T.500
Maria da Fé 12 a1 6.750
Extrema 96 510 5.938
Guiriczf?é/ 610 2.379 3,900
Rodejro 60 183 3.050
Ubsd 92 276 3,000
Toledo 30 180 6,000
Monsenhor Paulo 40 180 4,500
Patos de Minas 50 188 3.760

a/ Municipics pertencentes & Zona da Mata.

Fonte: MONTEIRO, op. cit., »s 75
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